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uvoD

Zpusoby, jimiz lidé konzumuji kulturni produkty, secase proruji. Snad si
muzeme s jistou davkou uitecké licence dovolitrict, Ze dive lidé museli za
kulturou mnohem vice sami chodit, tedy pokud jiebhgoznavat, nezbylo jim nez
navstvovat kulturni akce nebo se ri#hrat na hudebni nastroj, zatimco dnes stéle
vice chodi kultura za nami v podoliiznych nahravek, nejlépe v nehmotném
elektronickém formatu plujicim kyberprostorem, gbj pdizeni, konzumace a
snad i likvidace jsou az nebezp& snadné. Mohlo by byt fpdmétem
dlouhodobého &deckého zkoumani a mnohych filozofickych disputgestli tato
snadnost rive také zpsobit, Ze nyni mizeme byt mnohem kultu&si nez dive,
nebo jestli je tomu pramnaopak a ona snadnost vede pouze k plytkosti.

Jisté je, Ze uznych druli, typd a variant kulturnich produktzaroveés neustale
piibyva. Pokud se na problémgstaneme divat z filozofického hlediska a #@me
se na strdnku ekonomickéumarketingovou, riZze nas zajimat, jaké jsou mezi trhy
jednotlivych kulturnich produktvztahy a jak se ovliwji. Tim zde neni ani tak
mysSlen s¥t medialnich magnaf do jejichz podnikatelskych skupin zpravidlaipat
vydavatelské domy denniho tisku, knikgsopis i hudebnich a audiovizualnich
noskud, pripadre také agentury @adajici kulturni akce, ale &vspotebiteli, ktei
dané produkty podle svych vlastnich preferenci pakuA prav tyto preference
mohou byt pedmétem podrobného zkoumani —ukeme si nafiklad poloZit
otazku, jestli z hlediska ,zakaznika“ existujetdi souvislost mezi vaznou a
popularni hudbou, nebo mezi popularni hudbou aeiinti vaznou hudbou a
literaturou. To jinymi slovy znamend, ze naszm zajimat, jestlélovek, ktery si
praw koupil CD s vaznou hudbou, si za chvili spiSe kawgst s popularni hudbou
nebo knihu.

Tato monografie je pré&vpokusem odpasdét na otazku, jaké existuji souvislosti
mezi poptavkovou stranou jednotlivych kulturniclogukti (¢i obecrgji aktivit) pfi
nakupnim chovani a rozhodovacim procesu igpdel. Cilem je na zaklad
konfrontace sociologickych a marketingovych datizkumi ukazat, nakolik spolu
jednotlivé kulturni aktivity souvisefii nikoliv a jaky je vlastg postoj lidi a v tomto
specialnim fipadt ¢eského naroda ke kuteici umeni. To, co zde budéeceno,
bude samazjm¢ pouze vyseé celeho problému, ktery jeilis Siroky a slozity na to,
aby bylo mozno jej obsahnout na tak malém prosjaky, poskytuje tato kniha.



Metodologicka poznamka

Data vyzkumné povahy, ktera jsou v této studii vigyzbyla z ¥tSi casti ziskana
v ramci vyzkumu vztahu lidi ke kulturnim aktivitarktery byl proveden v letech
2012 a 2013. Jeho podrobny metodologicky popis/gedan v kapitole 2. Tato data
byla v jednotlivych kapitolach konfrontovana s gy dalSich vyzkuih autora,
zejména vyzkumu nakupniho chovani na trzich kuitirmproduké (Bacuweik,
2009), vyzkumu vztahu obyvataleské republiky k hudb (Batuweik, 2010),
vyzkumu publika moravskych symfonickych orchégqiBacuvcik, 2011), vyzkumu
zpasohi traveni volnéhatasu (B&uwvéik, 2011), vyzkumu vztahu obyvat€leské
republiky k divadlu a filmu (Bauwik, 2012), vyzkumu vztahu lidi k muzeim a
galeriim (B&uwcik, 2013), pipadré s dalSimi Gdaji prezentovanymi v odborné
literature uvedené v soupisu zdiiaja konci této monografie.
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1 TRHY KULTURNICH PRODUKTU

Vyzkumi vztahu lidi ke kultée a kulturnim aktivitam lze dohledat celdadu.
Jejich zadavateli jsou instituce regné spravy, nekomémi védecké a vyzkumné
organizace i komeéni subjekty. Rozsahly vyzkum na celoevropske Urdwyii
v ramci Seteni Special Eurobarometr 278 proveden v roce 2BQ7opean Cultural
Values, 2007). V jednotlivych otdzkadch bylo mimméi zjiovano, Kkolikréat
obyvatelé jednotlivych zemi v poslednich 1Zsifgich navstivili balet, tadai
predstaveni nebo operu (BO), kino (Ki), divadlo (BHportovni akci (SA), koncert
(Ko), veejnou knihovnu (VK), historickou pamatku (palaceaniky, kostely,
zahrady; HP), muzeum nebo galerii (MG), sledovaldtukni program v televizi
nebo v radiu (TV) &etlo knihu (Kn). V tabulce jsou uvedeny podily resgenti
z danych zemi, kié danou aktivitu vykonali alespiojednou za poslednich 12
meésial. Staty jsou vtomto ifpadt sdazeny podle sau jednotlivych
procentudlnich udaj(posledni sloupec), coz v podstanamend padi dle toho,
jak intenzivrg jejich obyvatelé vyhledavaji kulturni aktivity.

Stéat BO | Ki Di | SA| Ko [ VK | HP | MG | TV | Kn

Svédsk o 26% | 71% | 47% | 54% | 53% | 70% | 75% | 62% | 88% | 87% | 961%
Dénsko 27% | 69% | 40% | 49% | 58% | 68% | 76% | 65% | 89% | 83% | 875%
Nizozemsko 26% | 62% | 58% | 49% | 56% | 51% | 71% | 62% | 84% | 84% | 829%
Finsko 23% | 52% | 48% | 50% | 51% | 72% | 63% | 51% | 89% | 79% | 812%
Estonsko 23% | 34% | 49% | 41% | 62% | 51% | 63% | 48% | 93% | 79% | 771%
Lucembursko |27% | 62% | 40% | 46% | 53% | 21% | 64% | 54% | 76% | 72% | 746%
Slovensko 16% | 50% | 37% | 61% | 37% | 42% | 64% | 40% | 92% | 80% | 734%
Velké Britanie | 20% | 53% | 41% | 40% | 40% | 53% | 61% | 49% | 77% | 82% | 714%
Némecko 19% | 53% | 37% | 46% | 42% | 28% | 65% | 48% | 78% | 81% | 712%
Cesko 20% | 53% | 44% | 50% | 45% | 32% | 68% | 44% | 87% | 82% | 709%
Slovinsko 16% | 47% | 36% | 50% | 49% | 53% | 60% | 39% | 86% | 72% | 693%
Francie 19% | 63% | 23% | 36% | 35% | 33% | 54% | 43% | 79% | 71% | 670%
LotySsko 21% | 36% | 41% | 48% | 59% | 39% | 62% | 47% | 90% | 75% | 670%
Belgie 17% | 54% | 33% | 43% | 40% | 37% | 54% | 42% | 79% | 65% | 659%
Irsko 13% | 66% | 33% | 62% | 49% | 47% | 51% | 38% | 64% | 75% | 655%
Rakousko 18% | 56% | 42% | 57% | 43% | 24% | 50% | 39% | 58% | 79% | 634%
EU27 18% | 51% | 32% | 41% | 37% | 35% | 54% | 41% | 78% | 71% | 634%
Mad'arsko 16% | 36% | 31% | 41% | 31% | 33% | 45% | 39% | 87% | 78% | 578%
Litva 20% | 33% | 27% | 29% | 52% | 32% | 51% | 33% | 90% | 64% | 560%
Malta 28% | 49% | 25% | 39% | 32% | 24% | 47% | 34% | 81% | 45% | 553%
Span élsko 12% | 56% | 25% | 38% | 34% | 29% | 50% | 38% | 71% | 59% | 550%
Italie 20% | 54% | 26% | 41% | 31% | 29% | 49% | 34% | 74% | 63% | 548%
Polsko 12% | 41% | 18% | 33% | 29% | 37% | 48% | 32% | 81% | 64% | 527%
Kypr 10% | 38% | 25% | 34% | 29% | 13% | 35% | 25% | 67% | 56% | 473%
Recko 12% | 46% | 30% | 32% | 21% | 15% | 33% | 25% | 64% | 59% | 473%
Rumunsko 8% | 22% | 20% | 30% | 28% | 22% | 40% | 27% | 75% | 58% | 468%
Portugalsko 9% | 39% | 19% | 38% | 23% | 24% | 35% | 24% | 67% | 50% | 440%
Bulhars ko 9% | 22% | 21% | 23% | 28% | 19% | 30% | 20% | 72% | 58% | 411%

Tabulka 1 — Kulturnich aktivity v evropskych zen{telropean Cultural Values, 2007)



Vlastni vyzkum, ktery sledovakkteré podobné otazky v ramceské republiky, se
uskute&nil orok pozdji (Bacuwik, 2009). Na tomto mist predstavime pouze
zékladni vysledky, jejich detailni analyza bude dema v dalSich kapitolach.
Sledovanymi aktivitami (viz tabulky dale) byly n&y divadla (Div), opery
(Ope), operety (Opt), muzikal(Muz), kina (Kin), konceft vazné hudby (KoV),
koncerfi popularni hudby (KoP) a vystav (Vys), hdkup kritmi), pajéovani knih
(KnP), &teni knih (KrC), ¢teni odborné literatury (KnO), nakup nahravek vazné
hudby na nosich (VNN), kopirovani nahravek vazné hudby na &ioki (VNK),
nakup nahravek vazné hudby v elektronickém forn(diiN), kopirovani nahravek
vazné hudby v elektronickém formatu (VEK), nakupndaek popularni hudby na
nosiich (PNN), kopirovani nahravek popularni hudby oaitich (PNK), nakup
nahravek popularni hudby v elektronickém format&EN, kopirovani nahravek
popularni hudby v elektronickém formatu (PEK), nakwahravek filnd na nostich
(FNN), kopirovani nahravek filin na nositich (FNK), ndkup nahravek filin
v elektronickém formatu (FEN) a kopirovani nahravidknia v elektronickém
formatu (FEK). Udaje jsou @p v procentech a zga podil respondent kteri
v poslednich 12 gsicich vykonali danou aktivitu alesp@ednou.

Navst éva kulturnich akci (%) Knihy a éteni (%)

Div | Ope | Opt | Muz | Kin |KoV |KoP | Vys | KnN | KnP |Kn€ | KnO

Cesko |50,1]/14,4]11,4[29,7]62,3] 28,4(55,3|45,3]64,7]58,2]81,2] 56,9

Tabulka 2 — Navéva kulturnich akci @teni

Vazna hudba (%) Popularni hudba (%) Filmy (%)

VNN | VNK | VEN | VEK | PNN | PNK | PEN | PEK | FNN | ENK | FEN | FEK

Cesko | 20,9]12,5] 3,1] 8,5]46,0[50,9]10,0]36,8]48,3[48,4]| 7,2[2438

Tabulka 3 — Nakup a kopirovani nahravek hudbynaifil

DalSi vyzkumy se tykaji jednotlivych oblasti kufur Pongérné detailre je
zmapovan vztah obyvatéleské republiky k literatie acteni. Dlouhodoby vyzkum
nazvanyCtendi a ¢teni vCeské republice realizuje Ustav preskou literaturu AV
CR, v.v.i ve spolupraci s Narodni knihovn@R, hlavnimiesitelem projektu je i
Travnicek. Dosud byla realizovana kola vyzkumu v letech 2007, 2010 a 2013.
Jedna se o kvantitativni vyzkum formou dotaznikavééteni, Ficemzcéast otazek
se vzdy opakuje #ast je zar‘ena na ufité specialni téma, dopina kvalitativni
formou vyzkumu zarienou na tzvéten&ské biografie. Vysledky vyzkumu z roku
2007 jsou shrnuty v monografiteme? Obyvatel€eské republiky a jejich vztah ke
knize (Travniek, 2008), z roku 2010 v monograéiten&i a internauti. Obyvatelé
Ceské republiky a jejich vztah kgeni (Travngek, 2011), monografie ketimu
vyzkumu by néla vyjit v roce 2014 (tiskova zprava Wzendi a ¢teni, 2013).

Srovnani mezi lety 2007 a 2013 nikpad ukazalo, Ze v roce 2013 si alespednu
knihu precetlo 84 % respondeint(v roce 2007 to bylo 83 %, v roce 2013 79 %,
73 % mui a 85 % Zen); @meérny ctend precetl 13,2 knih (v roce 2007 to bylo
16,1 knih, v roce 2010 17,3 knih; lidé starSi 65pi@cetli 22 knih). DalSi data se
vztahuji k vyzkumu z roku 2010. 13 a vice knifegetlo 29,4 % respondeit

v ramci toho 50 a vice knihiggetlo 6,5 %, naopak ke tedy 21,2 % responddént
Lidé nejvice preferuji saasnou oddechovou beletrii (14 %) a literaturu faktu
(10 %). Beletrii ¢te 68 % lidi, vyraz#i vice zeny nez muzi (78 % : 57 %).
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Zajimavosti je, ze 50 % lidi starSich 15 let nikugtetlo poezii. V paméru lidé
¢teni knih ¥nuji 38 minut den& (Cteni novin acasopis 28 minut, sledovani
televize 113 minut, poslechu rozhlasu 106 minwdasVani videa/DVD 51 minut,
poslechu auditivnich médii 61 minut, praci s inetem 92 minut). N&épsgji lidé
¢tou knihy rékolikrat tydre, nejwtsi vliv nacteni ma podle nich to, Zze ,se doma
etlo“. Nejobliberjsim autoremCechi je Michal Viewegh, nejoblibesfii knihou
Vejce a ja (Betty MacDonaldova; v roce 2013 to [Bédbicka BoZzeny Nmcové).

Alespai jednu knihu si koupilo 46 % lidi (v roce 2007 71 %oroce 2013 48 %),
piicemz pameérné za knihy za rok utratili 1 214 (v roce 2007 1 303 & v roce
2013 uz ale pouze 691¢Ka koupili si 5,0 knih (v roce 2007 6,6 knih, \ce02013
uz ale pouze 2,3 knihy). Nejvice lidi nakupujeadi¢nich knihkupectvich (89 %),
v levnych a zlevénych knihach (55 %), antikvariatech (27 %), supekaiech
(21 %) na internetu (21 %) aigs knizni kluby (18 %). Rmérny Cech ma

v knihovrg 245 knih (v roce 2007 274 knih, v roce 2013 25hkrDo veejnych
knihoven chodi 38 % respondéntv roce 2007 40 %). Do knihoven si lidé chodi
pujcovat knihy (96 %), fjcovat casopisy (50 %),¢ist véitarnach/studovnach
(35 %) a pro informace z publikaci (34 %). Zajimawvyawvrem je, Ze ve srovnani
let 2007 a 2010 se roz@ly pomysiné fizky mezi kultur@ chudymi a bohatymi.
Kulturné chudi mirg zchudli (gibylo nettendt, tyka se to nap lidi s nejnizSim
vzaklanim ve wkové skupig 25 — 44 let a z nejnizSichiipnovych skupin),
kulturné bohati mirg zbohatli (nap. piibylo vasSnivychétendu, ktei precetli vice
nez 50 knih za rok). Jak nazing zminina diki data z roku 2013 (kompletni zprava
v dok® pripravy této monografie jeStnebyla k dispozici), v poslednim obdobi
mohlo dojit k mnohem vyrazjgimu poklesu, ktery by se tykargulevSim nakupu
knih.

DalSi ponérné diakladné zmapovanou oblasti je poslech hudby. Z posledhy ge

mozno za vychodiskovy povazovat vyzkum MikulaSe @ekroku 2001, ktery
zkoumal celkovou hudebnogtechi a mimo jiné se téz zaffoval na vztah
k jednotlivym hudebnim stym a drulim. Zawry jsou shrnuty v monografii
Konzervate Evropy? K sociologireské hudebnos(Bek, 2003). V této knize jsou
mimo jiné také shrnuty vysledky dalSich muzikoldgich vyzkumi na podobna
témata od ricatych let do konce 20. stoleti, jsou zde komeambyvrozdily ve

vysledcich souvisejici s rozdilnosti pouzitych wainych metod a nazéen

piipadny vyvoj v hudebnich preferenciggské populace za celé obdobi.

(%) | Pohl. (%) Vek (%) Vzdalani (%

cC| M| z|24]|25]|3 |40 |50 |60]2z5|0U]|SS|VS

Ne |758]73,0|78,6]53,3[57,6[72,4181,9|89,0/90,1|78,8(80,5|68,5|75,0

1-2]18,8]119,6|18,0132,7(31,8|24,7|14,4|110,5| 7,8|16,7]|155|24,6|17,6

3+ 53| 7,4| 3,3|14,2{106| 29| 3,7] 05| 2,1|] 45| 40| 69| 7,4

Tabulka 4 — Navéva koncerd popularni a rockové hudby (Bek, 2001, s. 36)

(%) | Pohl. (%) VEk (%) Vzdélani (%

C M Z | 24| 25|30 |40 |50 |60]zS|0oU]|SS|VS

Ne 1854]82,6/88,0]84,8(77,6|79,2|86,6|84,6]93,7]90,5|859|83,4/80,4

1-2]11,7]135| 99]116(17,6|16,8| 9,7|129| 58| 9,5|10,0|14,2|15)9

3+ 29| 38| 2,0] 35| 4,7| 40| 3,7 25| 05| 0,0] 41| 24| 3,7

Tabulka 5 — Navéva koncerd folku (Bek, 2001, s. 40)



V knize je napiklad wnovana pozornost naésem jednotlivych tyg hudebnich
udalosti. V Tabulkdch 4 — 10 jsou hlavni &3dwv tykajici se toho, jak&ast
responderit (Udaje jsou v procentech) danou aktivitu za padlgd 12 mdsiaa
nevykonala ani jednoudgdek Ne), jednoudi dvakrat (1 — 2) ait a vicekrat (3+),
piicemz jsou zde srovnany celkové vysledky (C), vysjediuzi (M) a Zen (2),
jednotlivych ¥kovych skupin (do 24 let, 25 — 29, 30 — 39, 40 50— 59, 60 let a
vice) a skupin wlenénych podle vzdani (zakladni — ZS, &dni bez maturity —
OU, stedni — SS, vysokoskolské — VS).

(%) | Pohl. (%) Vék (%) Vzdélani (%

C M z 24 | 25 | 30 | 40 | 50 | 60 | zZS |OU | SS | VS
Ne |]78,6]753|818]79,9(79,8|/751|71,8|80,1)|85,4|86,4(76,4|76,2|80,4
1-2]16,3]17,8|114,9]13,1(19,0]19,1]22,2]115,4|10,4]112,6|16,0]18,7|17,8
3+ 51| 69| 3,3] 70| 12| 58| 60| 45| 42] 10| 76| 51| 19
Tabulka 6 — Navéta koncert country music (Bek, 2001, s. 43)

(%) [ Pohl. (%) V&K (%) Vzdélani (%

C| M| Z]24]25]30] 40|50 ] 60]2zS|[0OU]|SS]|VS
Ne ]84,8 91,4(83,3(85,1|87,5|825|77,5|89,9|91,7|82,8|53,7
1-2]11,4 6,6/11,9]|10,9|10,2|14,5[14,7] 7,5| 6,0|13,0|35,2
3+ 3,9 20| 48] 40| 2,3 30| 79| 25| 24| 42|111
Tabulka 7 — Navéva koncert vazné hudby (Bek, 2001, s. 46)

(%) | Pohl. (%) Vék (%) Vzdélani (%

C M Z | 24| 25|30 |40 |50 |60]zS|0OU|SS|VS
Ne 92,7 90,9191,7194,8/92,6(91,0[{94,8]93,4]|96,4|89,2|89,6
1-2] 4.8 86| 60| 34| 23| 60| 3,1] 3,0 2,4 81| 47
3+ 2,5 0,5| 24| 1,7 51| 3,0] 2,1] 35| 1,2 2,7| 57
Tabulka 8 — Navéta jazzovych konceri{Bek, 2001, s. 51)

(%) | Ponhl. (%) V&k (%) Vzdélani (%

C M Z | 24253 |40 |5 |60]zS|0OU]|SS|VS
Ne 191,0194,5(87,7]92,0(92,9|93,7[91,2/92,0185,9]92,0197,1[88,6|74,1

1-2] 66] 46| 86] 60| 6,0] 40| 65| 50]120] 55| 2,1| 9,0[17,6

3+ 23] 10| 3,7] 20| 12| 2,3 2,3| 30| 2,1] 25| 0,7 24| 8,3
Tabulka 9 — Navéva opernich pedstaveni (Bek, 2001, s. 54)

(%) | Pohl. (%) VEk (%) Vzdélani (%
C| M| Z |[24]25][30]40]50]60]zS[ou]sS[VvS
Ne |[76,1]79,9]72,3]71,9(72,6]72,8]|70,4]80,6|87,5]|84,8]|80,7]|69,9]62,0

1-2]20,8]17,4(24,0]23,6(25,0|124,3|27,3/15,9|10,4]112,6|16,0|27,7 33,3
3+ 3,2) 2,7| 3,7] 45| 24| 29| 23| 35| 2,1] 25| 33| 2,4| 4,6

Tabulka 10 — Navéva muzikalovych/edstaveni (Bek, 2001, s. 58)

Vybrané hudebni styly nechal Bek hodnotit takéexdidka toho, s jakou oblibou je
respondenti poslouchaji. Responden#lirhodnotit jednotlivé hudebni styly (typy
hudby) na ptistupiové Skale (5 = posloucham velmi rad, 3 = poslecradi 1 =
posloucham velmi neradiisla v Tabulce 11iedstavuji pkmérné hodnoceni¢(m
vySSi, tim lepSi vztah k stylu). Jsou zde prezemgvpouze styly, jichZz se tykaly
tabulky prezentujici nav8ty koncerti (viz vySe; celkem bylo sledovano 21 styl
znichz rkterée byly ditimi styly vramci jednotlivych skupin vySe
prezentovanych). Styly jsouiseeny dle celkového padi, pro ¥tSi prehlednost
jsou v jednotlivych skupinach normalnim pismem méadgrné vysledky (>3,0) a
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kurzivou vysledky podmmeérné. Styly, které se umistily na prvnim a poslednim
misg, jsou navic podtrzeny. Z konfrontace vSech tabwidkne, Ze nejoblibetsi

je uCech1 hudba countryova, popova a muzikalova, coz odgoyéd v tabulce
preferenci (Tabulka 11) tak i v tabulkach prezedotap navatvnost (Tabulky 4 —
10), by poradi se v obou fipadech potkud liSi. Krong toho si Bek ve svém
vyzkumu vSimal i vztahu k gizovani si nahravek hudby, vzhledem k vyvoji,
kterym tato oblast recepce kultury za danou dob8lpr data nebudeme rozead

Pohlavi Vék

C|M ]| Z |18 |25 |30 |40 |50 | 60
Country & Western 3,61]13,58(3,64]2,91|3,27(3,71|4,03|3,90]| 3,63
Pop 3,58]3,50|3,66]3,71|4,05|3,76|3,75]| 3,36 | 3,04
Muzikal 3,53]3,15|3,91]3,36|3,40|3,80|3,64|3,63]|3,29
Folk 3,36]3,33|3,39|2,83|3,26|3,55|3,71| 3,43 3,32
Rock 3,19]3,39|3,00]/3,76|3,58|3,51|3,41|2,88 (2,18
Klasicka vazna hudba |2,81]2,67|2,95]2,60|2,56|2,87(2,78|2,75|3,19
Opera 2,5412,2712,80]2,03|2,20(2,47|2,50|2,70|3,15
Tradiéni jazz 2,53]2,56(2,50]2,34|2,36|2,28|2,49|2,70| 2,89
Soudoba vazna hudba |2,40]2,27|2,53]2,23|2,29|2,51|2,31|2,43|2,62
Moderni jazz 2,3712,40(2,34|2,44|2,33|2,27|2,43(2,37|2,32

Tabulka 11 — Obliba jednotlivych hudebnich&i{Bek, 2003, s. 89)

Vztahem khudbé se zabyval také vlastni vyzkum realizovany v ra2@09
(Bacuwcik, 2010). Podle tohoto vyzkumu ma velkast lidi k hudb pomerne
intenzivni vztah: 17,8 % respond&ndouhlasi s vyrokem ,Hudbaénfascinuje a
neumim si zZivot bez nitpdstavit®, 36,9 % lidi s vyrokem ,Hudbu mam rad/a a
dlouho bez ni nevydrzim“, 31,8 % s vyrokem ,Hudbéammrad/a, ale klidhse bez
ni obejdu”, 10,8 % sefiklonilo k vyroku ,Hudba mne §iliS nezajima a jeji poslech
nevyhledavam® a koreé¢ 2,7 % lidi zvolilo vyrok ,Hudba je pro mne jen &m
zvukd, které nedavaji zadny smysl“. 19,6 % respontleghuje poslechu hudby
negastji menré nez hodinu den) 24,2 % jednu az dvhodiny deng, 18,5 % d¢

az ti hodiny deng, 15,1 % ti az pit hodin dens, 10,6 % Bt az osm hodin derra
7,6 % vice nez osm hodin deénrNejwtSi ¢ast lidi posloucha hudbu z rozhlasu
(72,1 %), dale z CD/DVD iehravée (51,0 %), televize (41,1 %), ze soubor
v patitaci (25,8 %), z CD/DVD pehravanych v pataci (23,6 %), z penosného
piehravaée elektronickych format typu mp3 (23,0 %), z mobilniho telefonu
(19,0 %), on-line (17,9 %), z magnetofonu (8,9 pbgnosného ighravée CD/MC
(8,6 %) a nejmén z gramofonu (7,4 %). Hudbu nejvice lidi poslouctidma
(85,2 %), i fizeni auta (42,5 %), v zastnani (39,4 %), uiptel (28,3 %), venku,
ve nest (19,8 %) a v dopravnich prasticich (19,8 %).

(%) | Pohl. (%) Vék (%)
cC | ™ Z |15 | 20 | 25 | 30 | 40 | 50 | 60 | 70
Pop a Melodicky rock 55,11 51,9| 58,2 65,6| 66,4 67,7| 70,2| 67,2| 47,4| 29,0| 18,6
Folk a Country 19,0| 20,3| 17,81 9,0| 10,7| 9,3| 15,0| 25,1 31,3| 24,4| 15,8
Jazz a blues 12,8| 14,8| 10,8 14,1| 10,7| 13,8| 17,1| 13,9 12,1| 11,4| 7,1
Klasicka vazna hudba 96| 85| 106| 42| 40| 56| 74| 85| 12,8( 12,9| 20,2
Folklor 88| 77| 98| 15| 20| 20| 26| 75| 94| 21,4| 255
Soudoba vazna hudba 41| 36| 46| 22| 35| 31| 50| 23| 44| 49| 65

Tabulka 12 -Casty poslech jednotlivych typudby (Bauwcik, 2010)



V Tabulce 12 jsou shrnuty z&y série otazek, v nichz respondenti odpovidali na
frekvenci poslechu vybranych thudby (jakéasto danou hudbu poslouchaji, coz
maze znamenat z&my i nezanrny poslech)Cisla v tabulce fedstavuji procento
responderit, ktefi uvedli, Ze dany typ hudby poslouchaji alespekolikrat tydre
(tedycasto). Jedna se é&ppouze o vybr hudebnich styl (kterych bylo celkem 10).
Tyto zawry je predevsim zajimavé konfrontovat s vySe uvedenymi Batgovymi.

Je jisE mozné poukazat na podobnosti Hspupu k jednotlivym typm hudby

u jednotlivych ¥kovych skupin (v zahlavi Tabulky 12 je vzdy uvedesmodni
hranice dané dkové skupiny; nap ,25“ znamena skupinu 25 — 29 let). V Tabulce
12 si Ize nafiklad povSimnout, Ze soudoba vazna hudba je maaaiaym typem
hudby, ktery mé relativhstabilni podil poslucki@ ve vSech ¥kovych skupinach;

u vSech ostatnich typhudby jejich podil s&kem vyrazi klesa nebo stoupa.

Déle byl ve vyzkumu sledovan #ob poslechu hudby. 9,6 % respondesée
prihlasilo k vyroku ,Sousedim se jenom na hudbu gemyslim o ni, neflam [
tom nic jiného“ (otazka se tykala toho, jakymigpbem respondenti r@stji
poslouchaji hudbu, kterou ozfilajako svoji nejoblibesjsi), 10,7 % zvolilo vyrok
LZaviu o, relaxuji, medituji, nic nelam, ale myslim $ poslechu na &co
jiného*, 70,1 % vyrok ,Pustim si ji affpom délam reéco jiného (napp domaci préace,
ucim se tu, prohlizim internet...)" a 9,7 % zvolilo vyrok ,Hiba mi hraje cely den
a vlastri ji moc nevnimam®.

DalSi vyzkumy z oblasti hudby se tykaly specialniéimat — nafiklad vztahu
vysokoskolskych studeintk opge a baletu na Slovensku (Tajtakova, Klepochova,
2006), souvislostem v ramci chovani mladych lidi taa€nich party (vyzkum
Néarodniho monitorovacihorsdiska pro drogy a drogové zavislosti; Tanec ayrog
2007), a podobh Vysledky fiznych pifizkumi ze zahrari Ize najit v literatie,
ktera se zabyva marketingem kultury aémin(Colbert, 2001, Hill, O"Sullivan,
O’Sullivan, 2007, Kotler, Scheff, 1997, Scheff Baain, 2007, etc.).

Navsegvam divadel a kin byl &nhovan vlastni vyzkum realizovany v roce 2011
(Batuwveik, 2012). Podle & bylo za poslednich 12 ¢sial v divadle jednowi
dvakrat 33,6 % respondénttii a vicekrat 22,9 % respondéntv divadle nebylo
43,6 % respondeit V king bylo jednouci dvakrat 30,5 % respondénttti a
vicekrat 42,2 % respondénta v kit nebylo 27,4 % respondént Spontanni
atraktivitu navstvy divadla a kina testovala otazkarglstavte si, ze mate dnes
volno (neméte Zadné povinnosti) &do Vam nabidne, Ze iiete jit zadarmo do
divadla/kina (na pedstaveni, které by se Vam mohlo libit). Jak bystegoval/a?“.
Variantu ,Zajimalo by mne to, do divadla/kina byaidité Sel/Sla“ zvolilo v pipad
divadla 37,6 % a vijpact kina 46,7 % respondantvariantu ,Musel/a bych si to
rozmyslet, ale asi bych Sel/Sla“ yipac divadla 26,5 % a vijpad kina 25,0 %
responderit, variantu ,Bylo by mi to jedno, mozna bych Sel/Slaozna ne*
v piipact divadla 11,3 % a vifpact kina 11,4 % respondantvariantu ,Spis bych
neSel/nesla, mam dost jiné zabavy“iippc divadla 13,7 % a vifpad kina 9,2 %
responderit a variantu ,Nezajimalo by mne to,¢ug bych neSel/nesla” vifpac
divadla 10,9 % a vijpack kina 7,7 % respondeint

V oblasti divadla lidé nejvice preferuji komedii2(6 %), dale muzikal (40,5 %),
drama (24,2 %), operu (15,0 %), balet (12,4 %pédi (12,3 %), operetu (11,1 %),



Radim Bacuvdik: Kulturni Zivot a my 17

kabaret (9,9 %), vyrazovy tanec (9,5 %), absurdrddio (5,3 %), loutkove divadlo
(5,1 %), cool drama (4,3 %) a pantomimu (3,5 %jilrdovych zant by nejwtsi
¢ast lidi do kina nejragi zasSla na komedii (60,5 %), historicky film (296), akni
film (26,1 %), drama (23,2 %), thriller (20,0 %¥i$i (18,8 %), muzikal (16,0 %),
fantasy (15,9 %), dokumentarni film (14,9 %), pdhadl4,6 %), horor (13,5 %),
animovany film (13,0 %), western (9,6 %) a erotidkgn (5,6 %). Divadla a kina
lidé nefastji navsevuji s partnerem (divadlo 27,7 %, kino 39,7 %; &tzrtla
tak, s kym respondenti byliipsvé posledni navsi¢ téchto zdizeni), s rodii nebo
détmi (divadlo 11,6 %, kino 13,8 %), se znamymi (dika17,8 %, kino 21,9 %),
v rdmci Skoly nebo prace (divadlo 16,2 %, kino &Yt nebo sami (divadlo 3,0 %,
kino 3,5 %). Za iniciatory nawsty (otazka v dotazniku se éptykala posledni
navstvy) respondenti néaseji povazuji rekoho jiného nez sebe (divadlo 44,9 %,
kino 34,0 %), sami sebe (divadlo 25,4 %, kino 3&)5 nejmés iniciativu povaZzuji
za spolénou s tim, s kym z&eni navstivili (divadlo 5,9 %, kino 9,8 %).

Pokud se tyka nav&t téchto zdizeni v dtstvi, nejmensi¢ast respondeit je
navstvovala s rodii ¢i jinymi piibuznymi ¢asto (divadlo 9,6 %, kino 15,5 %),
zbytek b’ obtas (divadlo 34,1 %, kino 46,0 %) nebo nikdy (diwa8b,3 %, kino
38,6 %). U otadzky, zda divadlo a kino nawdlji také jejich zndmici pratelé,
respondenti zhruba vyvazervolili varianty ,ano, a 8kdy chodime spoflane”
(divadlo 22,7 %, kino 35,0 %), ,ano, ale spwie& nechodime® (divadlo 37,8 %,
kino 37,3 %), ,nevim o tom, nebavime se o tom" é&dilo 28,6 %, kino 21,8 %) a
podle nejmenséasti ,z mych patel ukité nikdo do divadla/kin nechodi“ (divadlo

10,9 %, kino 5,9 %).

Otazce vztahu vejnosti k vytvarnému udmi (navsévam vystav) a muzejnictvi
(navStvam muzei) byl ¥novan vlastni vyzkum realizovany v roce 2012{B&ik,
2013). Podle & bylo za poslednich 12 #siai v muzeu jednoui dvakrat 45,9 %
responderit, tfi a vicekrat 19,7 % respondént v muzeu nebylo 34,3 %
responderit Na vysta¥ vytvarného uréni (v galerii) bylo jednouc¢i dvakrét
34,0 % respondei tfi a vicekrat 18,4 % respondérd na vysta¥ nebylo 47,6 %
responderit. Spontanni atraktivitu nawsy muzei a vystav vytvarného gmi
testovala otazka jedstavte si, Ze mate dnes volno (neméte Zadné nmstih a
nékdo Vam nabidne, Ze inete jit zadarmo do muzea (takového, kde by se Vam
mohlo libit) / na vystavu vytvarného éni (ktera by se Vam mohla libit). Jak byste
reagoval/a?“. Variantu ,Zajimalo by mne to, do ma/ea vystavu bych ité
Sel/Sla“ zvolilo v gipack muzei 36,4 % a vifpad galerii 29,7 % respondéent
variantu ,Musel/a bych si to rozmyslet, ale asilbgel/Sla“ v pipact muzei 28,6 %

a v gipac galerii 25,9 % respondentvariantu ,Bylo by mi to jedno, mozna bych
Sel/Sla, mozna ne* vifpact muzei 16,1 % a vifpact galerii 14,6 % respondént
variantu ,,SpiS bych neSel/neSla, mam dost jiné wdba ptipad muzei 12,9 % a
v piipadt galerii 17,7 % respondeéna variantu ,Nezajimalo by mne toug bych
nesel/nesla“ v fipad muzei 6,0 % a vifpad: galerii 12,2 % respondent

V oblasti muzejnictvi by neftSi ¢ast véejnosti nejradji navstivila hrad nebo
zamek (41,5 %), muzeum technické (24,9 %jroadowdné (23,7 %), filmuci
hudby (23,6 %), automoliil (23,5 %), femesel (19,8 %), ficeninu (19,8 %),
muzeum leteckeé (19,3 %), architektury (18,1 %xwida obuvi (17,2 %), vojenské
a policejni (17,2 %), lidové kultury (15,9 %), sidké (15,5 %), hrgek (15,2 %),



konkrétnich osobnosti (12,5 %) a sakralni pamatkyd%). V oblasti vytvarného
umeni by respondenti nejral navstivili vystavu fotografii (54,1 %), klasické
malby ¢i kresby (35,9 %), moderni malby, krestiygrafiky (25,1 %), modernich
soch ¢i objekti (15,0 %), klasického socisvi (14,2 %) a performanci (8,1 %).
Muzea a galerie lidé n&gsgji navsSevuji s partnerem (muzea 26,3 %, galerie
23,7 %; otdzka zfla tak, s kym respondenti byliipsvé posledni naudi¢ téchto
zaizeni), s rodii nebo é&tmi (muzea 22,7 %, galerie 13,4 %), se znamymi @auz
16,7 %, galerie 17,8 %), v ramci Skoly nebo praoeizea 9,9 %, galerie 11,8 %)
nebo sami (muzea 5,3 %, galerie 6,8 %). Za inicyat@dvsevy (otdzka v dotazniku
se ot tykala posledni nav8ty) respondenti néastji povazuji rekoho jiného nez
sebe (muzea 28,9 %, galerie 29,9 %), iniciativugdoyi za spoknou s tim, s kym
zarizeni navstivili (muzea 27,6 %, galerie 20,0 %) egmére sami sebe (muzea
18,1 %, galerie 18,4 %).

Pokud se tyka nav&t téchto zd@izeni v dtstvi, nejmensi¢ast respondeiit je
navstvovala s rodii ¢i jinymi piibuznymi¢asto (muzea 11,7 %, galerie 6,7 %),
zbytek bul’ ob¢as (muzea 46,4 %, galerie 25,3 %) nebo nikdy (muizka8 %,
galerie 68,0 %). Na otazku, zda vystavy vytvarnéh&ni navstvuji také jejich
znami ¢i pratelé, 21,7 % respond@énbodpowvdélo, Ze ,ano, a &kdy chodime
spole&ng”, 29,2 % ,ano, ale spolaé¢ nechodime®, 35,8 % zvolilo variantu ,nevim
o tom, nebavime se o tom“ a podle 13,3 % respofidennych géatel ugité nikdo
na vystavy nechodi* (ve vztahu k muzeim tato otdeiayla poloZzena). Muzea lidé
negastji navsevuji ,na dovolenych a rodinnych vyletech (75,6 %)pfi
pracovnich a podobnych cestach” (9,0 %), 12,80, Ze ,chodim opakovardo
muzei ve svém #s&“ a 10,8 %rteklo, Zze ,r&kdy cestuji hlava proto, abych
navstivil/a muzeum* (ve vztahu k vytvarnémudmnntato otazka nebyla poloZzena).

Vysledky €chto vyzkuni rozvadiji data prezentovana v dalSich kapitolach. V nich
budou ukazana ipdevSim zakladnicisla tykajici se frekvence konzumace
jednotlivych  kulturnich aktivit. Udaje prezentovangy3e (a pedevsim

v odkazovanych zdrojich) tento pohled v mnohém ifaSa vyswtluji a pro
pochopeni zfisohi, jak lidé konzumuiji kulturni aktivity, mohou bytela klcové.
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2 VYZKUM NAKUPNIHO CHOVANI NA TRZiCH
KULTURNICH AKTIVIT

2.1 Cil vyzkumu

Vyzkum, jehoz zagry budou prezentovany v nasledujici kapitole, sidklza cil
zjistit postoje obyvateCeské republiky k nakupu a konzumaci kulturnich piil
jako jedné z moznosti voltasovych aktivit. Konkréth se jednalo o frekvenci
navsev riznych kulturnich akcéi zatizeni (divadlo, opera, opereta, muzikal, balet,
moderni tanec, kino, vystavy, muzea, tarieakce), nakup,ijcovani a kopirovani
hudebnich a filmovych nahravek, ndkugjgovani acteni knih a pro srovnani také
vztah k aktivnimu a pasivnimu sportu. Krdnporovnani frekvence nakupéi
konzumace jednotlivych kulturnich aktivit bylo htdwm cilem prozkoumani vztah
na poptavkoveé strénjejich trhi, tedy zjiSéni, nakolik se prolina publikum
jednotlivych kulturnich aktivit a které aktivity dg spolu navzajem z hlediska
marketingového souviseji a které nikoliv.

2.2 Metoda realizace vyzkumu a jeho vyhodnoceni

Pro realizaci kvantitativniho vyzkumu byla zvolem&toda dotazovani s vyuzitim
standardizovaného dotazniku (dotaznik viz na k&é&ta monografie; dotaznik byl
odvozen z vyzkumu realizovaného v roce 2008, vizuBé&k, 2009). Dotazovani
probshlo od fijna 2012 do dubna 2013. Tazateli byli studenti URgk
multimedialnich komunikaci Univerzity TomasSe Ba#i Xlin¢ (obor marketingova
komunikace v prezeémi i kombinované forr), ktei Siili standardizované
dotazniky mezi nahodile vybrané respondentyiikigplhovali dotaznik sami bez
nutné w@asti tazatele. Dotazniky byly v zasasiieny d¥ma zmisoby — v ti&né
podolE a v on-line verzi na portalu vypinto.cz (zde bgtakznik neviejny; tazatelé
podepsaltestné prohlaseni, Ze své respondentyifipaby dotaznik vyplnili pouze
jednou a pravdi& a Ze si nejsou &domi, Ze by wtktery z na jejich jméno
odevzdanych dotazniknereprezentoval unikatniho respondentaicemz tiséne
dotazniky byly po vypléni tazateli pevedeny do digitalni podoby pomoci sluzby
vypInto.cz. Pro dopkni jinak neoslovenych respondéntyl dale vyuZzit on-line
verejny dotaznik (identicky s nekegnou verzi) opt na portalu vypinto.cz (ve vSech
piipadech se tedy jedna o nahodily &ylzorku respondefj.

Celkem se poddo ziskat 4 817 komplethvyplnénych dotaznilk od respondeit
z Ceské republiky (dotaznik byl #&h také na Slovensku, pro zpracovani této
monografie nebyla data od slovenskych resporidenuzita). Ve vylrovem
souboru byli vdostatmé mie zastoupeni respondenti z jednotlivych
demografickych skupin vymezenych parametry pohlawku a vzélani a také



obyvatelé sidel izné velikosti a jednotlivych kréj Protoze vybrovy soubor
neodpovidal procentualnim zastoupenim jednotlivyaémografickych skupin
profilu obyvatelstvaCeské republiky, byla jednotlivym skupinam vymezenym
podle pohlavi, ¥%ku a vzélani prirazena procentualni vadha podle toho, jakést
obyvatelstvaCeské republiky (zékladniho souboru) ilyy a dale byl kazdému
respondentu ve vy@ovém souboru ififazen unikatni index podle ziiwivané vahy
jeho skupiny a celkového pimi responderitv této skupis tak, aby vazené slozeni
vzorku bylo reprezentativni vzhledem ke sloZeni valbgistva Ceské republiky
podle &chto ti demografickych kritérii (konkrétni hodnoty jedimich vah a
indexi viz dale). Takto vazeny vzorek byl vyuzit pro vgmoceni vSech otazek
podle jednotlivych segmentiaich skupin. Shroma#da data byla zpracovana a
vyhodnocena v programu Microsoft Excel ¢éwe pouzitych statistickych
ukazatel), klastrova analyza (kapitola 38.3) byla zpracavgmogramem SPSS
PAWS Statistics 18.

2.3 Zakladni charakteristiky vybérového souboru

7S % ZS VS % VS 7S % ZS VS % VS

Muzi | 4112772 | 49,0% | 1912 | 39,7% | 12-14 345489 | 4,1% 360 | 7,5%

Zeny | 4281156 | 51,0% | 2905 | 60,3% | 15-19 511568 | 6,1% 468 | 9,7%
ZS 1758 093 | 20,9% 719 | 14,9% | 20-24 631810 | 7,5% 719 | 14,9%

ou 2822 742 | 33,6% 548 | 11,4% | 25-29 663349 | 7,9% 601 | 12,5%

sS 2371054 | 28,2% | 1854 | 38,5% | 30-39 | 1635581 | 19,5% 839 | 17,4%

VO 352462 | 4,2% 194 | 4,0% | 40-49 | 1312298 | 15,6% 586 | 12,2%

VS 1089577 | 13,0% | 1502 | 31,2% | 50-59 | 1 351 635 | 16,1% 521 | 10,8%

60-69 | 1266 656 | 15,1% 375 | 7,8%

70-80 675542 | 8,0% 348 | 7,2%

Pocet | 8393928 | 100% | 4817 | 100% 8393928 | 100% | 4817 | 100%

Tabulka 13 — SloZeni zakladniho aé&nplyého souboru podle pohlaviku a vzdlani

V Tabulce 13 je v jednotlivych sloupcich g@ osob v zakladnim souboru (ZS;
obyvateléCeské republiky ve dku 12 — 80 let) a ve vyovém souboru (VS)
a jejich procentuélni podil. Udaje odbo obyvatel v zakladnim souboklenéné dle
pohlavi a ¥ku vychazeji ze &tani lidu, doni a byt 2011 (vztazeny
k25.11.2011) a byly ipvzaty ze stranekCeského statistického fadu
(www.czs0.cz).

Muzi | 12-15 [ 15-19 | 20-24 | 25-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70-80

ZS ]100,0% | 86,5% | 12,7% | 8,4%| 6,4%| 6,1%| 8,7% |10,4% | 16,6%
ou 0,0% | 8,4%|28,7% | 33,0% | 43,2% | 46,4% | 52,0% | 50,6% | 44,0%

SS 0,0% | 5,1%|49,6% | 33,2% | 29,5% | 28,6% | 21,2% | 21,8% | 21,1%
VO 0,0%| 0,0%| 2,8%| 4,7%| 42%| 23%| 22%| 3,7%| 4,8%
VS 0,0% | 0,0%| 6,3%|20,7% | 16,7% | 16,6% | 15,8% | 13,5% | 13,5%

Zeny | 12-15| 15-19| 20-24| 25-29| 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69| 70-80
ZS ]100,0% | 86,6% | 9,1% | 6,8%| 6,2%| 8,3% |20,2% | 26,2% | 43,1%
ou 0,0%| 52%|15,7% |18,8% | 30,3% | 34,3% | 35,0% | 32,5% | 29,0%

SS 0,0%| 8,2%|59,6% | 36,4% | 37,1% | 37,3% | 28,1% | 27,7% | 19,4%
VO 0,0%| 0,0%| 46%| 81%| 7,9%| 51%| 55%| 56%| 3,6%
VS 0,0% | 0,0%|11,0% |29,9% | 18,4% | 15,0% | 11,3% | 8,1%| 4,8%

Tabulka 14 — Profil zakladniho souboru podle pohlseku a vzdliani
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V Tabulce 14 je uveden venostni profil jednotlivych &ovych skupin obyvatel
CR. Také tato data pochéazeji z&t8ni lidu, doni a byti 2011 (Www.czs0.cz).

Vaha/ZS

VS

Index/VS

Vaha/zZS

VS

Index/VS

M/12-15/ZS

2,11088%

166

0,0001272

Z/12-15/ZS

2,00506%

194

0,0001034

M/15-19/ZS

2,69108%

109

0,0002469

Z/15-19/2S

2,58212%

177

0,0001459

M/15-19/0U

0,26270%

12

0,0002189

Z/15-19/0U

0,15459%

6

0,0002576

M/15-19/SS

0,15830%

57

0,0000278

Z/15-19/SS

0,24571%

107

0,0000230

M/20-24/ZS

0,48465%

5

0,0008316

2/20-24/Z8

0,33741%

3

0,0005109

M/20-24/0U

1,09533%

14

0,0008316

Z/20-24/0U

0,58228%

15

0,0005109

M/20-24/SS

1,89533%

136

0,0001394

Z/20-24/SS

2,20775%

315

0,0000701

M/20-24/\VO

0,10612%

7

0,0001516

Z/20-24/VO

0,16865%

29

0,0000582

M/20-24/VS

0,24098%

49

0,0000492

Z2/20-24/VS

0,40849%

146

0,0000280

M/25-29/ZS

0,33454%

0

0,0006624

Z/25-29/ZS

0,26511%

2

0,0009082

M/25-29/0U

1,32155%

25

0,0006624

Z/25-29/0U

0,73396%

9

0,0009082

M/25-29/SS

1,32870%

85

0,0001563

Z/25-29/SS

1,41878%

111

0,0001278

M/25-29/VO

0,18780%

17

0,0001105

Z/25-29/VO

0,31722%

29

0,0001094

M/25-29/VS

0,82967%

110

0,0000754

Z/25-29/VS

1,16540%

213

0,0000547

M/30-39/ZS

0,63521%

0

0,0012888

2/30-39/2S

0,59915%

1

0,0011330

M/30-39/0U

4,26234%

38

0,0012888

Z/30-39/0U

2,91302%

30

0,0011330

M/30-39/SS

2,90957%

119

0,0002445

Z/30-39/SS

3,56943%

208

0,0001716

M/30-39/VO

0,41530%

22

0,0001888

Z/30-39/VO

0,76182%

25

0,0003047

M/30-39/VS

1,65168%

169

0,0000977

Z/30-39/VS

1,76777%

227

0,0000779

M/40-49/ZS

0,48150%

2

0,0009387

2/40-49/2S

0,64190%

2

0,0011419

M/40-49/0U

3,64857%

42

0,0009387

2/40-49/0U

2,66967%

27

0,0011419

M/40-49/SS

2,24708%

94

0,0002391

Z/140-49/SS

2,90417%

144

0,0002017

M/40-49/\VO

0,17839%

5

0,0003568

Z/40-49/VO

0,39807%

9

0,0004423

M/40-49/VS

1,30042%

102

0,0001275

Z/140-49/VS

1,16413%

159

0,0000732

M/50-59/2S

0,68714%

1

0,0009381

Z/50-59/ZS

1,65989%

5

0,0008724

M/50-59/0U

4,09701%

50

0,0009381

Z/50-59/0U

2,87681%

47

0,0008724

M/50-59/SS

1,67438%

71

0,0002358

Z/50-59/SS

2,31086%

134

0,0001725

M/50-59/VO

0,17347%

5

0,0003469

Z/50-59/VO

0,44923%

23

0,0001953

M/50-59/VS

1,24865%

89

0,0001403

Z/50-59/VS

0,92510%

96

0,0000964

M/60-69/ZS

0,72731%

4

0,0007780

2/60-69/ZS

2,11392%

12

0,0008032

M/60-69/0U

3,55159%

51

0,0007780

2/60-69/0U

2,62522%

47

0,0008032

M/60-69/SS

1,52657%

61

0,0002503

2/60-69/SS

2,23326%

95

0,0002351

M/60-69/VO

0,26275%

6

0,0004379

2/60-69/VO

0,44915%

9

0,0004991

M/60-69/VS

0,94651%

43

0,0002201

2/60-69/VS

0,65388%

47

0,0001391

M/70-80/ZS

0,55039%

8

0,0002917

Z/70-80/2S

2,03757%

28

0,0003342

M/70-80/0U

1,46259%

61

0,0002917

Z/70-80/0U

1,37116%

74

0,0003342

M/70-80/SS

0,70089%

49

0,0001430

Z/70-80/SS

0,91648%

68

0,0001348

M/70-80/VO

0,16050%

3

0,0002179

Z/70-80/VO

0,17054%

5

0,0003411

M/70-80/VS

0,44956%

25

0,0002179

Z/70-80/VS

0,22831%

27

0,0000846

Tabulka 15 — Zastoupeni respondenfednotlivych demografickych segmentech

VySe uvedena data byla vyuzitati pvypoétu vah a indek jednotlivych
demografickych skupin a respondinte vykérovém souboru (Tabulka 15). Zde
jsou uvedeny Udaje tykajici se respon@enfednotlivych segmentech dle pohlavi
(M/2), véku (12-15 a dalsi) a vEtani (ZS a dal3i). V jednotlivych sloupcich je
postupr® uvedena vaha, kterd odpovida procentualnimu zastdudané skupiny
v zakladnim souboru (Vaha/ZS; vygsd vychazi =z udéj prezentovanych
v piedchozich tabulkach), pet respondeiitve vylkErovém souboru (VS) a index,
ktery byl gitazen kazdému respondentu ve &nglyém souboru podle vahy jeho
demografické skupiny a ptu respondetitve vykérovém souboru (Index/VS; jedna



se tedy o podil ukazatelvVaha/ZS a VS ztéto tabulky). Unikatni index byl
vypcitan pouze pro skupiny, kterééy alespadi 5 ¢leni; v opa&ném gipad byl
vypcocitan spolény index pro danou a ji nejbliz8i skupinu (pak neéx ve dvou
fadcich pod sebou stejny); krénoho byl spolény index u osob starSich 20 let
vypcitan pro skupiny osob se zakladnim &adim (kterych bylo obeenve
vybérovém souboru malo) a vyené. V celkovych vysledcich jsou odgdv
jednotlivych respondetitzapa@itany podle &chto index:i tak, aby vysledky byly
reprezentativni vzhledem k zakladnimu souboru amatrech pohlavi, &ku a
vzklani.

V dalSich kapitolach, kde budou srovnavany vysledégovdi responderit podle
vzklani, budou uvaZzovani pouze respondenti starSie20vodem je snaha
zamezit vlivu ¥ku na segmentaci dle vddni, neb@ se ze statistickych dat
v tomto W¥ku neda soudit, zda se \dni bude jegt menit (méni se jisE i ve
vySSim ¥ku, ale ne v takové rd). Dale zde nejsou vyhodnocovany odfbv
responderit se zakladnim vzdanim, nebd toto vzdlani maji ve ¥tSi mie osoby
starSi 60 let a rozdily v odp&dich tak spiSe souviseji skem. Podob& ve
vyhodnoceni dle velikosti sidla (viz dale) jsou mahi pouze lidé starSi 25 let,
v tomto gipadt proto, aby byl eliminovan vliv migrace vysokoSKalsh student.
Tuto skuté€nost je teba brat v dvahutpsrovnavani takto vymezenych segnient
s celkovymi vysledky, do nichz jsou vzdy zahrnudichni respondenti.

2.4 DalSi charakteristiky vybérového souboru

VS % VS M % M Z % Z
Student ZS 371 4,4% 166 4,4% 205 4,3%
Student u €iliSt & 28 0,6% 21 1,0% 7 0,2%
Student SS 382 5,8% 149 6,0% 233 5,6%
Student VOS 50 0,4% 15 0,3% 35 0,5%
Student VS — Bc. stupe i 366 3,0% 94 2,5% 272 3,5%
Student VS — Ing./Mgr. 241 1,3% 78 1,2% 163 1,3%
Zaméstnanec 1871 | 42,6% 774 | 439% | 1097 | 41,4%
Podnikatel 488 | 11,6% 276 | 157% 212 7,6%
Nezaméstnany 162 5,2% 62 5,5% 100 4,9%
V domécnosti 51 1,5% 6 0,3% 45 2,6%
Na mateirské 155 2,1% 0 0,0% 155 4,1%
V penzi 652 | 21,6% 271 ] 19,2% 381 | 23,9%
Pocet 4817 | 100,0% | 1912 | 100,0% | 2 905 | 100,0%

Tabulka 16 — SloZeni vttového souboru podle ekonomické aktivity

V Tabulce 16 jsou v jednotlivyckadcich poty a procentuélni podily respondént
segmentovanych dle ekonomické aktivity. V jedn@tiir sloupcich jsou postupn
uvedeny Udaje tykajici se celého ¥givého souboru (VS) a jeho muzské (M)
a zensk&asti (Z). Reprezentativnost v§fového souboruiti zakladnimu souboru
v tomto parametru nebyla sledovana, proto zde nggezentovany Udaje tykajici
se zakladniho souboru. Zde prezentované procemtpatfily jsou jiz vysledkem
piepaitu za zaklad vySe uvedenych indéx

V Tabulce 17 jsou v jednotlivycliddcich uvedeny gty a procentualni podily

7 s
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zde Udaje tykajici se Prahycsyt moravskych krajskych &st, jejichz vysledky
budou dale porovnavany (dalSi velkésta nejsou zahrnuta proto, Ze ve &ylyém
souboru nebyl obsazen dostatg pacet jejich obyvatel). V jednotlivych sloupcich
jsou Udaje tykajici se zakladniho souboru (ZS; tidaje se netykaji osob veku
12 — 80, ale celé populace a vychazeji z daté&&d lidu, dond a byti 2011) a
vybérového souboru (VS; procentualni Udaje jsou vysediiepaitu dle vySe
zmirgnych indexi). Obyvatelé sideluzné velikosti jsou rovnodmné zastoupeni
v jednotlivych demografickych skupinach vymezenypbdle pohlavi, ¥ku a
vzklani.

7S % ZS VS % VS

< 2 tis. 2786110 [ 26,7% 730 | 17,6%

2 — 10 tis. 2161545 20,7% 764 | 20,6%

10 — 50 tis. 2285110 [ 21,9% 905 | 18,9%

> 50 tis. 1046 747 | 10,0% 290 5,5%
Praha 1268796 | 12,2% 625 9,3%
Brno 385 913 3,7% 486 8,0%
Ostrava 326 018 3,1% 409 7,8%
Olomouc 101 003 1,0% 194 4,1%
Zlin 75318 0,7% 414 8,3%
Pocet 10 436 560 | 100,0% | 4 817 | 100,0%

Tabulka 17 — SloZeni vzorku respondeudle velikosti sidla

V Tabulce 18 jsou v jednotlivychiddcich uvedeny @ty a procentualni podily

tykajici se celého zakladniho souboru (ZS; tytojé€idae tykaji celé populace a
vychazeji ze &tani lidu, doni a byti 2011) a vybBrového souboru (VS;

procentualni udaje jsou vysledkemiepaitu dle vySe zmitnych index).

V jednotlivych demografickych segmetitdch skupinach vymezenych podle
pohlavi, ¥ku a vzalani jsou rovnorérné zastoupeni obyvatelé jednotlivych kiraj

stim, ze oproti zakladnimu souboru je zde ghod vice pedevSim obyvatel

moravskych kraij.

ZS % ZS VS % VS
Praha 1268796 | 12,2% 632 9,3%
Stiedo €esky 1289211 | 12,4% 265 5,7%
Jiho éesky 628 336 6,0% 95 1,9%
Plzensky 570 401 5,5% 56 0,9%
Karlovarsky 295 595 2,8% 38 1,0%
Ustecky 808 961 7,8% 50 0,8%
Liberecky 432 439 4,1% 93 2,1%
Kralovéhradecky 547 916 5,2% 82 1,8%
Pardubicky 511 627 4,9% 67 1,2%
Vyso éina 505 565 4,8% 233 5,9%
Jihomor avsky 1163508 | 11,1% 942 | 20,4%
Olomoucky 628 427 6,0% 434 | 10,6%
Moravskoslezsky 1205834 | 11,6% 759 | 15,6%
Zlinsky 579 944 56% | 1071 | 22,8%
Pocet 10 436 560 | 100,0% | 4817 | 100,0%

Tabulka 18 — SloZeni vzorku respondepudle kraii



2.5 Umélecké vzdélani a aktivity vybérového souboru

V nasledujicich tabulkach jsou uvedeny procentuapodily respondeift
s untleckym vzdlanim v jednotlivych srrech. Jsou zde vymezenii tirovrg
vzklani — bez vzélani (obecné, pouze na uarovni &leckédi estetické vychovy na
zakladnich a sednich Skolach), specializované ¥té&hi ze zakladnich ugteckych
Skol (pipadré adekvatni soukromé) a profesni $t&ohi na Grovni konzervat
akademii, pedagogickych fakdituméleckych a uminovédnych kateder (fakult).

(%) | Pohl. (%) Vek (%)

C M Z 12 | 15 | 20 [ 25 | 30 | 40 | 50 | 60 [ 70

Bez vzd élani 93,3] 96,3| 90,4191,2|88,1[89,7/92,5|94,5(92,6]95,6 93,7 95,7

Specializované 58| 3,0( 86| 88|10,4| 85| 6,7| 45| 69| 40| 50| 4,2

Profesni 08) o7 1,0] o00f 15| 1,8 0,8| 1,0] 05 0,5] 13| 0,2

Poéet 4817119122905 360 | 468 | 719| 601 | 839 | 586 | 521 | 375| 348

Tabulka 19 — Urecké vzdani v dramatickém oboru podle pohlaviékwy

(%) | Pohl. (%) Vek (%)

C M Z 12 | 15 [ 20 [ 25 | 30 [ 40 | 50 | 60 | 70

Bez vzd élani 78,6| 83,9| 73,4|73,5|68,8[73,4|72,2|76,4(81,0|83,6|82,283,2

Specializované | 20,0 14,9| 25,0]26,2129,4]24,7|26,2|22,1]|17,2]|15,7|16,1|15,7

Profesni 1,4 12| 16| 0,3| 18( 19( 17| 16| 18] 0,7 16[ 11

Poéet 4817119122905 360 | 468 | 719| 601 | 839 | 586 | 521 | 375| 348

Tabulka 20 — Urllecké vzdliani v hudebnim oboru podle pohlaviéku

(%) | Pohl. (%) VEk (%)

C M Z 12 | 15 | 20 [ 25 | 30 | 40 | 50 | 60 [ 70

Bez vzd élani 89,11 949 83,7183,9|81,5(85,0/83,5|87,0(91,9|192,0[{94,0[92,0

Specializované 99] 43| 153]16,1(16,9|139(155|119| 7,0 73] 52| 7,2

Profesni 09} 09| 1,0] 00f 26} 1,2 10| 2,1} 1,1{ 0,8 0,8] 0,8

Pocet 4817]1912|2905] 360| 468 | 719| 601 | 839 | 586| 521 | 375| 348

Tabulka 21 — Urlecké vzdani v taneénim oboru podle pohlavi aku

(%) | Pohl. (%) Vek (%)

C M Z 12 | 15 | 20 [ 25 | 30 | 40 | 50 | 60 [ 70

Bez vzd élani 88,3] 92,7| 84,1182,6)|83,1|80,7/83,3|86,4(89,0193,0[{92,4|93,3

Specializované 99| 6,1 13,6]16,6|150]159)13,6|11,1| 94| 56| 7,0] 59

Profesni 1,7 12| 23| 09| 19| 35| 30| 2,4( 16| 14| 05| 0,8

Poéet 4817119122905 360 | 468 | 719| 601 | 839 | 586 | 521 | 375| 348

Tabulka 22 — Urlecké vzdani ve vytvarném oboru podle pohlaviekw

(%) | Pohl. (%) Vek (%)

C M Z 12 | 15 [ 20 [ 25 | 30 [ 40 | 50 | 60 | 70

Bez vzd élani 95,9] 96,4| 95,5]197,5|95,3|94,0/96,5]|96,1(96,6]|96,7|95,3|94,5

Specializované 29| 2,71 31] 25| 33| 34| 23| 22| 28| 23| 38| 4,7

Profesni 12| 09| 14| 00| 14| 26| 1,2 1,7{ 0,6] 1,0] 0,9| 0,9

Poéet 4817119122905 360 | 468 | 719| 601 | 839 | 586 | 521 | 375| 348

Tabulka 23 — Urllecké vzdlani v literarnim oboru podle pohlavi @ku

Jak vidno, nej#tSi ¢ast respondetitma vzalani v hudebnim oboru, mensi ve
vytvarném a tangim oboru, je&t mensi v dramatickém a nejmensi v literarnim
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oboru. Ve vSech ffijpadech ma toto vzZthni vice Zen, nejmarkardSi rozdil je
ziejme u tan€niho a vytvarného oboru. Z hledisk&ku je vyvazeny podil osob se
specializovanym vz#danim pouze u literarniho oboru, v ostatnickipadech
s wkem klesa (coz fize znit paradoxnnagiklad v gipad hudebniho vzgani,
kde je autoritami¢asto zmiovan klesajici zajem o hudebni ¢hi a wibec
klesajici dive powstna hudebni gramotnaSechi).

V nasledujici tabulce je shrnuto, jakast respondefitse ¥nuje nebo ¥novala
umeéleckym aktivitam v danych oborech (otazkalan ,Vénoval/a jste se dkdy
umelecké cinnosti (profesionalni i amatérskeé, dlouhodolh kratkodold —
ochotnické divadlo, hrani v kapele, psani pisnénba povidek atd.) — pokud ano,
ve kterych oborech?*). Udaje potvrzuji to, co by#seno o undleckém vzdlani,
totiz ze nej¢tSi ¢ast lidi se ¥nuje ¢i vénovala hudb, dale tanci, vytvarnému
umeni, divadlu a literarni tvogh Lze si povSimnout relatién mensiho rozdilu
v odpowdich obou pohlavi uhudby, z hlediskatku je napic generacemi
nejvyvazesjsi zajem o divadlo,ifpadre i literaturu nebo hudbu.

(%) | Pohl. (%) VEk (%)

C | M| 7 |12]15]20] 2530 ] 40 | 50 | 60 | 70
Divadlo 11,8| 8,4] 150] 9,1[16,1]155|16,8|11,8] 8,3 9,9|11,2]|12,6
Hudba 18,9| 16,4| 21,4 22,6(26,2]25,2[21,5[21,1]14,8[15,8]15,9]18,2
Tanec 124| 7,3]17,3[17,5[20,6(16,4]22,6[14,1] 95| 88| 7,7| 7.4
Vytvarné um éni | 12,0 91| 14,9|13,4|21,7|21,4|19,4[11,4[11.0] 97| 7.3] 52
Literatura 77| 51]103] 4,4] 9,4]12,0]10,1] 83] 7,0| 68| 55| 82
Poéet 46221877 | 2745| 358 460 723] 549 | 698 ] 586 | 494 | 396 | 358

Tabulka 24 — Uriecké aktivity podle pohlavi aku

Umelecké vzalani i viastni unilecké aktivity budou dale vyuzity jako segmaeimia
kritéria u vyhodnoceni dalSich otazek, které butdegdeno v nasledujici kapitole.

2.6 Zpusob vyhodnoceni vyzkumu

V néasledujicich kapitolach jsou shrnuty vysledkyilll. stuprg tiidéni. Jako
zakladni segmentai kritéria pro Il. stupg tfidéni bylo pouzito pohlavi, &K,
vzklani, ekonomicka aktivita, zafstnani, rodinny stav, utecké vzdélani a
umelecké aktivity, dale jsou sledovany souvislosti mkanzumaci jednotlivych
kulturnich produki. V nasledujicim textu nebude u procentualnich iidaj
v tabulkach uvagh znak procenta (%), tento znak je ud&dv zahlavi tabulek

u ozn&eni jednotlivych segmentaich kritérii. Procentualni Udaje jsou
zaokrouhleny na jedno desetinné misto. ¢8bu procentualnich hodnot
v jednotlivych sloupcich ozwiajicich dany segment je vzdy 100,0 % (tzn. nejsou
zde Zadni respondenti, kieby na rkteré otazky neodpa@dcli). Jiné nez
procentudlnitiselné Udaje (absolutni hodnoty) jsou zaokrouhlemyl\¥ desetinna
mista; tam, kde je pouzit ukazatgl, je pouzit procentualni zapis sgeni
desetinnymi misty a znakem procenta (netykd seegdogthiadki jednotlivych
tabulek oznéenych ,Testy2“, kde je pouzit taktéZz zapis s jednim desetinnym
mistem bez znaku procenta).



3 POSTOJ K JEDNOTLIVYM KULTURNIM AKTIVITAM

Ve vyzkumu byl sledovan vztah #egnosti k celkem 33 kulturnim aktivitam. Pojem
~Kulturni aktivity" je zde vniman pafkud Sfeji jako mtizné voln@asové aktivity,
které maji souvislost s traghi kulturou, nebo se spa@lenskym zivotem, ktery fize
byt kulturni povahy. Konkrétnse jednalo o naw&tu kulturnich nebo sportovnich
akci a zéizeni a o konzumaci (ndkupgjpovani, kopirovani, stahovani) hudebnich
a filmovych nahravek a knih na négh nebo v elektronickém formatu. V Tabulce
25 je uveden iehled vSech sledovanych kulturnich aktiviieire zkratek, které
budou pro jejich ozrgni pouzivany dale v textu, a jejichigmdna deskripce tak,
jak byla uvedena v dotazniku (vitilpha této knihy).

Kulturni aktivita

Div_ | Navstéva divadelniho (€inoherniho) pfedstaveni

Ope | Navstéva operniho predstaveni

Opt | Navstéva operetniho pfedstaveni

Muz | NavStéva muzikdlového predstaveni

Bal | NavStéva predstaveni klasického baletu

Tan | NavStéva predstaveni moderniho, vyrazového tance

Kin | Navstéva kina (filmového predstaveni)

KoV | Navstéva koncertu vdzné hudby

KoP | Navstéva koncertu popularni hudby

Vys | NavStéva vystavy (vytvarného uméni)

Mzu | Navstéva muzea

VNN | Nédkup nahravek vazné hudby na nosicich

VNK | Kopirovani (napf. vypalovani) nahravek vdzné hudby na nosicich

VEN | Nakup nahravek vazné hudby v elektronickém formatu

VEK | Kopirovani (napf. stahovani) nahravek vazné hudby v elektronickém formatu

PNN | Nakup nahravek popularni hudby na nosi¢ich

PNK | Kopirovéani (napf. vypalovéni) nahrdvek popularni hudby na nosicich

PEN | Nakup nahravek popularni hudby v elektronickém formatu

PEK | Kopirovani (napf. stahovani) nahravek popularni hudby v elektronickém formatu

FNN | Nakup filmovych nahravek na nosicich

FNK | Kopirovéani (napf. vypalovéani) filmovych nahravek na nosi€ich

FEN | Nakup filmovych nahravek v elektronickém forméatu

FEK | Kopirovani (napf. stahovani) filmovych nahravek v elektronickém formatu

KnN | Nakup knih

KnP | Pujéovani knih

KEN | Nakup knih v elektronickém formatu

KEK | Kopirovani (napf. stahovani) knih v elektronickém formatu

Kn € | Cteni knih

SpP | Navstéva sportovnich akci jako divak (pasivni sport)

SpA | Cestovani za aktivnim sportem (na lyZe, vodu, bikemaratony apod.)

Ple | Navstéva plesu

TZa | Navstéva tanecni zdbavy (s Zivou rockovou, lidovou nebo dechovou hudbou)

Dis | Navstéva diskotéky

Tabulka 25 — Pehled sledovanych kulturnich aktivit

U vSech kulturnich aktivit byla v dotazniku poloaestejna otazka — kolikréat ji
respondenti vykonali za poslednich 1Zshai. V nasledujicich tabulkach jsou
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uvedeny souhrnné vysledky vyzkumu. V jednotlivytdupcich jsou uvedeny udaje
tykajici se jednotlivych kulturnich aktivit, Mdcich pak podily respondéntteri
zvolili jednotlivé varianty odpoddi. Respondefim byla nabidnuta Skala odpmii
od ,0" (Zadna navsva) do ,31 a vice". V tabulkach jefadcich ozn&nych ,Ano*
procento respondeint ktefi danou aktivitu vykonali alespojednou (jedna se
o soket moznosti ,1 — 2“ az ,31 +“), ¥Adcich oznéenych ,Ne“ procento
responderit, ktefi danou aktivitu nevykonali ani jednou (odgdv, 0).

Pokud bychom porovnali vysledky vSech zde sledoghnkulturnich aktivit —
jakkoliv je takové srovnani sami@gme problematické — nejroz&nsjSi aktivitou je
teni knih (KrC); alespa jednu knihu za poslednich 12siio1 precetlo vice nez
sedmdesat procent respondenDalSimi aktivitami jsou podle tohoto faali
navstvy muzei (Mzu), kina (Kin) a také pasivni (SpS) ktiani (SpA) sport.
Naopak nejmén rozSfenou aktivitou je nakup nahrdvek vazné hudby

v elektronickém formatu (VEN).

Kulturni akce (%)

Div |Ope | Opt | Muz | Bal | Tan | Kin | KoV | KoP | Vys | Mzu

Ano 50,2112,5| 8,9(29,2|10,3|13,4|67,2|20,4]|47,0[46,9|69,4

Ne 49,8|87,5/91,1/70,8(89,7(86,6(32,8|79,6]53,0({53,1[30,6

1-2 |326| 93| 69(250| 81|10,7/28,5|15,1|30,7|30,8|35,0

3-5 119 21| 10| 34| 12| 1,7|254( 39|10,9|11,6|22,8

6-12 | 46/ 08| 06| 05| 05| 0,4(10,1) 09| 3,7 3,1| 83

13-20| O0,7| 0,2| 0,2 0,2| 04| 0,4 20| 0,2] 10| 11| 24

21-30] 0,2{ 0,1} 01 O,2f 0,1 02| O,7] O,2| 04| O0,1] 05

31 + 0,3] 0,0 0,0f 00{ 0,1} 0,1 0,5 0,2] 03] 0,1] 0,4

Tabulka 26 — Navéva kulturnich akci 2013

Navst éva kulturnich akci (%)

Div | Ope | Opt | Muz | Kin [KoV |[KoP | Vys

Ano 50,1(14,4|11,4|29,7(62,3|28,4|55,3|45,3

Ne 49,9|85,6(88,6|70,3|37,7|71,6|44,7[54,7

1-2 28,7110,7| 9,2|23,6]25,7]|20,1|28,1|29,3

3-5 148| 2,7 15| 48|195( 6,0(16,3|10,7

6-12 53| 09| 05| 09(123] 17| 78| 39

13-20| 0,8| 0,0 0,2 0,2] 34| 04| 20| 10

21 + 05| 01| 0,0] 02| 14| 0,2 11| 0,5

Tabulka 27 — Navéva kulturnich akci 2008

Nejpopulargjsi aktivitou v ramci nav8vy kulturnich akci a zdzeni je tedy
navstva muzea (Mzu; 69,4 %), jen éao mensSicast respondefitnavstivila kino
(Kin; 67,2 %). Kolem poloviny respondeéntnavstivilo divadlo (Div; 50,2 %),
koncert popularni hudby (KoP; 47,0 %) nebo vyst@wys; 46,9 %). DalSi aktivity
jsou jiz spiSe mensinové — naws koncerh vazné hudby (KoV; 20,4 %), opery
(Ope; 12,5 %), fedstaveni moderniho tance (Tan; 13,4 %), baletl; (g3 %) a
operety (Opt; 8,9 %). Nabizi se také srovnani $edky prizkumu, ktery na
zaklad shodné metodiky zkoumakkteré stejné otazky v roce 2008 (viz Tabulka
27; podrobné vysledky tohoto vyzkumu jsou komentyva knize Kultura a my
/Bacuveik, 2009/, zde prezentovandéisla ovSem nejsoui@vzata z této knihy,
vysledky byly pro tyto tely prepcitany podle vySe zmémého principu indexace).
Jak vidno, u skterych kulturnich aktivit jsou rozdily praktickyemnatelné (divadlo,
muzikal), nej¥tSi rozdily jsou vidt u koncerti vazné hudby (v roce 2008 28,4 %,



v roce 2013 20,4 %, coz ve srovnani s jinymi analggni vyzkumy vychazi jako
realrgjSi udaj, viz Bauwvcik, 2012), ubytek je znatelny i u konaepopularni hudby
(KoP; 47,0 % proti 55,3 %), nist naopak u navdt kina (67,2 % proti 62,3 %),
byt zde jde #ejme o rozdily na hranici statistické chyby.

Vazna hudba (%) Popu larni hudba (%) Filmy (%)

VNN | VNK | VEN [ VEK | PNN | PNK | PEN | PEK | FNN | ENK | FEN | FEK

Ano 13,3] 81| 39| 9,7129,1]|29,3| 9,9(42,2]43,0/39,3| 9,7/48,4

Ne 86,7 91,9]96,1|90,3] 70,9| 70,7[90,1|57,8]57,0| 60,7|90,3|51,6

1-2 98| 47| 24| 45]196]125| 57| 93]119,7|126| 45| 75

3-5 24| 19| 0,7 25| 71| 95| 20| 94|14,4|120| 26| 9,8

6-12 o7 11| 03| 15| 17| 45| 11| 84| 57| 74| 1,2|10)9

13-20] 0,2 03| 0,2 0,3) 04| 17| 05| 46] 19| 28 05| 6,6

21-30] 02| 01} O2f O1}] O2f O5| O1| 26| 04] 16| 0,1] 3,8

31 + o1, o1 0,2f 08] 0,2 06| 05| 80|y 08| 28| 08| 9,7

Tabulka 28 — Nakup a kopirovani nahravek 2013

Vazna hudba (%) Popularni hudba (%) Filmy (%)

VNN | VNK | VEN | VEK | PNN | PNK | PEN | PEK | ENN | ENK | FEN | FEK

Ano 209]125| 3,1| 85]46,0({50,9(10,0|36,8|48,3[484| 7,2|24,8

Ne 79,1|875]196,9|91,5]54,0(49,1]900](63,2]51,7|51,6|92,8] 75,2

1-2 149| 80| 25| 4,7]251|132| 53| 7,7]1177[10,9| 49| 6,2

3-5 45| 29| 04| 23]12,7[150| 26| 92]139|126| 12| 6,4

6-12 10/ 10| 01| 09| 6,2[1216| 12| 70| 95|114| 06| 4,7

13-20] o4 02| 01| 04)] 14| 55| 05| 46| 41| 59| 03| 28

21 + 02| 04| 00| 03} 0,7 56| 04| 82| 32| 7,7] 02| 4,6

Tabulka 29 — Nakup a kopirovani nahravek 2008

Velmi vyrazné rozdily Ize sledovat v radmci recepuahravek, a to jak mezi
jednotlivymi oblastmi uréni, tak a zejména ve srovnani obou vyzkuikteré od
sebe dli pét let. Vyuzivani nahravek na noh je vickt zejména v oblasti filmu,
kde stale tém¥ polovina respondefitzakoupila pevny nosi(FNN) a vice nez
tietina si jej zkopirovala (FNK), liyv obou pipadech Ize oproti roku 2008 znat
jisty ubytek. Prakticky stejny tstava podil respondent ktefi nakupuji filmy
v elektronické podab (FEN), naopak je vi& obrovskych narst podilu
responderit, ktei filmy stahuji (48,4 % proti 24,8 % v roce 2008ro oblast
nahravek hudby je typicky Ubytek responderkteri nakupuji pevné no& (VNN,
PNN), giicemz ubytek v oblasti vazné i popularni hudby jatrei¢ podobny s tim,
Ze noste s popularni hudbou nakupuje asi dvakréat vice osdbnosie s hudbou
vaznou. Zatimco podil osob, které ri@sis popularni hudbou nakupuji (PNN) a
kopiruji (PNK) je zhruba stejny (resp. vice jichpkmje a zejména kopirujestéi
objemy, coz potvrzuji oba vyzkumy), podil kopirigic noste s vaznou hudbou
(VNK) je asi polovéni oproti nakupujicim (VNN).

Dale lzefici, Ze se znatetnprohlubuje rozdil meziémi, kdo hudebni nahravky
v elektronickém formatu nakupuji (VEN, PEN) a kagir(VEK, PEK). Zatimco
podil nakupujicich istava stabilni (coz fize byt gekvapivé, potvadZz nabidka
elektronickych format se fece jen za poslednichétplet dosti rozgila), vyrazre
roste podil &h, kt&i kopiruji (stahuji). V oblasti popularni hudby gnes
jednoznéné nejrozsiergjsSi cestou k nahravkam kopirovani elektronickyatmi@i,
zatimco v roce 2008 to j&Sbylo kopirovani pevnych nasi, kterému se vSak
vénovalo jen o malo vice respondémez jejich nakupu. Zatimco zde je tedy
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ziejmy presun zajmu k jinému médiu, v oblasti vazné hudBysg zda neni Ubytek
nakupujicich nahrazendaiim jinym (nafist kopirovani elektronickych formaneni
tak vyrazny), coz, pokud pomineme moznost, Ze md@oti odpovidaji nepravdiy
by znamenalo, Ze si velkéast lidi nahravky vazné hudbygstala ptizovat (to
samozejme svou logiku ma, protoze zatimco v oblasti populaudby stale vznika
néco nového, klasika vazné hudby je vice thémavend a jeji Bzny giznivce
nema patebu pdizovat si nové nahravkyel ktera jiz ma, zatimco soudoba vazna
hudba zajiméa jen mizivé procento populace, vizuséik, 2010).

Knihy a ¢&teni (%) DalSi akce (%)

KnN |KnP [ KEN |KEK |KnC|SpP | SpA | Ple | TZa | Dis

Ano 60,5|52,8| 6,9(156(70,8]654)651[46,1]161,1|38,1

Ne 39,5|47,2|93,1| 84,4]29,2]34,6|34,9|53,9/38,9|61,9

1-2 270]|149| 34| 6,7[159]25,7]128,0|33,1]|35,8|15,7

3-5 19,3114,0( 19| 39(179|17,7]17,7|11,0|17,0] 9,5

6-12 95/116| 10| 2,4(18,1]12,1|110] 1,7| 6,0 56

13-20] 29| 51| 03| 1,1| 89| 54| 42| 0,2| 12| 31

21-30] 09| 28| 0,2 04| 42] 19| 1,2] 0,0] 0,3] 2,0

31 + 08| 43| 02| 10| 58] 26| 3,1] 0,1| 0,8 2,2

Tabulka 30 — Nakup knih a nd#&y dalSich akci 2013

Knihy a éteni (%)

KnN [KnP [Kn€ |KnO

Ano 64,7]158,2|81,2| 56,9

Ne 35,3(41,8[18,8( 43,1

1-2 28,5[17,7[ 23,0 26,2

3-5 22,0(16,8(22,5( 17,6

6-12 |10,2|12,7|17,4| 7.8

13-20| 24| 56| 88| 31

21 + 16| 55| 95| 21

Tabulka 31 — Nakup knih 2008

Pomeérné razantni Ubytek lze pozorovat také ve vztahu kédm, konkréts

v jejich ¢teni (KrC). Podle vyzkumu z roku 2008 alegpgednu knihu pecetlo
81,2 % respondeit(navic zde byly zvlas otazky na beletrii a odborné knihy
/KnO/, takze celkovy vysledek by mohl byt @$3si), podle satasného vyzkumu
pouze 70,8 % (srovnej se za@y zminovanych vyzkum Travnitkovych — 83 %
étendu v roce 2007, 79 % v roce 2010, aviak 84 % v r@de2vizCtendi a &teni,
2013). Podobny, hyne tak vyrazny Ubytek Ize vitltaké v podilu respondant
kteri si ngjakou knihu koupili (KnN) nebo f¢ili (KnP). Zajem o elektronické
knihy (KEN, KEK) je zatim ve srovnani s @ifymi knihami velmi maly (ve
vyzkumu z roku 2008 tato otdzka nebyla). V ramciSida aktivit mize byt
zajimavé, Ze prakticky stejny a dosti vysoky (koldwou tetin) podil respondeiit
se ¥nuje aktivnimu (SpA) i pasivnimu (SpP) sportu ikakstejn&ast respondeiit
se zuwastnila taneéni zabavy (TZa), mensiast byla na plese (Ple) nebo diskotéce
(Dis).



4 DIVADLO A JEHO NAVSTEVNICI

4.1 Navstéva divadla jednotlivymi segmenty

V tabulkach v této kapitole jsou shrnuty odpdiv na otazku,Kolikrat jste za
poslednich 12 #sia: byl/a v divadle (nacinoh/e)?* (dotaznik viz v filoze).
V zahlavi tabulek je n&pd uvedeno dané segmemikriterium (Pohlavi, ¥k a
dalsi), v dalSintadku pak jednotlivé segmenty vymezené na jeho déklée tretim
fadku od konce pak pet respondeiitv daném segmentu (Bet), dale vysledek
testu nezavislosti (Test y2) pro jednotlivé segmenty a nakonec Indstych
konzumeni (dale gipadr ,Index).? V prvnim (levém) sloupci tabulek jsou vzdy
uvedeny nabizené varianty odgdi; nasleduji vysledky celého wroveho
souboru (sloupec C) a poté vysledky jednotlivychnsenti (dalSi sloupce). Tento
zpasob znazoréni a vyhodnoceni je pouzit také v dalSich kapitielac

Divadelni redstaveni v poslednich dvanactisitich navstivila fiblizné polovina
(50,2 %) respondeft Asi tretina (32,5 %) navstivila maximérdve predstaveni,

k castym nav&vnikim (alespdé Sest pedstaveni) nalezi 5,7 % respondent
Divadelni gedstaveni navstivilo osno vice zen (Z; 56,1 %) nez muAM;
44,2 %), rozdily odpadi trizené podle pohlavi nicmé&nnejsou statisticky
vyznamneé (tesg2 udava pravgpodobnost chybného stanoveni na 60,367% hiadin
vyznamnosti}

Lvysledek vznikl porovnanim vysletidaného segmentu s vysledky celéhogvglého souboru;
jedn& se o procentudlni udaj zaokrouhleny na jesetinné mistaiim vyssi je tato hodnota, tim
se vysledky daného segmentu vice podobaji celkovysiedkim, naopak nizka hodnota zha
vysokou nezavislost (rozdilnost) vyslédéaného segmentu. Za statisticky vyznamné se zjpleavi
povazuji rozdily na hladinnizsi nez 5 %, respektive 1 %. Lze si povSimnaatnej¥tsSi shody
¢asto dosahuji segmenty s nejvysSingtem prvia, které diky tomu nejvice oviiwji celkové
vysledky, toto pravidlo nicmé&nneplati vZzdy. Tento test zjednoduSemceno ukazuje, které
segmenty se chovaji vzhledem k celé populaci gpigecrné a které rozdils, nenaznéuje ovsem,
zda jde orozdil v, kladnémti ,zdporném“ smyslu, coz je informace nagZemad konkrétnimi

¢iselnymi udaji v tabulkach a téZ hodnotou Indéastych konzumefit(viz dalSi poznamka).

2 Index ¢astych konzumeiitznai podil respondent ktefi vykazujicasté chovani,ifpadré jsou

v dané otdzce nejvice angaZovani, vdaném segnaentgelém vybrovém souboru. Hodnota
Indexu je vypditavana z podil responderit, ktefi jednotlivé kulturni aktivity konzumovali za
poslednich 12 #sial alespa trikrat (fadky pa@inajici udajem ,3 — 5%). Obeénreceno, hodnota
Indexu 1,00 zn& pramérné chovani (tedy stejny podil takto odpovidajiciebpondetit v daném
segmentu i v celém zékladnim souboru), hodnotaivpgZ 1 naznauje vySSi podil takto
odpovidajicich vdaném segmentu, teditSiv zajem daného segmentu o sledovanou kulturni
aktivitu, hodnota mensi nez 1 pak naopak oprokicelensi poditastych konzumeiit

3 Testy2 je zde vtextu — na rozdil od Uligprezentovanych v tabulkach — vyji@dn pro celé
segmenténi kritérium srovnanim vysledk vSech segmefit vymezenych dle daného kritéria
s celkovymi vysledky; vysokd hodnota blizici se %0®ladirt zn&i, Z2e dané segmerta
kritérium neni jako celek vyznamné, protoZze vysleg&dnotlivych skupin se nelisi (coz lze



Radim Bacuvdik: Kulturni Zivot a my 31

(%) | Pohl. (%) Vek (%)

C M Z 12 | 15 | 20 [ 25 | 30 | 40 | 50 | 60 [ 70

Ano 50,2] 44,2| 56,1]|56,7|65,2[47,5]|55,1]146,5|51,5(54,3[49,1|34,3

Ne 49,8] 55,8 | 43,9]143,3|34,8|52,5(44,9]|53,5|48,5|45,7|50,9|65,7

1-2 32,6] 30,8| 34,4|42,6|49,2(32,5/36,6(31,1(32,4|32,9[29,3|21,2

3-5 11,9] 89| 149|12,7|11,2| 9,2|12,3|11,2|12,5]|158(11,8| 7,4

6-12 46] 3,71 55] 11| 33| 44| 38| 35| 62| 43| 66| 45

13-20) o,7f{ 04| 09| 03| 08| 06| 09| 02| 0,1| 1,1|] 09| 11

21 + 04y 04| 05] 00| 0,8 0,8 1,5| 0,4 0,3] 0,1] 05| 0,0
Podet |4817]1912]2905] 360 | 468| 719| 601 | 839 | 586 | 521 | 375| 348
Test x2 92,6 93,9]|29,2| 3,1|96,7|57,4|98,8|97,6/90,4|946| 7,2
Index 0,76 1,23]0,80/0,91]0,85)1,05/0,87(1,08(1,22|1,12|0,74

Tabulka 32 — Navéta cinohernich pedstaveni podle pohlavi gk

(%) | Pohl. (%) Vek (%

C | M| 7 [12]15] 20 25] 30 | 40 | 50 | 60 | 70
ANo 50,1| 43,1 56,6 60,0 | 48,4 |53,5| 50,4|54,9]50,6]48,4]36,1
Ne 499|569 43,4 39,1|51,6 46,5 49,6(45,1]49,4|51,6]63,9
1-2 |287]265] 30,8 38,5|28,9]33,7| 28,1]27,9]28,3|27,6]|22.2
3-5 |148]11,2] 182 12,7|13,2]14,2| 15,6]19,9|13,6]15,9]10,2
6-12 | 53| 39| 65 83| 52| 51| 52| 67| 6,2] 30| 3,0
13-20| 08| 10| 06 09| 05| 04] 09] 02| 1,6] 11| 05
21+ 05| 05| 05 05| 05| 02] 06] 0,1] 0,9] 08] 02
Podet |4642|2016 | 2626 627 677| 603| 711] 563 | 526 | 488 447
Test x2 79,0 83,1 17,2/ 99,7]90,8100,0 | 64,2 | 92,9]| 91,7 | 14,6

Tabulka 33 — Navéva cinohernich pedstaveni podle pohlavi gk 2008

Ze srovnani dledku vyplyva, ze ve skupinach mezi 25 a 69 lety nange divadlo
zhruba stejnacast respondefit Podle hodnoty Indexu intenzivni naustost
kulminuje mezi padesatym a Sedesatym rokeku (v tabulkach sloupce oztené
»15* znamenaji skupinu 15 — 19 let, ,20“ skupinu2@4 let, ,25“ skupinu 25 — 29
let atd.; oznéeni wkovych kategorii je tedy v tabulkach vzdy vyteno podle
spodni hranice). Nejméncastych nav&wnika je v obou krajnich &ovych
skupinach (tedy 12 — 14 let a 70 — 80 let). Naopejice nav&vnika Ize najit
mezi osobami ve &ku 15 — 19 let, vysledek ovSem mohl byt poznamenan
navstévami v ramci Skolni vyuky (zde je nicm&ntaké velky podil castych
navsevnika divadla, coz vliv povinnych navdt problematizuje). Mezi respondenty
ve Wku 20 — 24 let je naopak podil naugtiki po kategorii 70 — 80 let druhy
nejmensi; by rozdily ve skut&nosti nejsou nijak dramaticke, nazoge to pordrné
velkou proménu vztahu k nav8vam divadla mezi émito dwma sousednimi
vékovymi skupinami. Celkoy ovSem ¥k ze statistického hlediska neni
vyznamnym kritériem (tesg2 na 34,911% hladinvyznamnosti). Nabizi se také
srovnani s vysledky vyzkumu z roku 2008 (viz Talud3; ¥kova kategorie 12 —
14 let nebyla tehdy zkoumana). Jak vidno, vyslegloy velmi podobné, a to jak
pokud se tyka celkového vysledku, tak i vyskediicich segmerit

Vyrazné rozdily ve vztahu k divadlu lze zaznamemefména v souvislosti se
vzaklanim respondeiit(testy2 na 0,000% hladihvyznamnosti). V poslednich 12

konfrontovat s vysledky v tabulkach), nizk&d hodnbt&ici se 0% hladih naopak ukazuje na
vyznamné segmentai kritérium vykazujici velké rozdily ve vysledcigddnotlivych segmeit
Tento zfisob vyhodnoceni bude pouZit v celém textu.



mesicich divadlo navstivily vice nez &wuietiny respondeit s vysokoSkolskym
(Bc, Mg) nebo vysSim odbornym (VO) w#dnim, avSak jen o&o vice nez
polovina osob se igdoskolskym vz&lanim (SS) a asitétina osob vy&enych
(OU). Navsevnost divadla souvisi také s velikosti obce, vnepondenti Ziji (test
y2 udava prav&podobnost chybného stanoveni na 0,423% héadjyiznamnosti).
Spolu s velikosti obce (do 2 tisic obyvatel /-2t4 10 tisic obyvatel /10t/, 10 — 50
tisic obyvatel /50t/, nad 50 tisic obyvatel /50%8 podil navévnika pravidelr®
zvysSuje, nejvice se nicmeénisSi odpowdi obyvatel Prahy (Ph), z nichz navstivily
divadlo dw tretiny. Vysledky z ostatnich velkycheést, Brna (Br), Ostravy (Os),
Olomouce (Ol) a Zlina (ZI), se odiméru vyzname nelisi.

(%) Vzdélani (%) Velikost sidla (%)

C |ou| sS|vO|Bc |Mg| -2t |10t |50t |+50| Ph | Br | Os | OI | ZI

Ano 50,2]35,2| 58,6|70,9|66,8|72,5]40,8)|44,6|43,8(58,7|655(54,6|57,1|52,4|50,8

Ne 49,8]164,8| 41,4]129,1|33,2|27,5]59,2(55,4]|56,2(41,3|34,545,4(42,9]|47,6]49,2

1-2 32,6]25,0| 36,7|44,2|36,4(37,2]29,5|31,2|30,9/27,5|36,3|31,8|30,3|33,7|27,9

3-5 119] 6,6| 15,5/153|20,2|(239] 7,0[10,2| 8,6|20,3(20,9/153|16,1| 8,8|16,8

6-12 46| 32| 54| 81| 82| 84| 43| 31| 3,7|10,2| 43| 55| 80| 79| 52

13-20} o077} 03| 06| 1,7/ 10| 19| 0,0 O,1| O,2| 04| 21| 0,8] 23| 21| 0,8

21 + 04 02| 05| 15| 10 1,1} 0,2 0,0] O5| O0,2] 19| 12| 0,5] 0,0] 0,0
Po€et 4817 530|1690| 194 | 538 | 964 | 461| 502 | 594 | 186 | 426 | 347 | 306 | 155| 293
Test x2 146| 78,7 0,2| 10| 0,0|53,0|88,7|853| 16| 0,2(66,3|14,6|33,4|77,3
Index 0,58|1,25/1,51]1,73|2,01]0,65(0,76]/0,73|1,77|1,66|1,30(1,53]|1,07|1,30

Tabulka 34 — Navéva cinohernich pedstaveni podle v2ini a velikosti sidla

(%) Ekonomicka aktivita (%) 60-69 (%)

C StZ | StS | StV | Za Po | Nz | Do | Ma | Pe | EA | Pe

Ano 50,2]56,6 |66,2|60,2| 50,8|52,2136,0|71,5|54,2141,4]55,0]47,1

Ne 49,8]143,4/33,8|39,8| 49,2|47,8|64,0/28,5[45,8|58,6]45,0|52,9

1-2 32,6]144,0/50,3({37,8] 32,9[29,3|/27,5(41,1|38,6/25,3]34,4|27,5

3-5 11,9]11,0|11,4|128| 12,6(16,0| 6,1]19,8| 7,2| 9,9|10,8|12,1

6-12 46] 13| 28| 69| 43| 56| 20|106| 78| 52| 63| 6,6

13-20} 0O,7} 0,2 0,7 16/ 06| O,7| 04| 00| 03| 0,7] 28| 0,5

21 + 04 00 10| 1,1} 05| 05| 0,0/ 0,0] 03] 0,3] 0,8] 0,4
Pocdet |4817] 371| 410| 657 | 1871 | 488 | 162| 51| 155| 652| 88| 279
Test x2 250| 1,0139,2|100,0|/91,1|13,7| 0,0/41,4|70,9]16,8|90,2
Index 0,71/090/1,27| 1,02/1,30/0,48/1,73/0,89/0,91]1,17|1,11

Tabulka 35 — Navéva cinohernich pedstaveni podle ekonomické aktivity

Zawry vyiéené vyse v souvislosti €kem potvrzuji také rozdily v odpédich
studentt stednich Skol (StS, ¢etre ucnd), z nichz byly v divadle dv tretiny,
student vysokych Skol (StV, &etre vySSich odbornych), jichz bylo v divadle
0 Néco mert, a zak zakladnich kol (Stz), kiesice chodi ze studujicich nejnién
jejich vysledek je nicménstale nadpgmeérny. Segmentace dle ekonomické aktivity
nazng&uje, Zze nejvice navdnika divadla je mezi osobami v doméacnosti (Do),
nadpfimeérné je jich mozna fekvapiv i mezi osobami na matké dovolené (Ma),
byt jak naznauje hodnota Indexu, zde obvykle nejde o néwiky ¢asté. Rozdily
mezi podnikateli (Po) a zatstnanci (Za) jsou minimalni (ve pragh podnikatel
muze hovdit i to, Ze jdec¢astji o osoby vysokoSkolsky vzthné, takze se nezda, ze
by navstvy divadla souvisely se ,statutem“ podnikatele).dpamérny podil
navsevniku Ize najit mezi penzisty (Pe), bhpodle hodnoty Indexu je zde vzhledem
ktomu porkud vice castych nav&wniki. Nejmér jich lze najit mezi
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nezandstnanymi (Nz). Test2 pro skupiny vyleréné dle ekonomické aktivity
udava pravépodobnost chybného stanoveni na 0,035% hsadifiznamnosti,
celkow tedy jde o statisticky vyznamné segmeéntritérium. Jisty rozdil Ize vig
také ve vysledcich ekonomicky aktivnich (EA) a pstiz(Pe) ve ¥kové skupir

60 — 69 let (60-69). By rozdil neni statisticky vyznamny (teg2 udava
pravcEpodobnost chybného stanoveni na 7,044% héadimnamnosti), je vid, Ze
vice nav&tvnika divadla je pece jen mezi ekonomicky aktivnimi nez mezi penzisty
(mezi nimi je vSak podle Indexu stale naitpérny podil¢astych navsvnika).

(%) Zaméstnani (%)

C |Man |Adm | Ure | Uci | SpS | SpT | MaP | Slu | UKr | Med

Ano 50,2]70,4| 59,5[59,6168,0/73,6/42,4|30,2|526|795|71,5

Ne 49,8]129,6| 40,5(40,4|32,0|26,4/57,6|69,8[47,4|20,5|28,5

1-2 32,6|44,1| 33,0/345[34,3[39,2|29,3|23,1|36,9|36,4|37,8

3-5 11,9]20,4| 19,6|19,3/21,8|23,8| 8,0| 5,5|10,4|20,8|22,5

6-12 46] 50| 61| 48|110| 60| 51| 10| 48|135]| 8,2

13-20) o7 07| 0,2 00| 0,3] 21| 0,0] O,7| 04| 38| 24

21 + 04| 02| 06| 1,0 05| 25| 0,0] 0,0] 0,0/ 50| 0,7
Pocet [4817] 331 | 449 | 205| 157 | 242 | 234 | 257 | 287 | 100| 94
Test x2 05| 266| 97| 00| 00|67,7| 0,7/96,5| 0,0| 0,0
Index 1,49(11,51(1,42]1,91|1,95/0,74|0,41]0,89|2,45| 1,92

Tabulka 36 — Nav&vacinohernich pedstaveni podle zafstnani

(%) | Rodinny stav_20-39 (%) RS 40-59 (% RS 60-80 (%)

C |PN|PB|SN|[SB| R |PN|PB|SN|[SB|PB|SB | D

Ano 50,2|46,7|54,653,4(46,8|44,9|55,9|54,658,0[{40,8]44,3[43,5|36,2

Ne 49,8153,3(45,4]146,6[53,2]|55,1]144,1|45,4]|42,0({59,2]55,7|56,5|63,8

1-2 32,6132,6|34,243,0[23,9|36,0|33,8|34,4|44,5(24,2|27,7[28,1|13,8

3-5 11,9] 95|150( 8,1)141| 6,3]14,0|14,4( 9,3|12,3]10,5| 8,7|13,2

6-12 46] 39| 38| 16| 6,2| 20] 72| 51| 16| 39| 56| 46| 51

13-20) o7 0,0 0,7 O,7 1,2] 0,3] 0,4| O0,7] 0,0 0,3] 04| 13| 41

21 + 0,4 o7| o8| 0,0 1,4 0,3] 0,4 0,0] 2,6] 0,0] 0,2] 0,8] 0,0
Podet |4817| 474| 624| 56| 398| 604] 329| 503| 57| 163] 420| 202| 85
Test x2 91,6(93,9|31,8|37,5/49,5]84,8(95,9| 0,0|58,4]90,6|62,6( 0,0
Index 0,80(1,16/0,59|1,30(0,50})1,25[1,15|0,77]0,94]0,95]0,88 | 1,27

Tabulka 37 — Navéta cinohernich pedstaveni podle rodinného stavu

e

responderit (testy2 na 0,000% hladin vyznamnosti). Nejaktiwjsi ve vztahu
k divadlu jsou lidé pracujici v wteckych a kreativnich profesich (UKr), dale
specialisté ve sluzbach (SpS; dle vymezeni v ddtdzmize jit nap. o osoby
pracujici ve zdravotnictvi, advokacii, poradenstugrketingu apod.), lidé pracujici
v médiich (Med), mana¥e (Man), witelé (Uci; mezi nimi je hodh ¢astych
navsevnika), drednici (Ure) a administrativni pracovnici (Adm)aferu se blizi
podil nav&vniki mezi pracujicimi ve sluzbach (Slu), podiperny je pak mezi
specialisty v technickych oborech (SpT; hapstavebnictvi, strojirenstvi,
konstrukce, IT) a zejména mezi manwgimacujicimi (MaP).

NejclenitéjSi  vysledky poskytuje analyza odgoN segmentovanych podle
rodinného stavu. Jsou zde rozliSefiw&kové skupiny (20 — 39 let, 40 — 59 let, 60 —
80 let) a v jejich rdmci jsou vymezeny skupiny mothho, zda respondent Zije sdm
nebo s partnerem a zda ma nezletitdi dpritomnost zletilych &i zkoumana



nebyla, nebt nakupni chovani na trzich kulturnich produkiodle vstupniho
piredpokladu nijak vyznangn neovliviiuje). Ve \kové skupig 20 — 39 let
pritomnost nezletilych &i ovliviiuje zejména poditastych navswnika divadla.

U osob, které Ziji s partnerem bez nezletilyeéti (PB) a samy bez nezletilycktd
(SB) lze pozorovat nadpmérnou hodnotu Indexu, zatimco u osob, které Zziji
s partnerem a nezletilymigti (PN), samy s nezletilymi&imi (SN) a které bydli

u rodiéa (R) hodnotu podmmérnou. Tento #ejmy rozdil ovSem lze pozorovat
praw pouze Vv hodneét Indexu, nikoliv v podilu respondent ktefi divadlo

v poslednich 12 gsicich navstivili alespojednou (Ano). Ve dkové skupig 40 —

59 let se jako hlavni kritérium jiz nejeviifpmnost nezletilych &ti, ale partnerstvi.
podpfimérnou; také zde plati, Ze rozliSeni podilu osobrétryly v divadle alespo
jednou, neni tak vyrazné. Prakticky totéz Ize katustat také o skupé60 — 80 let,
kde v3ak lze pozorovat jistou zajimavost v tom,nZezi respondenty, kite Ziji
v rodinach svych &i (D) je sice celko¥ mére navsévnika divadla, ale naopak je
zde nadpimérny podil €ch, ktgi chodi do divadlatasto. Mohlo by to souviset
nagiklad stim, Ze jsou zde osoby, které chodi do dlavéastji také se svymi
vnuky. Celko¥ rodinny stav bezpochyby je statisticky vyznamnyegreentanim

kritériem (test2 na 0,272% hladinvyznamnosti).

(%) Umeélecké vzd &lani (%) Umélecké aktivity (%)

C Ne | Dr | Hu | Ta | Vy | Li |Pro | Div |Hud | Tan | Vyt | Lit

Ano 50,21 42,7]|68,3| 64,0/63,9|66,5|54,8|75,0]66,3| 59,3|63,9|66,6|65,3

Ne 49,8] 57,3(31,7| 36,0(36,1|33,5|45,2|25,0133,7| 40,7|36,1|33,4|34,7

1-2 32,6] 30,4|349| 36,2|37,8[39,5[24,1|34,1|33,7| 345|37,8/38,2|34,3

3-5 119] 85|189| 18,8/18,8/17,9(19,3|/22,6]/19,8| 17,5]|18,8|19,1|19,7

6-12 46| 34]119| 68| 61| 7,2{10,2| 9,1] 91| 51| 61| 65| 8,6

13-20| o7 03| 09| 12| 06| 15| 10| 67| 16| 10| 06| 20| 16

21 + 04} 02| 1,7, 09| 06| 04| 03| 25| 21| 12| 06| 0,8| 1,2
Poéet |4817]2656| 388|1324| 711| 701| 165| 349| 5931014 | 711| 674 | 505
Test x2 812 00| 103|158 52| 26| 00| 0,1| 446|158| 24| 14
Index 0,70/1,90| 1,58|1,48/1,54|1,74/2,32]1,85| 1,41|1,48|1,61|1,76

Tabulka 38 — Navéva cinohernich pedstaveni podle wfteckého vzéani a aktivit

Segmentace podle wheckého vzdlani naznauje, Ze lidé, ktd prosli rejakym
Skolenim tohoto typu, chodi do divadtastji nez ti, kt&i jim neprosli (Ne).
Nejvice nav&vnikt divadla je mezi osobami s profesnim deekym vzdlanim
(v kterémkoliv ze sledovanych oligrPro). Z osob se specializovanym #tZshim
ma na vztah k divadluiejmé nejwtsi vliv vzc&lani v oboru dramatickém (Dr),
takika stejné jsou ovsem také vysledky osob se€laném v oboru vytvarném (Vy),
hudebnim (Hu) a taeim (Ta). Mensi vliv co do @bu navsévnika lze sledovat
v souvislosti se vzflanim v oboru literarnim (Li), ki podle hodnoty Indexu
bychom mohli dojit k zasru presré opanému. Podobné zérmy bychom mohli
ucinit také v souvislosti se segmentaci podle vlastnintleckych aktivit, by
v tomto gipadt je nutno konstatovat, ze rozdily v odgdich osob s aktivitami
v oblasti divadla (Div), hudby (Hud), tance (Tanytvarného urani (Vyt) a
literatury (Lit) jsou velmi podobné. Celkdwnicmeért v obou pipadech bezpochyby
jde o segmentai kritéria statisticky vyznamna (tesg2 udava v fipact
umeleckého vzdlani i aktivit pravépodobnost chybného stanoveni na 0,000%
hladiné vyznamnosti).
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4.2 Demograficky profil navstévnikt divadla

V Tabulce 39 je srovnan demograficky profil n&vsika divadla (sloupce
oznaené Div) s profilem celého vzorku (C; v parametrpohlavi, ¥ku a vzélani
odpovida profilu celé populace). Jako névsici divadla jsou uvazovany osoby,
které v dotazniku odpe@dely, ze v uplynulych 12 wsicich navstivily alesgojedno
divadelni pedstaveni. Aby byla danaétéi vahacasgjSim nav&vnikam, byl
vytvoren samostatnprofil navseévnika, ktefi byli na 1 — 2 pedstavenich a profil
navsevnika, ktei byli na 3 a vice fedstavenich. Nasledrbyl vypctitan vazeny
prameér, piicemz profilucastych (3 a vice) navdmnika byla dana vaha 3 a profilu
ob¢asnych navsvnika (1 — 2) vaha 1 (ve vyhodnoceni nebylo mozné pqaitze
profil ¢astych konzumenf coz by z praktického hlediska mohlo byt vh&én
protoze u #kterych kulturnich aktivit bylo v této kategorii hoaresponderii).
Stejny zpisob stanoveni profilu konzuménbude pouzit i v dalSich kapitolach.
Udaje v tabulce potvrzuji vy3si zastoupeni Zent (s podle pohlavi udava
pravéEpodobnost chybného stanoveni na 5,689% htadiznamnosti; je ieba
upozornit, Zze testy2 udava vtomto ifpact jiné hodnoty, nez viedchozi
subkapitole, iebaze jsou sledovana stejna segnienmthritéria; v této kapitole jde
o shodu demografického profilu, vguichozi kapitole o rozdilnost v nakupnim
chovani jednotlivych segment Vékovy profil odpovida obecnému jpnéru (test
x2 udava pravégpodobnost chybného stanoveni na 99,069% hladimnamnosti),
coz znamena, ze do divadla chodi zastupci vSékbwych kategorii a jde tedy
o kulturni produkt v tomto smyslu ,,nejdemokt&iSi“ ze vSech sledovanych.

Pohlavi (%) Veék (%) Ek. aktivita (%) | Zameéstnani (%) | Obor studia (%)

C Div C Div C Div C Div C Div

M |490(395]12-14| 41| 38|StZ| 44| 38|Man [140]|153]|Ume | 69| 8,2
Z |51,0[605]15-19| 6,1| 65]|StS| 6,4| 6,8|Adm |19,1[20,7|Hum |255[27,1

Vzdeélani (%) |20-24| 75| 6,7|StV| 46| 58]|Ure 87| 94|Eko |37,8[33.2

ZS |13,6[11,4]25-29| 79| 84|Za |42,6|43,3]|Uci 6,7 9,6]|Pra 38| 44

OU |[40,9]255]30-39|195|174|Po |11,6[13,9|SpS |10,3|12,8]| Zdr 52| 6,2

SS | 28,2 [34,4]40-49 | 15,6 [ 16,6 | Nz 52| 3,0]SpT 99| 66]Zem | 18| 21

VO| 41| 6,1]50-59]|16,1)|18,8]|Do 15| 24|MaP |10,9| 4,7 |Pri 63| 6,8

Bc | 35| 55|60-69|151(16,2|Ma | 21| 20]Slu [122| 96]|Tec |11,6|11,8

Mg | 96(17,2]70-80| 80| 58|Pe [216]|19,0J]UKM | 8,2]11,2] Spo 12| 03

Tabulka 39 — Demograficky profil nag¥ghiki divadla

Ve vzdElanostnim profilu je vyrazh vice vysokoskolak (test y2 udava
pravcEpodobnost chybného stanoveni na 0,814% héadliyznamnosti), zatimco
podil vywenych se zde snizuje oprotigpnéru az takka na polovinu (je poeba
upozornit, Ze na rozdil od vySe uvedeného vyhodmoeavstvnosti divadel podle
vzklani, kde byly zahrnuty pouze osoby starSi 20sketzde jedna o profil populace
v celém ¥kovém spektru; to mimo jiné znamend, Ze ve skupmgrob se ZS
vzklanim jsou také sawsni studenti sédnich Skol; tento Zsob vyhodnoceni
bude pouzit u demografickych prdfitaké v dalSich kapitolach). Podle ekonomické
aktivity je zde o #Bco vice podnikatél a student vysokych kol (na rozdil od
stredoskolak) a mér penzisit, nejde vSak celkavo rozdily statisticky vyznamné
(test x2 udava pravegpodobnost chybného stanoveni na 95,363% hiadin



vyznamnosti). Z hlediska zasstnani (tyka se zafstnand a podnikatel) Ize mezi
¢astymi navaivniky najit vice osob pracujicich v glackych a tarcich profesich a
v médiich (zde k#li celkové malému pétu respondeiitslouwteno do jedné skupiny
ozna&ené ,UKM") nebo uiteli a mér specialist v technickych oborech,
manual® pracujicich a pracujicich ve sluzbach, rozdilyméaé nejsou statisticky
vyznamné (tesg2 udava pravépodobnost chybného stanoveni na 38,303% hiadin
vyznamnosti). Ani z hlediska oboru studia (u stu@lemeni mozZné pozorovat
zasadni rozdily (tesg2 udava pravgpodobnost chybného stanoveni na hladin
98,125% vyznamnosti), I6yje znat o Bico WtSi zastoupeni studéntumeéleckych
(Ume) a humanitnich (Hum) obiora naopak mensi zastoupeni studeolort
ekonomickych (Eko; dalSi zkratky znamenaji: Pra boropravnicky, Zdr —
zdravotni, medicinsky, farmaceuticky, Zem - g2d&sky, veterinarni, Pri —
piirodowdny, Tec — technicky, Spo — sportovni).

4.3 Navstéva divadla a ostatni kulturni aktivity

Cilem této kapitoly je ukazat, kde mezi konzumeasyatnich kulturnich aktivit
hledat nav&vniky divadla. Segmentace je tedy tentokrat promadeodle
nakupniho chovani (behavioralni princip). V jediwgith sloupcich, které jsou zde
srovnavany, jsou zahrnuty odmal responderii, ktefi danou kulturni aktivitu
konzumovali alespotiikrat za poslednich 12 ¢sici. Podivame-li se tedy na prvni
tabulku, ve sloupci ,Ope“ jsou odpédi responderit, ktefi byli v poslednim roce
alespa tiikrat na opernim jgdstaveni. Jak je Wt z €chto respondent(bylo jich
181, coz je z celkovych 4 817 osob ve &yglvém souboru samtgme velmi maly
podil) bylo za poslednich 12&siai v divadle (n&inohie) 89,6 %. Hodnota Indexu
(poslednitadek tabulky) dale ukazuje, Ze v této segmantakupiré je dokonce
oproti pfiméru 4,04 krat vicecastych nav$wniki divadla (tedy dch, ktei
¢inoherni gedstaveni navstivili alespdiikrat). Informace v této kapitole (jakoz i
v analogickych kapitolach déle), maji vyznaiegevsim marketingovy — ukazuiji,
kde Ize hledat nav8tniky divadla (a v dalSich kapitolach konzumengnetlivych
kulturnich aktivit), respektive na jakych mistech pomoci jakych kanélje mozné
je oslovit.

(%) Kulturni akce (%

C Div [Ope | Opt |[Muz | Bal | Tan | Kin [KoV | KoP | Vys | Mzu

Ano 50,2]100,0|89,4(92,7|86,0|90,7[76,7| 64,2(84,7| 64,9]| 758| 654

Ne 49,8 0,0)10,6| 7,3[14,0] 9,3]23,3] 35,8|15,3| 351| 24,2| 34,6

1-2 32,6] 0,0]184(11,2|27,2|18,6(29,4] 39,1|28,8[ 33,9| 341 37,1

3-5 119]| 67,8(22,2|1253|20,7(28,8|19,4( 16,6|26,5| 18,5| 26,1| 17,9

6 + 57] 32,2|148,9156,1(38,0143,3|27,8| 85[29,4| 12,5| 15,6| 10,4
Poéet |4817| 1127 | 181| 97| 244 | 123| 1511|2444 | 34710751045 | 2036
Test x2 00| 00 00| 00| O0f 0,0] 190 00f 0O,5] 0,0 58
Index 5,68(4,04]14,62|3,34(4,09|12,69( 1,43]3,18| 1,76| 2,37 | 1,60

Tabulka 40 — Navéva cinohernich pedstaveni nav&¢niky kulturnich akci

Jak je dale vi&t v tabulce, mezi nav8tniky vSech typ kulturnich akcki zatizeni
je podil nav&tvnika divadla nadpimérny (test y2 udava pravgpodobnost
chybného stanoveni na 0,000% hl&dimyznamnosti). Nejvice je jich mezi
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navstvniky operety (Opt), baletu (Bal), opery (Ope), mkain (Muz), konceri
vazné hudby (KoV), moderniho tance (Tan), vystays)V relativie meré mezi
navstvniky muzei (Mzu), konceitpopularni hudby (KoP) a kina (Kin).

(%) Vazna hudba (%) Popularni hudba (%) Filmy (%)

C |VNN|VNK [VEN |VEK]PNN [PNK |PEN | PEK | ENN | FNK | FEN | FEK
Ano 50,21 69,2|70,9|75,1(71,4]63,9|53,6|67,5| 55,9| 55,3| 51,5|60,4| 54,5
Ne 49,81 30,8|29,1|24,9|28,6|36,1|46,4|32,5| 44,1 44,7| 48,5| 39,6 | 45,5
1-2 32,6]19,3|276|179(38,2]35,4(335]|338]| 383] 33,9| 33,1|316]| 36,8
3-5 119]27,7]121,7|1298|14,6]16,9|135]18,1| 11,6] 13,3] 12,3]15,2| 11,6

6 + 571221|216|27,4]|185]116| 65(156| 60| 82| 62|13,7| 6,2
Poéet |4817| 209| 205| 88| 355] 515| 981 | 25721501106 |1441 | 303 | 2548
Test x2 00| 00| 00| 0,0] 29|911| 00| 93,3] 89,6| 999| 0,0| 97,8
Index 2,83]2,46]3,25/1,88]1,62|1,14]|191| 1,00} 1,22| 1,05|1,64| 1,01

Tabulka 41 — Navéva cinohernich pedstaveni recipienty nahravek

(%) Knihy a €teni (%) DalSi akce (%)

C |KnN | KnP |KEN|KEK | KnC | SpP | SpA | Ple | TZa | Dis
Ano 50,2]| 67,9| 64,3|65,0(65,1| 60,5] 52,0| 61,4|67,2| 57,1| 56,8
Ne 49,81 32,1| 35,7 35,0[34,9| 39,5| 48,0] 38,6 32,8| 42,9| 43,2
1-2 32,6]36,1| 374|31,2|37,8| 37,6| 34,7| 37,7{39,0] 359| 37,0
3-5 11,9 20,4| 17,0(16,1| 14,7| 15,9] 11,0| 153|16,1| 13,3 13,1

6 + 57115 100|178 126| 70| 64| 84(121| 78| 6,7
Poéet |4817]|2075|2363| 242 | 716|3151]1947|2228 | 792|1346 | 1482
Test x2 04| 12,0f 00| 0,3]|59,7]99,7| 47,3| 1,1| 83,3 87,3
Index 1,81]153]192|155|1,30]0,99( 1,35/1,60| 1,20| 1,13

Tabulka 42 — Navéva cinohernich pedstaveni recipienty knih a dalSich akci

V dalSi tabulce je vyhodnocen vztah kdivadlu uZonent hudebnich a
filmovych nahravek. Zde je korelace fistnensi nez vifppads kulturnich akci,
navstvniky divadla je mozno hledat zejména mezi poslaichazné hudby (teg2

udava pravépodobnost chybného stanoveni na 0,000% htadigznamnosti),
predevsSim pak mezémi, kterfi nakupuji jeji nahravky v elektronické po@oY EN;

tento 0daj je nicmén problematicky kuli malému pdtu responderit v této

skupirg), kopiruji (stahuji) jeji nahravky v elektronickédolg (VEK), kopiruji jeji

nahravky na nosich (VNK) a nakupuji jeji nahravky na nogih (VNN).

V piipact nahravek popularni hudby je jiz korelace k n&wéin divadla velmi
slaba (coz nazwaji i dilci vysledky testuy2, byt celkovy testy2 udava
pravéEpodobnost chybného stanoveni na 0,000% héadvyznamnosti),
nadpmeérny podil navatvniki divadla lze hledat meziémi, kteti nakupuji
nahravky popularni hudby v elektronické podo?’EN) a na nosich (PNN),

praméru odpovidaji vysledky respondéntktei nahravky v elektronické podsb
(PEK) a na nosich (PNK) kopiruji. Nejslabsi souvislost s n&vstu divadla Ize
pozorovat Vv souvislosti s konzumaci filmovych nafeia (test y2 udava
pravéEpodobnost chybného stanoveni na 4,691% héadiznamnosti), mir& nad

praimérem je vysledek respondé@ntkteri nakupuji filmy v elektronické podeb
(FEN), vysledky osob, které nakupuji (FNN) a kopi(ENK) nahravky na nosich

a kopiruji (stahuji) filmy v elektronické pod®lFEK), jsou jiz ptimérné.

O reco silrgjSi je souvislost navdt divadelnich pedstaveni s postojem ke kniham
a ¢teni (testy2 udava pravgpodobnost chybného stanoveni na 0,000% hadin
vyznamnosti). Nadgmeérny podil navatvnika divadla Ize hledat mezi respondenty,



ktefi knihy nakupuji (KnN), pjéuji si (KnP) aétou (KnC), stejré jako mezi
respondenty, k& nakupuji (KEN) a kopiruji (stahuji) knihy v ele&hické podob
(KEK). Pokud se tyka dalSich akci, které byly v torayzkumu sledovéany, oproti
praméru statisticky vyznamh vétSi podil navavnikia divadla |ze hledat mezi
castymi navatvniky plesi (Ple), dalSi rozdily jiz statisticky vyznamné roej(test

2 udava pravgpodobnost chybného stanoveni na 1,254% héadyiznamnosti).
Relativre vice nav&tvnika divadla lze hledat mezi osobami, které cestuji za
aktivnim sportem (SpA), pméru se pak blizi vysledky osob, které navsji
tan&ni zabavy (TZa), diskotéky (Dis) a sportovni akaeoj divaci (SpP).

Kulturni akce (%)

Div [Ope | Opt |Muz | Bal | Tan | Kin | KoV [KoP | Vys [ Mzu
C 50,2|12,5| 8,9|29,2|10,3]|13,4|67,2|20,4|47,0|46,9|69,4

Div 100,0(38,1]27,3]|56,9]|30,6(26,1(83,9|49,0(62,1|74,2|88,3
Index | 5,68]4,04|4,62|3,34|4,09(2,69|1,43|3,18|1,76(2,37(1,60

Tabulka 43 — Vztah na¥snik: divadla ke kulturnim akcim
Vazna hudba (%) Popularni hudba (%) Filmy (%)

VNN | VNK | VEN [ VEK | PNN | PNK | PEN | PEK | ENN | ENK | FEN | FEK

C 13,3] 81| 39| 9,7129,1]|29,3] 9,9([42,2]43,0139,3[ 9,7/48,4

Div 26,3|17,1(11,0| 18,01 39,5 30,8| 15,0( 45,11 52,9| 41,5| 15,0| 50,2

Index | 2,83| 2,46|3,25|1,88] 1,62| 1,14{1,91| 1,00 1,22]1,05| 1,64 (1,01

Tabulka 44 — Vztah na¥dhiki divadla k nahravkam

Knihy a €teni (%) DalSi akce (%)

KnN | KnP | KEN | KEK | KnC|SpP | SpA | Ple | Tza | Dis

C 60,5/52,8| 6,9|15,6]|70,8]654|651[46,1|61,1|38,1

Div 82,6|70,8| 13,2| 22,4(80,5]68,2| 78,4|63,3]|70,0/41,9

Index 1 1,81]1,53]1,92|1,55(1,30{0,99(1,35|1,60|1,20|1,13

Tabulka 45 — Vztah navsnik: divadla ke kniham a dalSim akcim

Zbyva doplnit pohled z druhé strany, tedy odfmév na otazku, jaky majéasti
navsevnici divadla postoj k ostatnim zde sledovanym wuitm aktivitam. Také
tento udaj je fedevSim marketingovy, nebhonazn&uje, o jaké dalSi kulturni
aktivity a produkty by navévnici divadla mohli mit fedevsSim zajem. V tabulkach
vySe je viadcich ozn&nych jako C uveden podil respondgritteri v poslednich
12 mesicich alespd jednou konzumovali danou kulturni aktivitu (jeds&é tedy o
celkové vysledky tykajici se celéeho Wbvého souboru. Jak je W v poslednim
roce bylo alespd jednou v divadle n&inohte 50,2 % respondeint(coZ je Udaj,
ktery jsme jiz komentovali), na ofee12,5 % respondehntna operet 8,9 % (Emto
kulturnim aktivitam se budeme énovat v dalSich kapitolach), a tak dale.
V néasledujicimradku ozn&eném Div je uvedeno, jaky je podil konzunietiichto
kulturnich aktivit mezicastymi naviivniky divadla (tedy &h, kt&i navstivili
alespa tii predstaveni za posledni rok). V posledrifiku (Index) je pak Index
podilu ¢astych konzumentjednotlivych aktivit mezicastymi nav&vniky divadla
(tento udaj je oft pouze relativni, na celkovy pet takto se chovajicich osob Ize
usuzovat podle procentualnich ddsjprvnich dvouadcich. Podlesthto ukazatei

je vidét, ze z kulturnich akci a #aeni ¢asti navsivnici divadla oproti piméru
relativre casgji navsevuji predevsSim operetu (Opt), balet (Bal), operu (Ope),
muzikal (Muz) nebo koncerty vazné hudby (KoV); jekvidét, vztah ke vSem
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sledovanym kulturnim aktivithm je dastych navswvnika divadla nadprmérny.
Podobny vztah je mozno pozorovatticvnahravkam vazné hudby, bez ohledu na
to, zda se jednd o naku@ kopirovani pevnych no&i nebo elektronickych
nahravek. V fipact nahravek popularni hudby je jiz korelace slab3kam silrgjSi

je unakupu nosit (PNN) i elektronickych nahravek (PEK), vipact jejich
kopirovani se jiz vysledky spiSe bliztijperu. Totéz Izetict i o vztahu k flmovym
nahravkam, kde nad {mérem je pouze vztah k nakupu elektronickych nahravek
(FEN; ty ovSem celkaynakupuje jen minimum respondénhebo nosit (FNN).

Nadptimérny je také postoj navdtnika divadla ke knihdam &teni, coz se tyka
jejich nakupu (KnN), pj¢ovani (KnP) iéteni (KrC), zhruba v podobné e i

nakupu (KEN) i kopirovani (KEK) knih v elektronick@dolg. Z dalSich akci maji
¢asti navaivnici divadla nadpmmérny vztah pedevSim k navéveé plesi (Ple),

aktivitnimu sportu (SpA) a tateim zdbavam (TZa), pmérny je postoj
k diskotékdm (Dis) a pasivnimu sportu (SpP).



5 OPERA A JEJi NAVSTEVNICI

5.1 Navstéva opery jednotlivymi segmenty

V tabulkach v této kapitole jsou shrnuty odpdiv na otazku,Kolikrat jste za
poslednich 12 @sia: byl/a na opée?“. Alespai jedno operni fedstaveni za tento
¢as navstivila asi osmina (12,5 %) respontlemtnich ovSemit ctvrtiny (9,3 %)
navstivily pouze jednei dvé predstaveni. Kastym nav&vnikam (alespé Sest za
rok) je mozno peitat 1,1 % respondeint

(%) | Pohl. (%) Vek (%)

C| M| Z |[12]15]20] 25]30] 40 | 50 | 60 | 70
ANno 125] 10,1] 148] 81| 93| 98|12,4] 94| 12,1|13,2]|19,0|14,6
Ne 87,5| 89,9 85,2[91,9]90,7]90,2|87,6[90,6| 87,9|86,8|81,0]85,4
1-2 93| 75]|111] 71| 81| 85]10,2] 7,1] 89| 9,5/13,1] 9,8
3-5 21| 18] 24| 05| 0,6] 08| 1.4] 1,7| 25| 2,3] 37| 29

6-12 08] 05| 10] 05| 0,3] 0,2 05| 04 05| 1,1| 15[ 15

13-20| 02| 01| 0,2] 00| 0,2] 0,2 O0,1] 0,1 01) 0,3 0,5 0,0

21 + o1 0,2 o1 0,0 0,0 0,1] 0,2| 0,2 01| 0,0({ 0,1 0,4
Pocdet |4817]1912]|2905] 360| 468 | 719| 601| 839| 586| 521 | 375| 348
Test x2 99,7] 99,7188,3[94,0|95,5|99,6(98,6)|100,0({99,9|57,2|85,8
Index 0,83] 1,16]0,31(0,36/0,38|0,70(0,72| 1,01(1,16|1,82|1,50

Tabulka 46 — Navéva opery podle pohlavi aku

(%) | Pohl. (%) Vek (%)

C | M| Z [12][15] 20 2530 ] 40 | 50 | 60 | 70
Ano 14,4 12,2] 16,5 12,6|12,0|14,9|13,7|13,5|16,1| 17,4] 13,6
Ne 856 87.8] 83,5 87,4]88,0/85,1]86,3/86,5/83,9/82,6|86,4
1-2 |10,7] 89] 124 11,3| 95(12,4| 9,8| 9,7|11,5[13,1] 8,7
3-5 27| 22] 31 12| 12| 22| 25| 2,9] 3,0] 29| 43
6-12 | 09] 1,1] 08 01| 02| 03] 1,4] 09| 15| 1.3] 06
13-20| 0,0[ 00][ 00 0,0/ 0,0] 0] 0,0 0,0] 01| 02] 0,0
21 + 0,1 00] 041 0,0/ 1,0] 0,0/ 0,0 0,0/ 0,2] 0,0] 0,0
Po&et |4642]2016]2626 627 677 603 | 711]| 563 526 488 447
Test x2 99,2 99,4 89,0] 4,8]96,9[99,3/99,9]99,3]91,8]89,9

Tabulka 47 — Navéva opery podle pohlavi aku 2008

Vice nav&vniki opery je podob# jako v gipadt divadla mezi Zenami (Z) nez
mezi muzi (M), rozdily nicmén nejsou statisticky vyznamné (tegR udava
pravdEpodobnost chybného stanoveni na 95,440% hadimnamnosti). Z hlediska
véku se zd4a, ze jeden zd&ih vrcholi navseévnosti je ve ¥kové skupig 25 — 29
let, dalSi je ve skupi60 — 69 let (kde je na rozdil od nizSickkevych skupin také
vyrazrgjSi podil castych navswnikia). Ani vék se nicméa jako statisticky
vyznamné segmerdai kritérium v fipac€ opery nejevi (testy2 udava
pravdépodobnost chybného stanoveni na 99,996% hlagiyznamnosti). Tyto

Udaje potvrzuji i data z roku 2008 (viz téz¢Becik, 2009), podle nichZ nicmén
chodilo do opery asi o dvprocenta respondentvice (coz nize byt namt na



