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V okamziku, kdyz piseme tuto knihu, zufi kolem nas hospodarska krize, jakou vétsina
z vas nepamatuje. Banky odmitaji poskytovat aveéry, velké primyslové podniky omezuji
vyrobu, malé firmy se dostavaji do druhotné platebni neschopnosti a kazdy rozumny
podnikatel oéesava naklady, kde se da. Lidé utraceji méné nez pred rokem ¢i dvéma a to

vy v

se nevyhyba téméf fddnému podnikatelskému odvétvi.

Spolec¢nosti, jejichz byznis se to¢i kolem Internetu, nejsou v ofezavani naklada vyjim-
kou. Mnohem peclivéji nez kdykoli jindy ted sleduji své vydaje a jejich navratnost. Sle-
duji miru konverze a efektivitu vlozenych prostfedkti do reklamy. Neefektivni bannero-
vé reklamy s nizkou mirou pronikavosti (CTR - click-through rate) jsou nahrazovany
reklamou, kde platite za vykon - at uz proklik (PPC - pay per click) nebo za vykonanou
akei (CPA - click per action). A je to pravé optimalizace pro vyhledévace, ktera se i diky
trendim uspor dostava ¢im dal tim vic do poptedi.

h Dulezité: Diky optimalizaci stranek pro vyhledavace mate Sanci obsadit prvni pozice

A ve vyhledavacdich, a to za prostredky, které jsou nesrovnatelné nizsi a efektivnéji
investované, nez je jind doposud vyuZivana forma internetové reklamy ¢i chcete-li
marketingu.

Tato kniha vam v nasledujicich 333 tipech a tricich priblizi a nastini zkusenosti dvou
odborniki, kteti se optimalizaci pro vyhledévace Zivi, a jejichz znalosti podloZené praxi
vam tak mohou pomoci pokroc¢it ve znalostech optimalizace stranek pro vyhledavace
jesté o kousek dal.

Poznamka: Pro (pIné zacateCniky v této oblasti je mozna lépe precist si nejprve
knihu Velky privodce SEO od jednoho z autor(i, Michala Kubicka. Nasledujici tipy

Komu je kniha urcena

Kazdy tip a trik je v knize oznacden jednou ze tfi irovni pokrocilosti, ktera po ¢tenarich
bud vyzaduje, nebo nevyzaduje ur¢ité znalosti SEO. V knize si tak najdou tipy a triky
jak zacate¢nici, tak pokrocili optimalizatori. Skute¢ni znalci zde zase mohou kromé tipt
a trikdl popisujicich velmi pokro¢ilé techniky optimalitace a najit i dal$i formy efektivni
propagace na Internetu.

Nevyzaduje predchozi znalosti optimalizace pro vyhledavace.

Predpoklada zakladni znalosti optimalizace pro vyhledavace.

Predpoklada velmi dobrou znalost optimalizace pro vyhledavace a popisuje pokro¢ilé
a sofistikované postupy.
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Doprovodné (D

Na CD najdete jednak vSechny zdrojové kddy, které uvidite v této knize, samoziejmé
odkazy na stranky, on kterych se zminujeme a v neposledni fadé fadu uzite¢nych pro-
gramu a skripti, které vam uleh¢i optimalizaci vasich stranek pro vyhledavace.

CD stadi vlozit do pocitace a rozhrani se spusti automaticky. Pokud maéte zakazané
automatické spousténi, pak prejdéte na CD a v kofenovém adresafi oteviete soubor
spustit_CD.html.

Jestlize oteviete CD v Internet Exploreru, Opete ¢i Google Chrome, budete z CD moci
rovnou instalovat doprovodny software. V pripadé jinych prohlizect, naptiklad Fire-
foxu, budete vyzvani k uloZeni instaldtoru na disk. V takovém ptipadé doporucujeme
spustit instalaci pfimo z CD. Obsah CD najdete ve slozce Obsah.



zacatecnik

zacatecnik

Zaklady SEO

Co je to SEQ — optimalizace stranek pro vyhledavace?

Zkratka SEO vychazi z pocatec¢nich slov search engine optimization, coz se preklada jako
optimalizace — pfizptsobeni stranek pro vyhledavace. Nékdy se také setkate s nesprav-
nym pouzivanim spojeni SEO optimalizace, coz je samo o sobé dost krkolomné, dalo by
se to totiz prelozit jako optimalizace optimalizace pro vyhledavacde. Pokud v této knize
hovotime o vyhledavacich, obecné tim minime zejména ¢esky dominantni fulltextovy
vyhledévac Seznam.cz a svétovou jednicku Google.

Samotny proces optimalizace stranek pro vyhledavace je dlouhodoby proces, vyzaduje
peclivou ptipravu, protoze dopady se projevuji postupné. Pokud naptiklad definujete
$patna kli¢ova slova pfi PPC kampani (Google AdWords, Sklik, Etarget atd.), zjistite
chybu relativné brzo, takze ji mtizete rychle napravit. Pokud se vdm stane néco podob-
ného béhem SEO, zjistite to v Fadu tydnil, u novych stranek spiSe mésictl.

Dulezité: Pokud chcete optimalizovat své stranky, obriite se trpélivosti. Pokud si na
praci najimate profesionalni agenturu, dokonce ani v takovém pfipadé nemlzete
ocekavat vysledky v fadu dn0.

Kdy je vhodné délat si SEO sam a kdy si radé;ji
najmout profesionala

Jednoduse feceno: Zalezi na odvétvi, v jakém se pohybujete, na mire vasi znalosti Inter-
netu a z ¢asti také na vasich technickych schopnostech. Pokud sami vidite, Ze je vase
oblast ve vyhledavacich konkuren¢ni, to znamena, Ze se na prvnich mistech objevuji
weby, které jsou na prvni pohled optimalizované (jsou spravné nastrukturované, kli¢ova
slova se objevuji v textech i titulcich stranek, obvykle maji i ,,pékné“ URL adresy, odka-
zuje na né mnoho jinych WWW stranek atd.), budete mit praci trochu tézi.

Jestlize si rozumite s Internetem, v takovém pripadé urcité doporucujeme prostudovat
dostupnou literaturu i odborné weby a blogy (jejich prehled najdete ke konci knizky
v samostatném tipu), samoziejmé tuto knihu - a pak pustte se do prace. Mozna v jednu
chvili zjistite, Ze se prosté uz dal (vy$) nedostanete. Obvykle pravé to byva okamzik, kdy
se zanete ohlizet po sluzbach profesionala.

Naopak, pokud se pohybujete v oblasti, kde neni mnoho optimalizované konkurence,

obvykle si k péknym vysledkiim muzete dopomoci diky informacim, které ziskate z lite-
ratury a internetovych zdroji sami.
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Proc¢ optimalizovat stranky

Pro¢ optimalizovat stranky? To je jednoduché. Ve chvili, kdy potencialni zakaznik vstu-
puje na stranky vyhledavace s dotazem, kde miiZe ziskat vase zbozi nebo sluzby, Seznam
nebo Google mu nabidne takové stranky, o kterych se domniva, Ze jsou pro dany dotaz
nejrelevantnéjsi. V radé pripadi skutecné takové stranky dostane. Napriklad hledate-
li kontakt na ministerstvo zahrani¢nich véci nebo web konkrétni vysoké skoly. To jsou
obvykle stranky, které jsou skute¢né natolik autoritativni vzhledem k dotazu, ktery hle-
dajici zada, Ze je neni tieba prili§ optimalizovat.

Pokud se ale pohybujete v trochu vice konkuren¢nim prosttedi (ministerstev zahrani-
¢i az tolik u nds nemdame), pak zjistite, Ze se bez optimalizace stranek pro vyhledavace
opravdu neobejdete. MiiZe to byt hyperkonkuren¢ni prostredi jako tfeba v oblastech on-
line sluzeb (prodej dovolenych, realitni kancelére, zazitkové agentury atd.), bez optima-
lizace se ale v brzké dobé neobejdete ani v oblastech zdanlivé méné konkurencnich jako
je tfeba nabidka sluzeb se zaméfenim na konkrétni oblast ¢i mésto.

Jak poznam, ktery vyhledavac je pro mne diilezity

Takovy, ktery vam ptivede co nejvice relevantnich navstévnikié. Pokud budete provozo-
vat stranky o receptech, autech nebo zahrddkareni, velmi pravdépodobné bude na vase
stranky prichdzet vice uzivatelti ze Seznamu. Naopak, je-li vasi doménou IT jako tieba
stranky o vylepSovani vlastnosti pocitaci, zfejmé k vam prijde vice lidi z Googlu. Pokud
vas zajimaji podrobné statistiky podle odvétvi, zkuste si otevtit aktualni prehled na
http://toplist.cz/global.html, pro Slovensko pak na http://toplist.sk/global.html. Posledni
tabulka vam ukaze pomér vyuzivani vyhledavacii podle jednotlivych kategorii.

TOPIist - Historie . 8
Zaregisrovat  Edmvar Hiedat Mové Mipovéda
(Tab
(g G-
"HISTORY
1. Seznam (Fullext)
— T T T DO 2. Google.CZ
———— W 3. Goagle 5K
" D4, Google

0 5. Zhoal oz (Seznam)
O 6. Certrum (Googls)
O 7. Firmy cz { Seariam)

= 0 8. Seznam katalag

£ B 9. Google images

= 10, ing.com

3 0 1. Zozriam sk
12, Yahoo!
13, Kikni {Google)
W14, o
W 15, Morfen
W 16, Centrum katalog
D17, Centrum fultex {
018, Atfas katalog
19, Atlas fixt (Google)

4308 4506 4308 5206 309 609 W09 1209 1509 1609 2103 2409 2709 3009 309 609 3909 4209
tyden | rok
CSV Export]

Obrazek 1: Statistiky z Toplistu samoziejmé nepokryvaji vSechny uZivatele ceského
Internetu, prinaseji ale dostatecné reprezentativni vzorek pro to, abychom si mohli udélat
obrazek o vyuzivani jednotlivych vyhledavaci

Zdroj: http;//www.toplist.cz/stat/?a=history&type=4
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Jaky je rozdil mezi optimalizaci v Cesku a na Slovensku

Ceska republika je ve svété na poli vyhledavani na Internetu svym zptisobem unikatni.
Zatimco ve vétsiné ostatnich zemi vede mezi vyhledévaci Google, je vyuzivan vétsinou
uzivateltl, v Cesku ma na poli hledani vétsinu Seznam.

Naopak na Slovensku vét$ina nav§tévnikd Internetu vyuziva k hledani Google. Momen-
talné nékteré servery vyuzivaji také technologii vyhledavani od Jyxo. Diky jinému pti-
stupu Seznamu a jeho systému hodnoceni je optimalizace pro Cesko odli$na.

Co je to indexace stranek

Indexace je stahovani obsahu vasich WWW stranek do databaze vyhledavace. V praxi
to funguje tak, Ze vase stranky, poté co na né nékde na webu najde odkaz, navstivi robot
- maly programek stvofeny za tcelem precist veskeré textové informace nachdzejici
se na dané URL adrese a nasledné tyto informace poslat do databaze (indexu) svého
matefského vyhledavace. Indexace probihd neustale; u stranek, které vyhledavac zna,
miize probihat i nékolikrat denné.

Samotna indexace zajistuje, ze o vas vyhledava¢ vi a md zjisténo, co se na strankach
nachazi. Nezajisti vam to vSak prvni pozice ve vyhledavani.

Co je to SERP

SERP je zkratka, se kterou se muiZete obcas setkat na strankach vénovanym vyhledavani
a optimalizaci pro vyhledavace. Jde o prvni pismena slov Search Engine Results Page,
Cesky stranka s vysledky vyhled4vani. Ukolem SEO je ziskat co nejlepsi pozice na SERP.
Cilem je pak ziskat co nejvice relevantnich navstévnikd, navstévnikd, ktetf maji zdjem
o informace/produkty/sluzby nabizené na vasich strankach.

GOUS[€ |historie ortodoncie Hledat | Reziiiené whiedévani
© Prohledat Web ' Stranky pouze Cesky
Web Vysledky 1 - 10 z asi 1 870 na dotaz historie ortodoncie. (0,21 sekund)
QORTODONT.cz - historie ortodoncie, rovnatka diive ¢ Sponzoravané odkazy
&ni server o ii, rovnatkach, fixnich rovnatkyich, rovnatkach na pevno, funkEnich . )
aparatech. e ? Ortodoncie Praha %

ortodont cz/historie-ortodoncie php - Archiv - Podobné - Ortodoncie. Bezbolestné bez cekanil
Modemi zubni ordinace v Praze.

vzdélavaniv CR »¢ www.astella.cz/ortodoncie

ORTODONT.cz - ortodontické
&ni server o i, rovnatkach, fixnich rovna . ... Uvodni strana - Historie it wwos astol czhabizene shzbyior 1 8
ortodoncie - Rovnatka - Vzdélavani v CR - Nase nabidka ...
ortodont.cz/vzdelavani-v-cr.php - Archiv - Podobné - Ortodoncie »¢
Potfebujete ramatka? Objednejte se
[#) Zobrazit dal3i vysledky z webu ortodont.cz na nasi kliniku_ Prvotfidni péce!
wwav.dentaktiv.cz/Ortodoncie
Osobnosti historie zubniho - l-zuby cz | Vs nikdy nerozboli .. 5 hitpifwevew dentakiiv.cz B &
Osobnosti historie zubniho |ékafstvi 18 a 19. stoleti ... ktery je upravenou verzi odborného
jednani o historii ortodoncie (lidové feéeno 16Eba kivych ... Zde miZe byt zok vae reklama »

W zuby cz/__ fosobnosti-historie-zubniho-lekarstvi-18-a-19-stoleti/ -
Archiv - Podobné -

Osobnosti historie zubniho - I-zuby.cz | Vs nikdy nerozboli ... %€

Clanek je upravenou verzi adbomého pojednani o historii ortodoncie (lidové fedeno lé¢ba
h zubt rovnatky). kterd samozfejmé dzce s celkovym vivojem ...

zuby c2/ historie-zubniho-lekarst elk-staroveld -

- Podobné -

Obrazek 2: Stranku vysledkl vyhledavani nazyvame zkracené zkratkou SERP, vyznaéeny
Gryvek textu ze stranky je pak snippet
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L Ceho se sklada vysledek vyhledavani

Vysledek vyhledavani se obvykle sklada z téchto ¢asti:
® Titulek

® Ndhled stranky (u Seznamu nebo s pluginem ve Firefoxu také u Googlu)
® Uryvek textu (snippet)
®m URL adresa

® Doplnujici informace a funkce - region, vice, stranky z archivu, HTML verze atd.

Jak vypada titulek vysledkii vyhledavani

Titulek je identicky s titulkem stranky, ktery ve zdrojovém kédu uzavirame do znacek
<title>a</title>. Mzeme tedy velmi dobfe ovlivnit hlavni inicializa¢ni prvek, ktery na
navstévnika miZe zapusobit tak, aby na odkaz ve vysledku vyhledavani skute¢né klepl.

Jak upravit nahled stranky ve vyhledavaci

Néhled stranky snimd Seznam; pokud chcete vidét nahledy i na Googlu, nezbyva vam,
nez si nainstalovat do prohlizece Firefox doplnék, ktery vam tzv. screenshoty do vysled-
kit vyhledavani doplni. Nds v tomto pripadé zajima hlavné Seznam, uz minimalné
z toho divodu, Ze se jednd o dominantni ¢esky vyhledavac.

Snima¢ nahled otiskne jen ¢ast obrazovky z levého horniho rohu. Tato ¢ast odpovida
velikosti 700 x 550 bodi. Proto ti, kdo optimalizuji také vzhled, se snazi do této cas-
ti umistit obvykle néjaky vyrazny prvek, ktery navstévnika Seznamu ve vyhledavani
zaujme.

Néhled stranky je snimdn a generovan automaticky samostatnym robotem. Robot pri-
chazi na stranky paralelné s robotem indexovacim. Nahled je pribézné obnovovan.
Nékdy se ale stane, Ze stranka ndhled nema nebo nahled strance neodpovida. V tako-
vych pripadech je mozné bud vyckat, az se ndhled automaticky obnovi, nebo vyuzit pri-
davaci formulaf URL, ktery najdete na adrese http://search.seznam.cz/pridej-stranku. Za
takovych okolnosti by se zména méla projevit do druhého dne.

Snippet a jak na néj

Uryvek (snippet) je jakymsi extraktem vyhledané stranky. Vyhledava¢ se v ném snazi
ukdzat podle néj nejrelevantnéjsi ¢ast zaindexované stranky. Staci, kdyz zménite dotaz,
a vyhledava¢ vam ukéze jiny snippet. Pokud chcete ovlivnit zobrazeni tohoto uryvku,
budete to mit relativné tézké.

V ojedinélych piipadech sice vyhledavace vyuzivaji jako snippet popis z metaznacky
description, Google také sahd pro informace, které o vas najde v katalogu DMOZ. To se
ale stavd jen v pripadech, kdy ma pocit, Ze je na vadi strance malo relevantniho obsahu.
Také se to stava u tzv. naviga¢nich dotazi (o téch si povime za chvilku).
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Seznam si miize podobné vypomoci zdznamem ze svého katalogu. Za jakych okolnosti,
to si povime v nasledujicim tipu. Na popisek z katalogu bychom v$ak neméli spoléhat,
lepsi je sestavovat a psat texty na strankach tak, aby obsahovaly potfebna hledana spo-
jeni a aby tato spojeni davala pri piipadné extrakci smysluplnou myslenku.

Kdy vyuZije Seznam popis z katalogu

Situaci, kdy Seznam pouzije zdznam z katalogu firmy.cz, Ize predpokladat. Pokud zada-
te dotaz do vyhledavani, ve vysledcich se zobrazi vas web, ale na webu se vyhledavany
dotaz nevyskytuje, zobrazi se vysledek z firmy.cz.

SE&M site:pronetmedia.cz Nabidka webhostingu Vyhledat Seznamem

Cesky Vesvité Firmy Mapy ZboZi Vice v

et T SEQ optimalizace, PPC, internet marketing - PRONETmedia ...
@@s  ’ Nabidka webhostingu a reklamy na internetu, tvorba www stranek a e-shop.
po— Prace s vefejnosti, vydavani novin a periodik a grafické prace.
g | pronetmedia.cz/ - Ostrava-mésto - Jobrazit na mapé

Obrazek 3: Vyhledavani site:pronetmedia.cz Nabidka webhosting na Seznamu. Zobrazi
se shippet z firmy.cz, protoze na pronetmedia.cz neni spojeni nabidka webhostingu vibec
pouzito, ale je pouZzito ve firemnim zapisu. Pokud by slovni spojeni nabidka webhostingu
bylo pfimo na webu, zobrazil by se snippet z webu pronetmedia.cz.

Jaka URL adresa se zobrazi na SERPu

URL (Uniform Resource Locator), nebo také webovd adresa, je odkaz, ktery se zobrazu-
je pod titulkem a dryvkem stranky. Sméruje vzdy na konkrétni stranku, kde byla nale-
zena odpovéd na navstévnikiv dotaz.

Nékdy se stane, Ze je tento odkaz pfesmérovavan pres interni stranku vyhledavace - ten
si tak kontroluje mirou proklepnuti navstévnikl mj. relevanci svych vysledka hledani.
Pokud zobrazuje na ur¢ity dotaz néjakou stranku a je vidét, Ze tento vysledek vétsi ¢ast
navstévnikl nezaujal, a to i kdyz byl na prednich pozicich, mize automaticky takovym
vysledktim snizit hodnoceni a umistit je pfi§té na nizsich pozicich.

Které dalsi informace existuji u snippetu

Mezi doplnujici informace patti naptiklad u Seznamu region, ktery se objevuje u stra-
nek, které maji soucasné firemni zapis v katalogu firem. Odkaz pak sméruje na stranky
www.mapy.cz s lokalizaci dané firmy. U ur¢itych stranek je tento odkaz k dobru stran-
ky, zejména jedna-li se mistniho dodavatele, naopak tieba u eshopti nebo stranek, které
poskytuji své sluzby celorepublikové, muize byt presna lokace hned ve vysledcich vyhle-
déavani pro navstévnika, ktery se rozmysli, na ktery odkaz klepnout, i ur¢itym demoti-
vujicim prvkem.
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Naopak jiny je zadouci. Lokalizaci firmy miiZzeme také na Seznamu upravit vyuzitim
tzv. mikroformatti - standardizovanych znacek, do kterych ,,zabalime® kontaktni udaje.
Jakmile navstivi vyhledavaci robot takové stranky vyuzivajici mikroformaty, zobrazi ve
vysledcich hledani také odkaz na umisténi v mapé.

= 7% Kardiologie MUDr. Sdrka Schlesingerova - Kard.cz - kardiologie...
=" Nachézite se na- Kard cz - kardiologie, echokardiografie Karvina > Uvod ...® 2008
Kard.cz - kardiologie, echokardiografie Karvina | web a SEO optimalizace
PRONETmedia. s.r.o

www_kard.cz/ - Zobrazit na mapé

Obrazek 4: V pfipadé, kdyz hleda navstévnik informace o kardiologickych ordinacich v Kar-
viné, na prvnim misté na Seznamu se objevi stranka s upresnujicim odkazem na pozici

v mapach. Toho se dosahlo umisténim kontaktnich Gdaji a GPS polohy ve zdrojovém kédu
stranek do znaéek znamych jako mikroformaty (vice hledejte na http;//microformats.org/).

Google i Seznam nabizi jesté dalsi doplnujici odkazy — naptiklad Vice u Seznamu (vypi-
$e dal$i stranky z dané domény) nebo Archiv a Podobné u Googlu, kde v prvnim ptipa-
dé zjistite, jak vypadala strdnka pfi posledni navstévé vyhledavace, a v druhém ptipadé
uvidite stranky, o nichz si vyhledava¢ mysli, Ze jsou vasim strankam tematicky podobné.
S timto odkazem se jesté setkame, a to v kapitole o linkbuildingu, kde budeme hledat
tematicky podobné stranky na ziskavani zpétnych odkazi.

Pokud pak Google vyhleda napt. dokumenty PDF nebo ve Wordu dokumenty, nabidne
vam jejich prohlédnuti v HTML verzi.

Kdy se zobrazi rozsifujici odkazy a podvysledky

Nékdy byva vysledek vyhledani obohacen tzv. podvysledkem. Ten obsahuje v podsta-
té stejné komponenty a objevuje se v pripadech, kdy vyhledava¢ usoudi, Ze na stejné
doméné je vice stranek relevantnich vasemu dotazu.

U navigac¢nich dotazil, tedy takovych, které se obvykle shoduji s ndzvem vasi stranky
nebo spole¢nosti, jsou také k vidéni rozsifené odkazy na jednotlivé podstranky, tak jak
to vidite na obrazku 5. U téchto odkazli nemiZete ovlivnit, zda a jaké se budou zobra-
zovat. Pouze mate-1i aktivni icet ve sluzbé Google Webmaster Tools, pak miizete, pokud
mdte pocit, ze neni dostate¢né relevantni, navrhnout smazani nékteré ze stranek v tom-
to seznamu a Google posléze vami navrzeny odkaz ke smazani nahradi jinym.

GO Ug[e |brigady sk Hradat

Hiadat: @ web © stranky pisané po slovensky © stranky zo Slovenska

Web

Brigady sk - prdca na Slovensku, brigady, zamestnanie - ponuky ...

Denne aktualizované pracovné ponuky. interview simulator a moZnost vytvarenia Zivotopisu
zdarma.

www.brigady.sk/ - V paméti - Podobné

Bratislava  Prica

Koéice Tmava
Nitra Lokalita

Zilina Upravit' vyhladavanie

Obrazek 5: Razeni stranek do rozsifeného seznamu odkazil si uréuje Google napfiklad
podle Pageranku jednotlivych stranek. O Pageranku si povime o chvilku pozdéji.
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Co je to landing page

Predstavte si letadlo, které pristava. Pristavaci plocha by méla byt co nejlépe piipravena
pro dany typ letadla. Obrovskému nakladnimu letadlu by se §patné pristavalo na strese
mrakodrapu, ktera je urcena pro helikoptéry, bojové stihacce staci k pristani letadlova
lod a baldn pristane i na louce.

Obrazek 6: Vstupni strance, na kterou odkazuje vyhledavac,
fikdme landing page - pfistavaci stranka.

Landing page je takova pristavaci plocha, jen s tim rozdilem, Ze na ni maji pristavat
navstévnici, v naSem pripadé zejména ti, ktefi prichazeji z vyhledavacti. Musime si uvé-
domit, Ze z vyhledavaci sice lidé prichdzeji zpravidla na hlavni stranku, ale neni to tak
vidy.

U rozsahlejsich webd, jako jsou tfeba pravidelné aktualizované a psané blogy, zpravo-
dajské servery, realitni servery, eshopy nebo prodejci zajezdi, prichazi mnoho lidi i na
jinou stranku, nez je hlavni. Soucasti optimalizace stranek by mélo byt také to, jak pii-
pravit kazdou jednotlivou stranku tak, aby byla vhodnou pristavaci plochou pro toho
spravného navstévnika.

Jaké narodni domény indexuje Seznam

Doména - napiiklad www.seokniha.cz — se sklddd ze tii ¢asti. Cteme-li ji zprava doleva,
tedy opacné, nez je tomu u nas zvykem, pak je prvni dvou- az ¢tyfpismenné spojeni za
prvni te¢kou (.cz) doména prvniho fadu. Nékdy se také miizete setkat se zkratkou TLD
(Top-Level Domain). Domény TLD se déli na generické (gTLD) a geografické (ccTLD).
Generické domény jsou bud oteviené volné registraci (.com, .net, .org, .info), nebo jsou
ur¢ené pro vymezené Gcely (.name, .museum, .aero atd.). Geografické domény TLD jsou
pridéleny jednotlivym zemim, koncovka je tvorena zkratkou dané zemé. To, co je pred
.cz (nebo .com, .net...), je doména druhého radu, poté tretiho atd.

Seznam rozli$uje obsah z jednotlivych domén prvniho fadu a ne vSechny takové narod-
ni domény indexuje. Diivod je jasny. Kolik ¢eskych stranek naptiklad funguje na domé-
né .gt? Mimochodem, jedna se o doménu Guatemaly.
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Seznam tedy v souc¢asné dob¢ indexuje obsah z nasledujicich domén:

cz org hr
com biz eu
info name us
net at as

tv de uk
sk aero

Co mam délat, kdyz mam stranky na nepodporované
doméné prvniho fadu

Nepodléhejte panice. O indexaci stranek umisténych na jinych doméndch je mozno
Seznam zazadat e-mailem. Jedinou podminkou je, aby byly stranky v cestiné. VSechna
doménova jména maji pti vyhledavani stejnou prioritu — Zddna neni zvyhodnovana na
ukor druhych. K tomu, aby se vase stranky ocitly na prvnich mistech, je ur¢ena pravé
optimalizace pro vyhledavace a o tom se dozvite vic v dal$ich tipech.

Jaka jsou spravna jazykova kodovani stranky,
aby mne Seznam indexoval

Seznam skute¢né podporuje jen néktera kddovani. Podporovana kédovani jsou pouze
ISO-8859-2, WINDOWS-1250 a nakonec UTF-8. Pokud tvorfite stranky, ujistéte se tedy
nejprve, v jakém kodovani jsou napsany. Kazda stranka by méla byt spravné poznace-
na v hlavi¢ce. Pokud vyhledavaci robot kodovani na strankach nenajde, zkusi to zjistit
ze serveru, kde je web umistén, to ale nemusi byt spravné uvedeno. Pamatujte na to, ze
stranky s jinou znakovou sadou se do indexu nedostanou.

V kédu HTML se kodovani se zapisuje:

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8">

nebo:

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=windows-1250">
nebo:

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=iso-8859-2">
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<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN" "http://wwv.w3.org/TR/
<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtnl™ xml:lang="en" lang="en">
<head>

«<title>CRTODCONT.cz - historie ortodoncie, rovnatka dfive</titlex

«meta http-equiv="Content-Type™ content="text/html; charset=utf-&" />
name="description" Content="InIormacnl Server o ortodoncii, rovnatkach, fixnich
<meta name="keywords" content="" />
<link href="http://ortodont.cz/templates/allcss/screen.cess" rel="stylesheet" type="tg
<link href="http://ortodont.cz/templates/allcss/print.ces" rel="stcylesheet" type="tex
</head>
<body>

<div id="header">
<div id="searchbar">
<form name="search" action="http://ortodont.cz/search
<input type="text" name="string" class="search string" S
</ form>
</div>

</div>

Obrazek 7: Bez kédovani znakové sady v hlavi¢ce stranky nemusi vyhledavac poznat,
v jakém jazyku je web napsan. Seznam pfitom indexuje pouze weby v ¢estiné.

20 Jak poznam, odkud na moje stranky prichazeji navstévnici

K tomu je idealni néktery ze statistickych programii. U slusnych hostingovych spole¢-
nosti mate v cené prostoru pro vase stranky také statistiky. Zpravidla je najdete na nék-
teré z adres:

www.vasestranky.cz/statistiky
www.vasestranky.cz/stats
stats.vasestranky.cz

O blizsi informace pozadejte radéji svého provozovatele hostingu.

Pfistup z
pivod [strének [ Procenta | Hicy Procenta
PFfima adresa / Oblibené (Bookmark) 964 61.9 % 1147 65 %
0dkaz z diskuznich skupin (News)
0dkaz z Internetového vyhledavaée - Uplny seznam 536 34.4 % 541 30.7 %
- Google 316 316
- Seznam 163 163
- Google (Images) 34 39
- Centrum.cz 19 19
- Unknown search engines 2 2
- Yahoo 2 2
0dkaz z jiné stranky (jiné stranky nez vyhledavace) - Uplny seznam 56 3.5 % 74 4.1 %
- http://www.azet.sk/katalog/ceske-a-slovenske-filmy/ 14 14
- http://bjff.bside.com/2008/films/maharal_bjff2003 77
- http://www.horydoly.cz/vypsat.php
- http:/fvolny.zlatestranky.cz/fulltext/
- http://209.85.135.132/search
- http:/fwww. kdykde.cz/recenze/122/
- http://film.moviezone.cz/maharal---tajemstvi-talismanu/recenze/
- http://fwww.chytrazena.cz/spolecnost/novinky/maharal-tajemstvi-ta...
- http://www.okoun.cz/boards/kam_s_nim_
- http://horydoly.cz/vypsat.php
Ostatni

oMM R M W

-
~
&)
el

Neznamy pidvod

Obrazek 8: Zde muZete vidét statistiky, které generuje analyzator logli AWStats.
Zpravidla byva zdarma v rdmci vaseho hostingu.
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Pokud mate takovy tarif, v jehoz cené statistiky nejsou, vsadte na Google Analytics. Jde
o komplexni statisticky nastroj, ktery poskytuje Google zdarma a v cestiné a ktery se navic
se lehce integruje do stranek - staci jen vlozit do paticky kazdé stranky kratky kod.

9.

)

10

Pouiiti stranek JEeIEEEIER]

Nahledy:

Navitévy
37 091

% z celkového potiu stranek
100,00%

Zdroj Zadny

M seznam

M google

W (direct)
search

M bing
portal-spolecnost.cz
webhledanicz
mail.google.com
aivd.cz

firmy.cz

Navstévy | e

Fitr Zdroj: [ obsahujici x| |

? ;r:;r{,::oha na © % novych navitéy 7 Pomér navratd ?
00:02:45 79,27% 58,64%
e Prdm. stranky: 79,23% Prim. stranky: 58,64%
Prim. stranky: 00:02:45 (0,05%) (0,00%)
(0,00%) e .
NavEtevy | Zdroj pfispévek k celkovému poctu: | Nayitévy
17 677 47 858%
41,18%
15 274 41,18%
1846 4,98%
1054 2,84%
99 0,27%
89 0,24%
64 0,17%
62 0,17%
54 0,15%
54 0,15%
Fieji ne: [1 Zobrazitfadki: [19 =] 1-10z211 [« |[» |

Obrazek 9: Google Analytics nam napfiklad prozradi, ze kterych vyhledavacu a stranek
lidé na vase stranky prichazeji. Na snimku vidite, Ze ve sledovaném obdobi prived! vétsi-
nu navstévnikd Seznam, nasleduje Google.

Pozor v$ak na to, Ze kdyZz hodnotite vysledky jednotlivych statistickych nastroji, kazdy
mize podévat jiné vysledky. Pro¢, o tom si povime v samostatné ¢asti o vyhodnocovani
navstévnosti.

Dulezité: Vice informaci o Google Analytics miZete najit v knizce Briana Clintona,
kterou vydal v ¢estiné Computer Press: Google Analytics Podrobny priivodce webo-

vymi statistikami.
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Klicova slova

Kde zjistim, jak se lidé ptaji vyhledavacii,

kdyZ hledaji moje sluzby/zbozi/stranky?

Zkuste tfeba néktery z nastrojii od Googlu:

m Keyword Suggestion Tool AdWords
(https://adwords.google.cz/select/KeywordToolExternal)

m Search-based keyword tool (http://www.google.com/sktool/)

® Google Insights for Search, kde uvidite slova i v kontextu obdobi a trendt
(http://www.google.com/insights/search/)

Piipadné si mizete (v soucasné dobé jen v anglické verzi vyhledavace) zapnout pri-
buzné dotazy - podrobny navod najdete na http://michalkubicek.cz/jak-vam-google-
poradi-s-klicovymi-slovy/.

V Cestiné se osvédcuji statistiky hledani slov na Seznamu. Hledana slova odvozena vz-
dy od vaseho hlavniho klicového slova zjistite po zadani adresy http://search.seznam.
cz/stats?collocation=slovo.

Nejhledanéjsi dotazy obsahujici "dovolena”
Od 22 08. 2009 do 24. 10. 2009
Hledany wraz Roz%ifena shoda Pfesna shoda
0 dovolena 6 318 286
1 2010 dovalena 573 165
2 dovolena materska 536 163
3 dovolena v 344 0
4 dovolena zimni 189 34
5 dovolena last 155 0
6 dovolena vypocet 151 1
7 dovolena mare 149 1
8 dovolena u 141 0
9 2010 dovolena materska 140 109
10 dovolena last minute 136 106

Obrazek 10: Casto vyuZivany nastroj je prehled hledanych slov na Seznamu. V prvnim
sloupci vidite samotné slovo, viceslovné fraze jsou fazeny abecedné, v druhém sloupci
pak rozsitenou shodu, tzn. kdyz nékdo hleda napf. spojeni zimni dovolena, projevi se to
jako jedno hledani v rozsifené shodé v radku dovolend, jako presna shoda v fadku dovo-
lena zimni. Pokud by nékdo hledal zimni dovolena v Tatrach, pak se objevi jako rozsitena
shoda u dovolena a dovolena zimni.
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Kde najdu tipy na optimalni kli¢ova slova

Bud mtizete vyuzit vy$e uvedenych ndstrojii, anebo zkuste brainstorming, prizkum
mezi zdkazniky, thesaurus textového editoru Word nebo analyzujte konkurenéni weby.
Také miizete zkusit pomocniky reklamnich PPC systémd.

Etarget ma dva Sikovné programy:

u http://www.etarget.cz/customer/info/stats.php?cmb=1
u http://www.etarget.cz/customer/info/stats.php?ls=1

Konkuren¢ni AdFox pak provozuje pomocnika pro navrh klicovych slov véetné vyhle-
davani synonym:

u https://www.adfox.cz/pomocnikpronavrhkw.phtml

Mtzete vyuzit vyhledavace klicovych slov v rdamci programu SEO Administrator
(http://www.seoadministrator.cz), ktery ¢erpa napiiklad z databaze serveru Wordtrac-
ker nebo metaznacek konkuren¢nich webii. Pokud vyuzivate on-line software na spravu
SEO projektti Collabim (www.collabim.cz/seo), pak miiZete vyuzit integrovany nastroj,

ktery umi najit nové klicovéd slova z databaze Google AdWords a Google Analytics.

Pomocnik pro navrh klicovych slov

Klitove slovo [dovolena - | Zobrazit navrhy Zobrazit 100 nejhledanéjich slov
odhad & tydenni hodnoty
Cena 1. pozice  Kliky Zobrazeni CTR Cena 0Odhad pozice
20,20 - - - - =6

Odhadované hodnoty plati pro Vyhledavani,
pro kontextovou reklamu nelze odhady provést.

Casto hledané vyrazy obsahujici klicové slovo m

35,0% dovolend dovolend
34,2% matefska dovolend oddech
15,9% zimni dovolend odpotinek
14,9% dovolend egypt osvéZeni
rekreace
zotavend
zotaveni

Obrazek 11: Pomocnik pro navrh klicovych slov AdFox ukazuje, kde se vyskytuje klicové
slovo dovolena, a soucasné navrhuje synonyma k hledanému slovu. Navic se dozvite,
kolik by vas stal jeden proklik na toto slovo, pokud byste inzerovali v programu AdFox.
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Pokud vyuzivate on-line software na spravu SEO projektii Collabim (www.collabim.cz/
seo), pak muzete vyuzit integrovany nastroj, ktery umi najit nova kli¢ova slova z data-
baze Google AdWords a Google Analytics.

Co je to long tail

Pojem longtail vznikl spojenim svou anglickych slov - dlouhy a chvost. Long tail si
predstavte jako dlouhy ocas, ktery se tdhne za kometou. Kometa predstavuje hlavni hle-
dana klicova slova, jako tfeba:

hotel
ubytovani
dovolend

last minute

Dlouhym ocasem jsou pak slova, na ktera jsou vase stranky také vyhledatelné. Treba:
hotel na plazi
ubytovani Velky Meder

dovolend se psem

Z dlouhodobych statistik vyplyvd, ze i kdyZ na hlavni klicova slova vas bude hledat
hodné lidi, na méné konkurenéni slova z ocasu vas muze najit v absolutnim poctu
mnohem vice nav§tévnika. Pokud pres deset nejhledanéj$ich dotazti denné prijde
tisic navstévnikd, budete-li mit vedle toho dva tisice klicovych slov, ktera budou
pouzita jen jednou denné, ziskate dvojnasobek navstévnikd pravé z dlouhého ocasu.
Nézorné to ukazuje obrazek 12.

Dulezité: Cilem nemusi byt prvni na dvé nebo tfi nejhledanéjsi slova, ale rad€ji ziskat
sluSné pozice na co nejvice pfibuznych slova a spojeni charakterizujici vasi stranku.
Toho dosahnete predevsim bohatym obsahem a variabilitou text( zpétnych odkazd.

Z praxe vime, ze vétSinou i konverzni pomér byva u takovych nav§tévniki vyssi - jsou
to ti, ktefi uz skute¢né hledaji konkrétni véc. A pokud ji u vas najdou, nakoupi. To sou-
visi s ndkupnim procesem, tak jak jej zname z definic v marketingovych ucebnicich Ve
srovnavaci fazi, tedy v té chvili, kdy teprve zjistujeme informace a jesté nejsme zcela roz-
hodnuti pro konkrétni produkt, obvykle pokladdme obecnéjsi dotazy (MP3 prehravac).
Kdyz uz zjistime, Ze se nam libi iPod, dotazy se ziZi a uz mozna hleddme ,,recenze iPod®
V okamziku, kdy uz jsme rozhodnuti, se vyhledavace ptame ,,bily iPod 160 GB classic®
V tuto chvili obvykle nakupujeme. Pak nasleduje faze loajalniho zékaznika, kdy nés zaji-
maji véci jako servis, stazeni doplikového sotwaru, rozsifujici pfislusenstvi atd.

Obecné tedy plati, Ze ¢im delsi bude vas dlouhy ocas, tim vice navstévnika ziskate. Evi-
dentni je to zejména u eshopt a webii s velkym mnozstvim stranek, diky kterym lze
generovat obrovské mnozstvi téchto neprili§ hledanych slov. Dlouhy ocas je tedy velice
dulezity pojem a neni marné na to myslet pfi tvorbé stranek a promysleni strategie.
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Obrazek 12: V uvedeném grafu si ukazujeme prvnich 50 slov. Vidite, Ze jen nékolik slov-
nich spojeni je hledano v daném obdobi vice nez 100x. Ostatni fraze jsou hledany jen
nékolikrat. ProtoZe jich je celkem nékolik tisic, v souctu pfivedou na stranky vic zakaznik(
nez hlavni kliova slova.

Kde zjistim, kolikrat byla moje klicova slova hledana

Uz jsme zde psali o ndstrojich od Seznamu nebo Googlu. Na ¢eské poméry lze uspésné
vyuzit pravé ndstroj od Seznamu. Bud se k nému dostanete pfimo pres adresu http://
search.seznam.cz/stats?collocation=slovo, kde slovo nahradite vasim hledanym vyrazem.
Nebo si jednoduse oteviete vyhleddvani Seznamu a nechate si vyhledat vase klicové slo-
vo nebo spojeni. Dole na strance vysledki vyhledavani (SERP) najdete odkaz ,,Statistika
dotazu slovo“ (obrazek 13). Po klepnuti vstoupite do statistik.

Pokud jde o vyraz hledanéjsi vice nez 100x denné, statistika se ukaze. Pokud ne, zkus-
te dotaz zobecnit. Nebo vyuzijte jiz také zminovanou pomticku od Google (https://
adwords.google.cz/select/KeywordToolExternal), zde vSak neuvidite konkrétni pocty.
Pocty ze statistiky hledanosti slov na Seznamu je vSak tfeba brat trochu s rezervou.
Pro¢? Vysvétleni podava tip 25.
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Obrazek 13: Oteviete si www.seznam.cz, zadejte hlavni kliové slovo, a jakmile se vam
otevre stranka s vysledky vyhledavani, posunte stranku zcela dold. Tam uvidite odkaz
,Statistika dotazu®.

Jak se pocitaji vysledky v prehledu hledani na Seznamu

Cisla znamenaji primérny pocet hled4ni konkrétniho dotazu za uritou dobu. Jako hle-
dani se vsak bere prohlédnuti kazdé jednotlivé stranky vysledki vyhledavani (SERP).
Pokud tedy uzivatel nenajde stranku, kterou hledal na prvni strance, a otevie si dalsi
stranku vysledkd hledéni, v poradi druhou, Seznam bude tvrdit, Ze byl dotaz hleddn
2x. Pokud si navstévnik otevre tfeti stranku vysledkd vyhledavani, statistika zapocita
hledani tfi.

Statistiky se pocitaji pro pfesnou shodu (zapocitavaji se dotazy tvorené pravé zvolenou
mnozinou slov), pro rozsifenou shodu (zapocitavaji se dotazy, které tvori nadmnozinu
pravé zvolené mnoziny slov) a pak se jesté vypocitava tabulka nejcastéjsich rozsireni
dotazu, tak jak jste mohli vidét obrazku 10.

Tabulka nejcastéjsich rozsiteni dotazii (na strance statistik dole) je pocitana jako pri-
mér za 14 dni. Prvni radek tabulky (Sedivé podbarven) vSak obsahuje primérny udaj
za 60 dni. Cisla se proto li§i tim vice, ¢im dramati¢téjsi byla zména v névitévnosti
v posledni dobé. Hlavnim tcelem statistik je poskytnout jednoduse dostupny prehled
v trendech navstévnosti dotazi. Hodnoty se zobrazuji tak, jak se zobrazuji, a proto se
nesnazte z ¢isel odvozovat néjakou univerzalni pravdu.

Co kdyz jsou soucasti klicovych slov znaky jako + nebo §

S prohleddvanim a rozpoznanim znaki a symbolu jako apostrof, +, §, & a te¢ka (bézné
povazovand za mezeru) si poradi jak Seznam, tak Google. To v8ak nebylo vzdy samo-
ztejmosti. Vyhleddvac¢e mély v minulosti s rozpoznavanim slov a ustélenych spojeni
obsahujicich tyto znaky problémy. Tokenizator (program, ktery ¢te text a hledd a vyzna-
¢uje v ném hranice tokent - slov) jesté v roce 2008, pokud jste napriklad hledali vyrob-
ce klik a dvefniho kovani M&T, bral dotaz ,,m&t“ jako dvé samostatna pismena M a T.
Vysledky, které pak na takovy dotaz vracel, samoztejmé neodpovidaly tomu, co hledaji-
ci potteboval. Dodnes vsak tfeba Seznam, na rozdil od Googlu, povazuje znak priiméru
0 za pismeno O nebo V.
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Vyhledavace podrobnéji

Jak dlouho trva, nez se moje stranky
objevi ve vyhledavacich

Hovorime-li o Seznamu, pak u novych stranek to trva delsi dobu, feknéme do jednoho,

dvou mésictl. U stranek, které vyhledavac jiz zna z minulosti, je cesta do ¢ela rychlejsi,
v fadu nékolika dnti. Google si nechava na provéfeni novych stranek trochu déle casu.

Pamatujte v8ak, ze vyhledavac¢e maji rady aktudlni informace. Diky tomu se na slovo
Topoldnek objevi ve vysledcich vyhledévani sice jako prvni stranka logicky jeho osob-
ni web, ale jak vidite na obrazku 14, hned potom informace o aktudlnim déni kolem

S E 2‘ 'ﬁ M n | Eesky
topeolanek Hledej
i} _lr' ve viech jazycich

Internet 1000+ Firmy 4 Mapy ZboZzi Vice |v

Nasli jsme pifes 1000 obrazkil » Obréazky cz

s Mirek Topolanek

Mirek Topolanek osobné vice informaci > Objednat. Co si mysli Topolanek vice
oo informaci = Objednat.
= Y topolanek.cz/

| Berlusconi ma problém: fotografie z veéirkd, ma na nich byt i ...

= Berlusconi ma problém: fotografie z vegirk(, ma na nich byt i nahy Topolanek ...

- italského deniku La Stampa i tehdejii Eesky premiér Mirek Topolanek, a to nahy.
www._novinky.cz/zahranicni/evropa/170125-...

Topolanek piipustil vznik viddy, ve kieré by on sam nebyl - in.cz
= Topolanek pfipustil vznik viady, ve které by on sam nebyl. Premiér Mirek
. Topolanek (ODS) ma Etyfi varianty feSeni soucasné viadni krize.
tn.nova.cz/zpravy/domaci/topelanek-nabizi-5...

== Prvni zpravy - - Topolanek mé nedivéryhodny postoj, tvrdi ...

= Topolanek ma nedlivéryhodny postoj, twdi Paroubek. Topolanek to popfel. a
zddraznil, Ze si za podpisem LS stoji, ale Ze ji také samozfejmé kritizuje.
= www.prnizpravy.cz/zpravy php?id=83c31c22-...

Obrazek 14: Prvni odkaz na dotaz Topolanek sméruje na oficialni stranku politika, dalsi
odkazy pak ukazuji na aktualni kauzy. Podobné je to dokonce i u obrazku. Velmi pravdé-
podobné se tyto odkazy brzo propadnou a na jejich misté se opét objevi aktualni ¢lanky.
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tohoto politika. Vyhledate-li stejné slovo v Seznamu nebo Googlu dnes, zcela jisté tam
budou stranky a odkazy na nové kauzy a ¢lanky.

Vyhled4vace maji rady aktualni informace. Casto predtadi ve vysledcich vyhleddvani
stranky ze star$ich webil i pfed stranky s vy$$im hodnocenim. Vétsinou jen na kratsi
dobu - pokud se nova stranka v dohledné dobé nestane v o¢ich vyhledavace autoritou,
ve vysledcich hledani opét spadne na niz$i pozice.

Podobné je to i s novymi strankami jako takovymi. Google obvykle zaindexuje jen
uvodni stranku webu, pokud na ni sméruji odkazy z jinych znamych stranek, casto
i v fadu nékolika minut. Na nékolik dni po prvni indexaci ji umisti vétsinou vysoko,
av$ak kdyZz béhem téchto nékolika dni neziska web kvalitni zpétné odkazy, posle ji opét
doltl. Tam, kam skute¢né patti. Dalsi stranky webu véts$inou ani neindexuje.

Jak upozornim vyhledavace na své stranky

Do vyhledavact (fulltextu) se nemusite nikde registrovat. Pokud za vami nékdo ptijde,
ze vase stranky ,zaregistruje do vyhledavaca®, pak bud nevi, o ¢em mluvi, nebo je to
filuta, ktery se vas snazi dobéhnout. Pokud na vas web smétuji odkazy ze stranky, kte-
rou jiz vyhledavac znd, dfive nebo pozdéji si vas také najde. Pokud se vam ale zda, ze
indexace stranek trva ponékud del$i dobu, mtizete vyhleddva¢tm zaslat informaci o we-
bu pres specialni formulafe:

B Seznam: http://search.seznam.cz/pridej-stranku

m Google: http://www.google.cz/addurl/?continue=/addurl

Pridanim webu pres formular vyhledava¢ zaradi danou URL (ne tedy celé stranky) do
prednostni indexace.

V pripadé Googlu také muzeme vyhledava¢ upozornit pfidinim mapy stranek, o tom
si ale povime za chvilinku.

Jak aktualizovat novy obrazek stranky (screenshot)
ve vysledcich vyhledavani

Pokud chcete novy screenshot vasi stranky, napfiklad jste zménili design a Seznam uka-
zuje stale starou verzi, sta¢i URL adresu stranky pridat pfes ndm znamy pridavaci for-
muldf (http://search.seznam.cz/pridej-stranku) a otisk stranky se by se mél v dohledné
dobé¢ obnovit.
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Seznam

SE2NAM

v Piidat url Pfidani stranky do vyhledavani

Nahldsit spam
Népovéda hledani

Url stranky: |htLp_f,'www.endokard|tlda cz

Opidte kéd: [VVOAK J Piehraj kéd

3
s
e S04

o

Obrazek 15: Podobné jako upozornite vyhledavac na to, Ze by mél aktualizovat otisk
obrazovky, stejné date vyhledavacdi echo o strance zcela nové

Jak automaticky informovat vyhledavace
0 novém obsahu

Automatické upozornéni na novy obsah funguje u vyhledavace Google. Ten totiz
ve svém nastroji Google Webmaster Tool umoznuje webmasterim, aby informova-
li vyhledavaci roboty o existenci tzv. mapy stranek souboru, sitemap.xml. Jde o sou-
bor, kde najde vyhledavac v jasné daném strukturovaném formatu odkazy na vSechny
stranky daného webu. O jeho struktufe i jednotlivych parametrech si povime o chvilku
pozdgéji.

Co je to mapa webu (sitemap) a proc je pro mne dilezita

Hovotime-li o souboru sitemap, pak mame na mysli predev§im soubor sitemap.xml,
ktery ukldddme do kofenového adresate webu (rootu). Pravé tam ho totiz budou vyhle-
davace nejcastéji hledat. A pokud jej najdou, mtlize vam to jenom pomoci. Sitemap.
xml totiz obvykle obsahuje seznam odkazi na vSechny vase stranky. Vyhledavac se tak
nemusi prokousavat pres navigaci a odkazy na vasem webu, ale jednoduse miize projit
a zaindexovat vSechny stranky, na které najde v souboru sitemap.xml adresu.

Mapa stranek samozfejmé nemusi byt bezpodmine¢né ve formatu XML, mliZze mit
ijinou pfiponu, tfeba php, asp, aspx nebo tteba htm nebo html. Dulezité je, aby obsaho-
vala odkazy na vSechny stranky, které chcete, aby robot nasel.
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Jak upozornim vyhleddvace na existenci mapy webu

Predpokladejme tedy, Ze mate publika¢ni program, ktery soubor sitemap.xml generuje
po kazdém pridani nové stranky. V takovém pripadé vyuzijte moznosti odeslani soubo-
ru pomoci pozadavku HTTP, a to na nasledujici URL adrese:

www.google.com/webmasters/tools/ping?sitemap=URLsitemapy

Pokud je naptiklad va$ soubor sitemap na adrese http://www.vasestranky.cz/sitemap.
xml, volejte URL ve tvaru:

www.google.cz/webmasters/tools/ping?sitemap=http://www.vasestranky.cz/sitemap.xml.

VSse za fetézcem /ping?sitemap= zadejte pomoci kédovani URL (URL encoding), tzn. ze
lomitka a dal$i znaky kromé pismen a ¢islic prevedete na:

www.google.com/webmasters/tools/ping?sitemap=http%3A %2F%2Fwww.vasestranky.
cz%2Fsitemap.xml.

Pozadavek Ize volat pomoci funkeci wget, curl, fopen, file, fsockopen, ptipadné curl.

V ptipadé aspésného pozadavku se zobrazi kod odpovédi HT'TP 200. Tento kod zname-
n4, Ze Google pozadavek na pridani vasi mapy stranek zaregistroval. Obdrzite-li jinou
odpovéd, odeslete sviij pozadavek znovu.

Co se ty¢e Seznamu, prestoZe ten umi soubor s mapou webu ¢ist a indexuje ho, neni
znamo, ze by podobny systém automatického upozornovani podporoval.

Jak na automatické odesilani novych stranek
ve WordPressu

Pokud mdte blog postaveny na platformé Wordpress, mate vyhodu. Do tohoto blogo-
vaciho programu je integrovana podpora sluzby zvané Ping-o-matic. Jedna se o vybor-
nou sluzbu, diky které se vyhledivade mohou o vasem novém c¢lanku dozvédét jiz
v fadu nékolik vtefin. Staci, kdyz se prihlasite ve svém Wordpressu do administrace,
kde si otevrete zalozku Nastaveni—Publikovani, a pokud jesté v poslednim texto-
vém poli nadepsaném Aktualiza¢ni sluzby nemate adresu programu Ping-o-Matic
(http://rpc.pingomatic.com/), nastavte si ji stejné, jako to vidite na obrazku 16.
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Aktualiza&ni sluzby

Béhem publikovani novéhao prispévku miiZze WordPress automaticky upozomnit nékteré z aktualizaénich
sluzeb. Vice informaci najdete v manualu. Oddélujte jednotlivé URLadresy téchto sluZzeb mezerami.

http://rpc.pingomatic.com/

Obrazek 16: Diky nastaveni sluzby Ping-o-Matic v okamZiku, kdy ulozite novy ¢lanek,
Wordpress automaticky posle informaci serveru Ping-o-Matic a ten ji rozesle vice nez 20
server(im, mezi jinymi i vyhledavaci Google. V takovém pfipadé mize Google zaindexovat
vas novy ¢lanek nebo stranku v fadu nékolika minut.

34 Jak vypada ukdzkovy kod souboru sitemap.xml
Zdrojovy kéd souboru sitemap.xml, kterému vyhleddavace dobfe rozumi, vypada

pokroity  Nasledovné:

<?xml

version="1.0" encoding="UTF-8"?>

<urlset xmins="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">
<url>

<loc>http://www.vasestranky.cz/</Toc>
<lastmod>2009-01-01</Tastmod>
<changefreg>monthly</changefreq>
<priority>0.8</priority>

<Jurl>
<url>

<loc>http://www.vasestranky.cz/stranka.html</Toc>
<lastmod>2009-02-03</Tastmod>
{changefreg>weekly</changefreq>
<priority>0.4</priority>

</url>
</urlset>
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35 Co znamenaiji jednotlivé parametry
v souboru sitemap.xml
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Tabulka 1: Popis parametrd v souboru sitemap.xml. Ne vSechny parametry jsou povinné.

Parametr Popis

<urlset> povinny Povinny element nejvys3i Grovné.

<url> povinny Uzavird elementy changefreq, lastmod, loc a priority. Element pro kazdou URL. Pokud
odkazujete na slozku, musf adresa koncit lomitkem.

<loc> povinny Obsahuje URL dokumentu. Musf byt krat3i nez 2 048 znaka.

<lastmod> | volitelny Ukazuje, kdy byla odkazovand stréanka naposledy zménéna. Méla by byt pouZita

textovd hodnota ve formdtu podle pozadavk(i Date and Time Formats (hitp://www.
w3.0rg/TR/NOTE-datetime), napfiklad 2005-06-14T11:19:35+01:00, pfipadné
Zkrécend varianta 2005-06-14.

<changefreq> | volitelny Informuje, jak Casto je konkrétni stranka ménéna. Hodnota vyjadfujici obdobi nemusf
pfitom korelovat s terminy ndv3tév robotu. Jednd se jen o doporucent a je na zvdzeni
vyhleddvace, bude-Ii se jim fidit. Obsahuje ndsledujici hodnoty:

always — dokument se méni pfi kazdém pfistupu k nému

hourly — jednou za hodinu

daily — denné

weekly — tydné

monthly — jednou za mésic

yearly — jednou za rok

never — dokument se neméni (napfiklad u archivnich stranek)

<priority> | volitelny UrCuje prioritu, s jakou by mél vyhleddvac pfipadné indexovat a umistovat na vyssich
pozicich. Nastavujeme v hodnoté 0 a7 1.

36 Jak spravné nastavovat frekvenci a prioritu v XML

Je zbyte¢né zvat na své stranky vyhledavace i v pripadé, kdyz na nich nenastala Zadna
zména. Pokud vite, Ze vaSe stranka je zfidkakdy aktualizovana, ptipadné nikdy, nema
smysl nastavovat robotim pozvani ve formé atributd changefreq s hodnotou daily.
Zbyte¢né tak zatéZujete kapacitu pavouktl. Ti navic, zjisti-li, Ze je vase frekvence nasta-
vena nesmyslné, mohou v budoucnu jeji hodnotu ignorovat.

znalec

Hodnoty by mély oznacovat skute¢nou pribliznou frekvenci zmén v textu a HTML
kddu stranek, ne tedy napriklad pouze zménéné obrazky nebo tieba flashové animace.

Ukazky nastaveni:

m NEVER: staré tiskové zpravy, vyro¢ni zpravy, informace v archivu atd.
m YEARLY: stranky kontaktil, o firmé, registra¢ni stranky atd.
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m MONTHLY: stranky otdzek a odpovédi (FAQ), navody, prilezitostné doplnované
stranky a ¢lanky
m WEEKLY: Informace o vyrobcich, sluzbach, nové vyrobky, adresare, katalogy

m DAILY: tvodni stranka aktualizovaného blogu, inzeraty, pravidelné denné doplno-
vané novinky atd.

® HOURLY: hlavni zpravodajské stranky, informace o pocasi, fora atd.
m ALWAYS: aktualni stav akcii, online vysledky utkani, linkovaci sluzby atd.

Polozka priority patfi mezi dalsi uzite¢né a u¢inné zbrané mapy webu v XML, tedy
opét pokud se vyuziva korektné. Klasifikujeme ji v rozmezi od 0 do 1 v desetinnych
stupnich. Jestlize neni priorita stanovena, je automaticky brana jako 0,5. Dtlezitéj-
$i stranky (1) by mély byt vyhledavaci indexovany s vétsi prioritou nez stranky méné
dulezité (0,5) ¢i neduilezité (0). Soucasné by ve vysledcich vyhledavani mély byt umisto-
vany na vyssich pozicich nez ostatni stranky ze stejného webu.

Ukazky spravného pouziti polozky priority:

® 0,8-1,0: Hlavni stranka, subdomény, informace o vyrobcich nebo sluzbach, hlavni
vlastnosti vyrobki, sluzeb

m 0,4-0,7: Clanky a piispévky na blogu, stranky kategorii, casté otazky (FAQ)
® 0,0-0,3: Neaktualni novinky, informace, které jiz nejsou relevantni, archivni zpravy,
pozvanky na jiz konané akce atd.

Jak vytvofit soubor s mapou webu

Jak uz jsme se zmiiovali, XML mapa stranek je pomérné snadny zpiisob, jak upozor-
nit vyhledavaci roboty na svoje stranky. Pfestoze se jednd o soubor ve formatu XML,
je jedno, jakym zptsobem je vygenerovan. V podstaté ho miizete vytvorit v libovolném
skriptovacim jazyce za predpokladu, ze vrati ptipustny typ souboru (application/xml).

Do souboru pridavejte ty strany, u kterych chcete, aby o nich vyhledavace védély. Ty
deklaruji, Ze stranky uvedené v XML mapé stranek budou pfi indexaci preferovat, ostat-
ni ale nebudou ignorovat. Jak ttydy soubor sitemap vytvoiite? Pokud mate staticky web,
pak pouzijte néktery z offline nebo online generatortt XML map. Oblibeny a srozumi-
telny je freeware Google Sitemaps Offline Generator slovenského programatora Petera
Slosara. Stéhnout ho miiZete na http://www.slosar.sk/google-sitemaps-offline-generator/.
Najdete ho v8ak také na ptilozeném CD.

Vyuzivané online nastroje najdete na CD:

m http://www.scriptsocket.com/sitemaps.php

u http://www.xml-sitemaps.com (zdarma do 500 stranek placend verze)
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«<?xml version="1.0" encoding="UTF-8" 7>

- <urlset xmins="http:/ /www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9" xmins:xsi="http:/ /www.w3.0rg /2001 /XMLSchema-instance"
xsi:schemalocation="http:/ /www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9

http:/ /www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9/sitemap.xsd">

<t-- cre 7ith Free Online Sitemap Generator www.xml-sitemal

=]
w
g
v

- <url=
<loc=http:/ /www.seomicrosites.cz/ </loc>
<priority >1.00</priority >
<furl=
- <url=
<loc>http:/ /www.seomicrosites.cz/popis-microsites</loc
<priority >0.80</priority >
<furl>
- <url>
<loc>http:/ /www.seomicrosites.cz/reference</loc>
<priority>0.80</priority>
<furl>
- <url>
<lochttp:/ /www.seomicrosites.cz/objednavka </loc>
<priority>0.80</priority>
<furl>
- <url>
<loc=http:/ /www.seomicrosites.cz/kontakt</loc>
<priority >0.80</priority >
<furl>
<furlset>

Obrazek 17: Automaticky vygenerovany soubor sitemap pro web www.seomicrosites.cz
pres on-line nastroj www.xml-sitemaps.com

Pokud vés§ server podporuje PHP, na www.michalkubicek.cz/ke-stazeni najdete skript
z dilny spole¢nosti R] Softwares (http://www.rjsoftwares.com), ktera ve spolupraci
s Merope Consulting (http:// www.merope.com) vydala k volnému pouziti dva soubory
- sitemap.php a sitemap_init.php. (Skript najdete také na ptilozeném CD.)

Tyto soubory staci zkopirovat na sviij server a zadat poté adresu http://www.vasestran-
ky.cz/sitemap.php a soubor sam vygeneruje XML mapu vasich stranek. Ve zdrojovém
kodu pak mizete napiiklad nastavit adresare, které nechcete indexovat a zapsat do XML
mapy, pripadné nastavit dal$i proménné.

Co délat, kdyz stranky zmizely z vysledki vyhledavani

Nejprve si uvédomme, co znamena zmizeni z vysledkil vyhledavani. Ur¢ité to neni situ-
ace, kdy se jeden den objevujete na prvnim misté a dalsi den jste na druhé nebo treti
strance. Je to jen prirozeny pohyb vysledku, ktery obvykle souvisi se zménou algoritmu
fazeni nebo lepsi optimalizaci konkurence. V prvnim ptipadé, tedy kdyz doslo ke zmé-
né zpusobu fazeni vysledkd, musite nejprve analyzovat, jaké stranky a jaké parametry
pravdépodobné vyhleddva¢ momentdlné upfednostiiuje. V takovém pripadé vét§inou
staci, kdyz zakomponujete nové poznatky do svého planu optimalizace.

Jde-li o druhy ptipad, pak vam opét nezbyva nez zasednout za klavesnici a zacit zjisto-
vat, co a v ¢em je podle vyhledavacdt konkurence zajimavéj$i. V1iv mtize mit:

® Vice zpétnych odkazt

m Odkazy z lépe hodnocenych stranek

m Lépe koncipovany obsah, vice informaci, vice stranek, aktudlnéjsi data

® Vhodnéjsi struktura prezentace, lepsi interni prolinkovani
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m Lepsi dostupnost a pristupnost stranek
® Stari domény

Co délat, kdyz stranky skutecné zmizely
z vysledki vyhledavani

Pokud se v$ak vase stranky nezobrazuji ve vysledcich vyhledavani viibec, coz zjistate

naptiklad vyhledanim vasich stranek pres parametr site (site:vasestranky.cz — obrazek

18), nebo si vedou velmi vyrazné hif nez v minulosti, mizZe jit i o urcity typ penalizace

ze strany vyhledavacii. K tomu mohlo dojit z raznych dtivodu. Vyhledava¢ mozna zjis-

til, ze naprtiklad:

B Je na vaSich strankdch prili§ mnoho duplicitntho obsahu jako u stranek, které
povazuje za vétsi autoritu (jsou starsi, maji vice zpétnych odkazu atd.).

® Jsou vase stranky ¢asto nedostupné, stahuji se pomalu nebo viibec.

m Pouzivate praktiky, které se neslucuji s etickym pojetim optimalizace (napt. skryvate
text nebo nabizite vyhledavaci jiné informace nez navstévnikam).

® Odkazujete na stranky z tzv. Sedé zény (nelegalni obsah, warez, porno, gambling
atd.).

m Vage stranky obsahuji viry nebo jiné prvky povazované za $kodlivé, coz se mohlo stéat
i bez vageho védomi, napiiklad tim, Ze uloZite neopatrné heslo od vageho FTP piipo-
jeni do nékterého z programd, ktery umoznuje jeho odchyceni cizim ato¢nikem.

SEz“M site:nehty.biz Vyhledat Seznamem

Cesky Vesvité Firmy Mapy ZboZ Vicew

Na dotaz "site:nehty.biz" nebylo nic nalezeno

Prekontrolujte zadany dotaz, zda je napsan spravné.
Hledejte jina podobna slova.

Zjednoduste svij dotaz.

Zkuste hledat "site:nehty.biz" ve Svété.

Zkuste napovédu.

Obrazek 18: Stranku nehty.biz Seznam neindexuje - na Zadny dotaz se nezobrazi ve
vysledcich hledani

Co délat v takovém pripadé? Samozfejmé nejprve musite odstranit pfic¢iny. Pokud
netusite, o co by mohlo jit, zkuste se zamyslet nad tim, co jste délali v posledni dobé za
zmény a obrafte se na odbornika, at vam poradi. Nebo si peclivé proctéte tuto knihu
a mozna prijdete na to, kde je chyba.
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Ale nebojte, nic neni ztraceno, jakmile odstranite pfi¢iny, mizete vyhledava¢ pozadat
o znovuposouzeni stranek. K odeslani zZadosti slouzi formular, ktery najdete:

® u Googlu na https://www.google.com/webmasters/tools/reconsideration

® u Seznamu na http://napoveda.seznam.cz/cz/kontaktni-formular.html

(Pfes den miizete kontaktovat online podporu Seznamu.)

Jak zjistim, jestli vyhledavaci robot
uz navstivil mou stranku

Moznosti je nékolik. Bud si miiZzete prohlédnout statistiky na vasem serveru, které se
generuji z tzv. logi. K tomu vdm muze dobfe poslouzit program jako napf. AWstats.
Kazdy slusny webhoster by vam mél takovéhle statistiky zptistupnit k vagemu hostin-
gu. Z takovych statistik se pak dozvite, ktefi roboti na stranky zavitali a kdy naposledy,
a z mnozstvi informaci, které si odnesli, si mtizete odvodit, kolik stranek prosli. Ukdzku
z takového reportu vidite na obrazku 19.

Roboti (Top 10) - Uplny seznam -  Posledni ndvitéva

41 piistupd robotd* Hity IESE cocledni navitéva
Yahoo Slurp 42228+167 2.85 GB 21 Lis 2009 - 08:42
SeznamBot 28705+152 1.87 GBE 21 Lis 2009 - 07:53
Googlebot 24328434 1.37 GE 21 Lis 2009 - 08:39
Holmes 2431743 1007.57 MB 21 Lis 2009 - 08:38
Google AdSense 14039+10 853.43 MBE 21 Lis 2009 - 08:40
MSMNEot 570924405 329.84 ME 21 Lis 2009 - 08:27
Unknown robot (identified by 'crawl’) 5223+172 270.28 MB 21 Lis 2009 - 08:32
Unknown robot (identified by 'robot’) 3520457 226.32 MB 21 Lis 2009 - 08:41
L,L'll;n',”n robot (identified by 'bot/" or 1643+43 96.03 MB 21 Lis 2009 - 07:37
BaiDuSpider 1279477 60.90 MB 21 Lis 2009 - 07:48
Ostatni 26344244 8.80 GB
* Roboti zde uvedeni davaji zaté2 "nezobrazovanou” od navitéy, &ili nejsou uvedeny v
jinych grafech. Cisla po + je Uspé&iné pfidand zatéz z "robots.twt".

Obrazek 19: Jak vidite, v daném pfipadé byl nejaktivnéjsi robot Yahoo, nasledovan
Seznamem

Pokud mate nové stranky, pripadné nemate moznost do logt na serveru nahlédnout,
zkuste si do zdrojového kddu pridat PHP skript, ktery najdete na strankach http://www.
phpscripty.cz/seo-skripty.php. (Najdete jej také na ptilozeném CD.)

Skript je upraven na sledovani Googlu a Seznamu, neni nic tézkého ho doupravit i na
dalsi vyhledavace - tfeba novy Bing od Microsoftu. Skript detekuje pfichod robotu
a zasild vam nasledné informaci o navstévé e-mailem. Upfimné ho doporucuji spi$ pro
mensi a za¢inajici projekty. Jestlize jsou stranky nav$tévovany nékolikrat denné a robot
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ptitom prochdzi stovky stranek, mtze vzhledem k tomu, Ze se informace zasild zmiro-
vanym e-mailem, vzniknout problém se zahlcenim vasi e-mailové schranky.

Jak zjistim, kolik mych stranek vyhledavac zna

Oteviete si Seznam.cz a pouzijte tzv. dotazovaci operétor site nebo host. Operator site
vam zobrazi vSechny zaindexované stranky na vybrané doméné (véetné subdomén)
nebo na konkrétni subdoméné. Zadavame ho tedy ve tvaru site:vasestranky.cz nebo site:
subdomena.vasestranky.cz.

Seznam
Ez“m siteckrasnepradlo.cz Vyhledat Seznamem
Cesky Vesvétds Firmy Mapy Zbo# Vice v Zobrazujeme 1 - 10 z 10 194 nalezenych
Ls

# Spodni pradio, podprsenky, kalhotky, tanga, korzety - KrasnePradio

|

Nabizime luxusni spodni pradlo, podprsenky, kalhotky, tanga a korzety.
- NaSe spodni pradio okouzli kazdého muZe. Kalhotky, podprsenky, korzety a
tanga ...

Podprsenky Erotické pradlo
Korzet Akce a sle
Noéni koSilky Komplety

www.krasnepradlo.cz/ - Mlad4 Boleslav - Zobrazit na mapé

PRt w9 crotické pradio - KrasnePradio.cz

#M . Mame erotické pradlo vhodné jako darek pro Zeny i pro muzZe. Erotické pradlo pro
intimni chwilky.

= - www._krasnepradlo_cz/eroticke-pradlo/

Obrazek 20: Seznam indexuje na webu krasnepradlo.cz 10 194 stranek
(udaj vpravo nahore)

Operator host je velmi podobny operatoru site, na rozdil od operétoru site se nebude
dotaz rozsifovat na pripadné subdomény. Dotaz host:vasestranky.cz vyhleda vSechny
stranky na vasestranky.cz, www.vasestranky.cz, ale nebude prohleddvat subdomény.
Operator site miizete pouzit i v jinych vyhledavacich, obvykle jej podporuji.

V Googlu si stav indexace vasich stranek ovérite v ndstroji Google Webmaster Tool
(GWT). Pokud jesté nemate tcet u Googlu, je pravé ted nejvyssi Cas.

Jak si zridit u Googlu ucet pro spravce stranek

O Google Webmaster tool (GWT) jsme se uz v predchozich fddcich nékolikrat zminili.
Tento tip mizete preskocit, pokud jiz GWT vyuzivate. Pokud ne, pak pojdme krok po
kroku, pomtiZu vam s otevienim uctu, registraci prvnich stranek i jejich ovérenim. Pak
muzete zacit vyuzivat ndstroje Googlu pro spravce stranek naplno a zdarma.

Krok po kroku:

1. Nejprve se prihlaste do svého Google tctu. Ten obvykle mate, pokud jiz vyuziva-
te nékterou ze sluzeb jako Gmail, Adwords, Adsense, Analytics nebo jiny Google
nastroj. Pokud nemate jesté ani takovy tucet, staci projit jednoduchou registracni
procedurou na adrese https://www.google.com/accounts/NewAccount.
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2. Jste-li uz prihlaseni anebo jste si pravé vytvorili novy ucet u Googlu, prejdéme spo-
le¢né na stranku https://www.google.com/webmasters/tools/.

3. Po prihlaseni se vam otevie uvodni stranka aplikace. Zde pridame prvni web ke
sledovani (obrazek 21).

seokniha@seznam.cz | MUj uéet | Napovéda | Odhlasit
Google nastroje pro webmastery

Domi Domu
Zpravy

Zpravy Nepfedavat zpravy dal |
Nemate 7adné nepfeétené zpravy.

Témata napovédy:

Pidani webu Dalsi»

Ziskani napovédy

QOpétomné posouzeni .

stranek Stranky

Google 101
Preposiléni zprav

Vitejte v 4&STrofich pro webmastenmsZacnéte

@ 2009 Google Inc. - Centrala pro webmastery - Smiuwni podminky sluZby - Zasady ochrany osobnich Gdajii - Napovéda Nastrojii pro webmastery

Obrazek 21.: Registrace do nastroje Google Webmaster Tools je snadna, prehledny pri-
vodce vas provede jednotlivymi kroky

4. Predtim nez Google zobrazi podrobné statistiky a informace o strankach, je tfeba dat
védét o tom, ze jste skutecné jejich vlastnikem. Mate k tomu dvé cesty. Bud vlozite do
hlavi¢ky stranek ovérovaci fetézec, tzv. znacku metadat. Vypada néjak podobné:

<{meta name="google-site-verification"
content="DvciXaEvT2TmRzkoe6Qh00Oma-FBZBM3ehkW4LhdV870" />

5. Anebo si stahnete prazdny HTML soubor, ktery se bude jmenovat naptiklad goo-
glefc8688c95df106¢cc.html. Ten posléze nahrajete do kofenového adresare svych
stranek. Pak uz staci jen klepnout na tlacitko Ovérit.

Nyni muZete zalit naplno pracovat s jednotlivymi funkcemi. Naptiklad informovat
Google o vasem souboru sitemap.xml, diagnostikovat stranky z hlediska vyhledavace
atd.
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Kde zjistit, na jaka klicova slova lidé nejcastéji prichazeji

V minulém tipu jsme skon¢ili v néstroji Google Webmaster Tool. Jesté ho nezavirejte
a otevrete si zalozku Vase strdnky na webu — Nejvyznamnéjsi vyhleddvaci dotazy. Jak
vidite na obrazku 22, jednak uvidite nej¢astéji pouzivané dotazy, a také zjistite, na jaké
pozici jste v Google konkrétni vyhledavaci dotazy - kli¢ova slova.

Ridici panel Nejvyznamnéjsi vyhledavaci dotazy
Konfigurace strének
[=] VaZe stranky na webu

Informace o vyhledavacich dotazech uZivatell, které vrtily stranky z va$eho webu.

Zobrazn:lVéechna wvyhledavani j |V§e:hny domény Google j |Pus\edm’ch 7 dm’j
Nejvyznamnéjsi
vyhledavaci dotazy Zobrazeni - Va3e stranky byly zobrazeny v téchto Proklik - UZivatelé kliknuli na va3e strénky v téchto
vyhledavanich vyhledavanich
Ddkazy na vate stran & % Dotaz Pozice €. % Dotaz Pozice
Kligova slova 1 9%  potitatové sité 10 1 16% asus senis praha 1
Interni odkazy 2 9% sms zdrama 5 2 16% senispc 1
Statistiky odbérateld 3 8% pohotovost 7 3 15% potitatova pohotovost 2
[ Diagnostika 4 7% obnova dat 10 4  13% pocitacova pohotovost 1
Laboratof Google 5 4%  semis pc 1 5 9%  pc pohotovost 1
6 3% pc senis 2 6 5% poCitaCovA pohotovost s ro. 1
7 3%  pohotovost praha 147 3% oprava notebooku praha 1
Témata napovédy: 5 0 . . % book N ;
- o poCitacova sit % opravy notebooku praha
Fopis lechto dat
e —— 9 2%  senis poéitaéu 3 9 3% pc senis 1
Nepznamnéjsi 8 §
vyhleddvaci dotazy 10 1%  hewlet packard 9 10 3% senis notebooki praha 1
Zvyeni miry prokliku 11 1%  hp senis praha 10 11 3% senis poditaéi 2
12 1%  dell sevis 9 12 3% acer senis praha 4
13 1%  pocitacove site 9

Obrazek 22: Jak vidite, slova, diky kterym se vase stranky nachazeji na prvnich mistech ve
vyhledavacich, nemusi byt vzdy ta, pres ktera prichazi nejvice navstévnikd. Majitel sledova-
ného webu si dal zalezet na tom, aby se vyskytoval na prvnich mistech na spojeni jako servis

pc nebo pc servis, pritom vice navstévnikl prichazelo na konkrétnéjsi fraze jako asus servis
praha nebo nazev firmy (o duleZitosti optimalizace brandu - znacky si povime pozdéji).

Jesté presnéjsi vysledky ziskate ze svych statistickych nastroji. At uz pouzivate statistiky
na serveru, které se generuji z logti, nebo externi znackovaci systémy jako tfeba Google
Analytics, pomoci obou systému zjistite slova, ktera zadavaji jako dotaz vyhledava¢tim
pred vstupem na stranky vasi zakaznici.

Takova analyza je samoziejmé velmi diilezita, nenechte se vSak daji zmast. Fakt, Ze na
va$e stranky prichdzi nékdo na uréité klicové slovo, je dan dvéma veli¢inami - jednak
vasim aktudlnim umisténim ve vyhledavacich a jednak poctem lidi, ktef{ konkrétni
dotaz pti hledani pouziji. V Zddném pripadé z toho tedy nemtizete odvozovat napti-
klad dalezitost nebo celkovou hledanost jednotlivych kli¢ovych spojeni, slov nebo frazi.
Konkrétni zpiisoby, jak tyto udaje vytézit z Google Analytics, si vysvétlime v samostatné
kapitole o analytice.
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Optimalizace stranek
ve zdrojovém kédu

Co je to on-page optimalizace

Hovotime-li o SEO, pak se nej¢astéji dotykdme dvou oblasti: Prvni je optimalizace
samotnych stranek, kde se soustfedime na obsah, jejich naviga¢ni strukturu, titulky
stranek, jejich pfistupnost a dalsi faktory ovliviiuji pfizen vyhledavacu. Této ¢asti rika-
me optimalizace on-page faktort nebo také optimalizace ve zdrojovém kédu. Druha
¢ast se tykd okoli stranek - zejména zpétnych odkazti (linkbuildingu). O této oblasti
pojednéavd samostatnd kapitola této knizky.

K 4o Expl

12 4 % [ v avvodce seo

jxﬂ'!."_
- <, Mednosti.., = () Wihlist -

Vitate, Biihlfes
[0 i et P b (priadey)

Titulky textd H1,

. Originalni
Kosytika 2 Aloe vera W [ obsahs -
Kosmetika z Mrtvého mofe - ]

Létvd kosmatia

Létvé a masidni oleje
Péde o diti a mathu
Podie nemadi a pliznakd
Zbodi jako direk

249,00 KE 5 DPH

Kéd zbodi: KUS12 Ii
" Bio Spirulina 500 mg - 300
Mootuv: 1 tablet - Health Link
BioSpiruline je 100%
i B aiedem rimy [~ ot oot |
plast kadel kravnd tak heigfivy certifikat 1000,
" o e kg v
im - ks ﬁvzﬂ WAt N nakug

2 zal
ziskdte ad 12 bodd do vadeh

vémostnho programu. Cof odpe g.‘::;?;‘m"‘“ﬂ'.ﬂm'
slevé 3,60 KE. Yabe wirnostnl -

Dirkowy certifiicit 5000,

Interni Doy o o bt ¢
s i
i > Tiske (){ikaZy|
hamareidy ofi stes ) Zobruzit v plvodei valikost I—H‘

S Emvees
e, TR
horstka zdcpa chipks molowd

kamany vybalivini dna chit

e etTaE ERLTi | | Y] 3 = =
[T T [ Gmbemet [Grindnjredmezeonie [ = [R0% - ¢

Obrazek 23: Na obrazku vidime duleZité on-page faktory, kterym se budeme v nasle-
dujci ¢asti vénovat. Jsou to zejména titulek stranky, kliGova slova v obsahu, vhodna
navigace atd.

Zatimco optimalizaci on-page ovliviiujete, jak vase stranky webové vyhledavace vidi,
off-page optimalizaci miizete ovlivnit to, co si o vaich strankach budou myslet.
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Jaké jsou nejdilezitéjsi on-page faktory

Patfi mezi né zejména titulek stranky, ktery najdete v metaznacce title. Titulek stran-
ky je dulezity nejen kvuli vyhledavactm, je pro vas podstatny i z hlediska nav§tévniki
prichazejicich pres vyhledavace. Piedstavte si, Ze stojite v knihkupectvi pred regilem
a chcete koupit néjakou knihu. Obvykle o¢ima prejizdite jejich hrbety a ,,skenujete®
nazvy knih. V okamziku, kdy vas na hibetu zaujme ten ktery titul, sdhnete po ném.
Zafungoval tzv. inicializa¢ni prvek. Podobné je to s titulkem stranky ve vysledcich
vyhledavani. Titulek vybirejte peclivé, snazte se ho mit na kazdé strance unikatni. Mél
by obsahovat dvé az ¢tyfi nejdtilezitéjsi slova. Pokud chcete mit v titulku i nazev stra-
nek, ve vét§iné pripadu je vhodnéjsi vkladat jej az na konec, podobné jako v nasem
prikladé:

<html>
<head>

<title>Motocykl Jawa 350 - JawaWeb.cz</title>

</head>

"http: //www.w3.org/TR/html4 /loose.dtd"><html><head><meta name="robots"
CONTENT="index, all, follow">
<meta name="Googlebot™ CONTEMNT="index,follow,snippet,archive">
<meta name="revisit-after” content="1 Days">
<meta http-equoiv="Cache-Control"” CONTENT="private">
<meta http-equniv="pragma™ CONTENT="no-cache">
<meta http-equiv="Content-Type" CONTENT="text/html; charset=utf-&">
<meta http-equniv="Content-Language” content="cs">
<meta name="description" content="Kocarky, autosedacky, cyklosedacky, hracky,
téhotenskd moda, vEe pro kojeni, postylky, cestovni postylky, kolébky, ohradky,
p¥ebalovaci pulty, jidelni #idliéky, lehatka, choditka, klokanky a ostatni
détské zboZi znadek Jane, Maxi Cosi, Cleanoz, Sangenic, Teutonia, X-lander,
Casualplay, Inglesina, Quinny, Mutsy, Storchenmuhle, Phil & Teds, Awvent, EBebe
Jou, Bambino Mio, Baby Bjorn, Lamaze, Red Castle, Brevi, CK Baby, Rialto,
Carriwell.">
<meta name="keywords" content="ko&irky, autosedadky, hradky, lehadtka, choditka,
postylky, Jane, Maxi Cos2i, Cleanoz, Sangenic, Teutonia, X-lander, Casualplay,
Ingle=sina, Quinny, Mutsy, Storchenmuhle, Phil & Teds, Avent, Bebe Jou, Bambino
Mio, Baby Bjorn, Lamaze, Red Castle, Brevi, OK Baby, Rialto, Carriwell, kocarky,
autosedacky, hracky, ipai, monza, isofix, Spuntik, spuntik">
<meta name="audience" content="all">
<meta name="Author" content="BINARGCN s.r.o. (www.binargon.com)">
<meta http-equiv="Content-Script-Type" content="text/javascript">
<meta http-equiv="Content-5tyle-Type" content="text/czs">
<link rel="canonical™ href="http://www.spuntik.cz/"><link href="http://www.
spuntik.cz/publicdoc/rss_atom.xml" type="application/atomixml™ rel="alternate"
title="Détsky obchod Spuntik (http://www.spuntik.cz)" >|<title>Kodarky,

= - tzké zboZl, kojenecké potieby, hradéky, postyvlky - Détsky obchod
link rel="stylesheet" type="text/c=s" href="http://www.spuntik.
CZ/2kin/spuntik/csz-obecne.css"><script type="text/javascript" src="http://www.
spuntik.cz/indexj=s 1 1 spuntik.js"></script></head><body><div id="id main"

Obrazek 24: Titulek nemusi byt v kédu vzdy dobfe k nalezeni
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Dulezité je i validni zvyraznovani nadpist. Ty ve zdrojovém kédu balime do znacek h1
nebo toho, co je na samotné strance nejpodstatnéjsi (napriklad nazev produktu). S tex-
tem v hl to ale nepfehdnéjte. Pokud date do této znacky cely text stranky, vyhledavac
z toho nepozna, co je skutecné dillezité, a takovy text pro néj naopak ztraci informacni-
ho hodnotu. Stejné tak zvyraziujeme dulezita slova a fraze znackami <strong> nebo <b>
(bold), které jednak text zvyrazni tim, Ze je v sazbé ztucni, a souc¢asné upozorni roboty
na podstatné ¢asti textu. I zde bych ale byl opatrny. Pfili$né zneuZivani vede paradoxné
k potla¢ovani téchto faktort.

Ukazkova struktura nadpisti by mohla vypadat napriklad takto:

<hl>JawaWeb.cz - Ceské motocykly Jawa</hl>
<h2>Motocykl Jawa 350</h2>
<h3>Jawa 350: Technicka data</h3>
<h4>Jawa 350: technickéd data</h3>
<h3>Jawa 350: Cenik</h3>

Nezapomerite také na alternativni popisky obrazkd v parametru alt. To jsou ty texty,
které se zobrazuji v okamziku, kdy se samotny obrazek z jakéhokoli diivodu nenacte.
Funguji ale také jako popis obsahu obrazku pro nevidomé uzivatele, ktefi pouzivaji
specialni ¢tecky stranek. A v neposledni fadé napovidaji o obsahu obrazku i dal$imu
dualezitému nevidomému navstévnikovi nasich stranek - robotu vyhledavace. Kvalit-
né popsané fotografie a obrazky mohou na vase stranky privést necekané navstévniky
- ty, ktefi vyhledavaji pres vyhledavace obrazkt. Vyhledavace obrazkti ma pritom jak
Seznam, tak Google. Vice v samostatném tipu Jak na optimalizaci obrdzkii.

A nakonec je tu samotny obsah stranky. Sice jej uvadim na poslednim misté, ve skutec-

vvvvv

prohledava a kde hleda souvislosti mezi zadanym dotazem a tim, co na néj nabidne jako
nejrelevantnéjsi odpovéd.

Kam je dobré dat na stranku kli¢ova slova

To v podstaté vyplyva z predchozich odstavctl — klicové slovo by se mélo objevit:

m v titulku stranky
® v nazvech odstavci
B v samotném textu stranek

® v nazvech a alternativnich popisech obrazka

Pokud umistite kli¢ova slova v obrazku nebo tfeba flashové animaci, vyhledavac je
prosté neuvidi. Casto se to stava v tak trividlnich ptipadech, jako je tieba nazev firmy.
Divili byste se, v kolika pripadech se na webu firmy objevuje nézev firmy jen v obraz-
kovém logu.
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Jak vypada idealni format titulku stranky

Nejvhodnéjsi format titulku stranky je takovy, ktery nejlépe vystihuje to, co na ni nav-
§tévnici najdou. Je nesmysl, aby v titulku stranky bylo pétkrat za sebou kli¢ové slovo
nebo aby se tam objevovalo néco, co sice lidé hledaji, ale vase stranky o tom nejsou.
Nesnazte se za kazdou cenu do titulku nacpat vSechna klicova slova, ktera vas napad-
nou. Neni to prospésné. Titulek stranky by mél mit idealné tolik slov a znakd, kolik
zobrazuje ve vysledcich vyhledavani v titulcich vysledkii hledani Seznam.cz nebo Goo-
gle. To je cca 60 znakul v¢etné mezer, pomlcek, dvojtecek, ¢arek atd. — ukdzku vidite na
obrazku 25.

ff Titanovy kastrol na indukci s poklici primér 24 - indukini nadobi - Windows Interne! — |Elli| |

méné dulezité, kategorie, se nachazi na konci titulku

Titulky stranek by se také nemély v ramci webu opakovat; pokud provozujete zpravo-
dajsky web, idedlni titulek je nazev ¢lanku nebo popis toho, o co v textu jde. U eshopti je
to nazev produktu nebo vyrobku, pfipadné s doplnénim typu nebo druhu zbozi (nazev
vyrobku je Olympus Mju 3 a v titulku stranky se objevi ,,Digitalni fotoaparat Olympus
Mju 3 Informacni web by mohl mit titulek ,,Recenze digitalniho fotoaparatu Olympus
Mju 3%).

Titulek stranky je velmi dulezity i z hlediska vzbuzeni zajmu o vasi stranku ze strany hleda-
jicich. Zobrazuje se totiz jako titulek vyhledaného odkazu ve vyhledavaci (obrazek 26).

Titanovy kastrol na indukci s poklici primér 24 - indukéni néddobi

Titanovy kastrel na indukci je vhodny pro dueni a smaZeni masa, zeleniny. ... Hmec o 24 cm
s poklici - Hmec e 24... Kasrtol hranaty 28x28 cm s poklici ...

www zdravenadobi_cz/titanove-nadobi-indukeni/93-kas_html - Archiv

Obrazek 26: Porovnate-li s pfedchazejicim obrazkem, vidite, Ze se titulek stranky
v metaznacce Title, ktery se soucasné objevuje nahore v prohlize€i, je soucasné titulkem
snippetu na strance vysledkd vyhledavani.

Jaky zvolit nazev stranky v titulku

Do titulku stranek ur¢ité nazev stranek patfi, nemusi vsak byt v titulku stranky domi-
nantni. Vyjimku tvori takové stranky, jejichZ ndzev nebo znacka jsou tak znamé, Zze lidé
spi$ nez obsah stranek hledaji jeji ndzev. Pfikladem mohou byt produktové stranky
Kofola. Zde je logické, ze se v titulku stranky objevuje nazev této limonddy. V tomto
pripadé hledaji zdkaznici spi$e znac¢ku - brand.

U stranek, kam prichazi vétsina navstévniki za konkrétnimi produkty (eshopy, zpravo-
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ci pravé tyto hledané véci. Pfesto ani zde by nazev stranek nebo znac¢ka nemély chybét.



Toto je pouze ndhled elektronické knihy. Zakoupeni jeji plné verze je
mozné v elektronickém obchodé spole¢nosti eReading.
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