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Hudba je bezpochyby fenoménem, ktery ovliviiuje Zivoty vétSiny lidi kdekoliv na
svéte. Hudba muze ¢lovéka zasahovat v raznych rovinach, mize pro néj nést
razné vyznamy, maze se dotykat raznych sfér jeno soukromého, spolec¢enského i
pracovniho Zivota a mizZe na n¢j také riznym zpusobem psychicky pusobit. Je
ziejmé, ze o hudbé vtomto smyslu muzeme uvazovat minimalné ve dvou
dimenzich. Prvni z nich je rovina umélecka, kulturni, esteticka, eticka a snad i
filozofickd. Druha rovina je obchodné-ekonomicko-marketingova, nebot’ je
ztejmé, Ze jakkoliv je hudba uméleckym statkem a vysledkem préce
inspirovaného lidského ducha, je také ekonomickym produktem, ktery je
umistovan na nejraznéjsSi trhy, kde se take setkava (Ci nesetkavd) s paticnou
poptavkou.

V této monografii si budeme vSimat toho, jak a pro¢ lidé hudbu poslouchaji a
nakupuji a co si s ni spojuji. Vyzkum vztahu lidi k hudbé ma v prostiedi ceske i
svétové hudebni veédy dlouhou tradici. Jednd se ovSem povétSinou o vyzkum
z pozic estetickych, pripadné hudebné sociologickych, kdy predmétem zkoumani
je vztah k jednotlivym hudebnim typtm, druham ¢i Zanram u jednotlivych casti
spolecnosti a primarné souvisi s pojmem vkusu. Mensi tradici ma vyzkum
vedeny z pohledu vyzkumu trhu, tedy vyzkum, jehoZ cilem by bylo zjistit, jak,
pro¢, za jakych podminek, sjakymi pfitahujicimi a odrazujicimi vlivy lidé
poslouchaji a také nakupuji hudbu. Je ziejmé, Ze tyto pohledy nemusi byt
v rozporu, naopak vysledky vyzkumi prvniho typu mohou byt velmi dobie
vyuzitelné také pro obchodni Gcely.

Z nov¢jSich ¢eskych akademickych vyzkumid je mozné v této souvislosti
piipomenout zejména knihu Mikulase Beka Konzervator Evropy? K sociologii
ceské hudebnosti zroku 2003, kterd vychazi zvlastniho reprezentativniho
prizkumu autora zroku 2001 a zkouma vztah obyvatel Ceské republiky
k jednotlivym hudebnim druhtim a Zanram (Bek, 2003). V Bekové knize jsou
shrnuty také vysledky dalSich muzikologickych vyzkumu od tricatych let do
konce 20. stoleti a naznacen ptipadny vyvoj v hudebnich preferencich ceské
populace. Z tohoto vyzkumu castecné vychazel vlastni vyzkum, publikovany
v monografii Jak poslouchame hudbu? (Bacuvc¢ik, 2010). Na n¢j pak navazuji i
téi vyzkumy, jejichz zavéry jsou komentovany v této monografii.
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METODOLOGICKA POZNAMKA

V této monografii jsou komentovany zavéry tii vyzkuma na téma vztahu
obyvatel Ceské republiky k hudb&. Prvni z nich byl kvalitativni vyzkum, jehoZ
cilem bylo postihnout souvislost poslechu hudby s naladou ¢lovéka. Metodologie
vyzkumu je podrobné popséana v kapitole 2. Druhy vyzkum byl kvantitativni a
zjistoval postoje k navstévé koncertni produkce. Metodologie je popséana
v kapitole 4. Treti vyzkum byl opét kvantitativni a byl pojat ponékud Siteji: jeho
cilem bylo studovat souvislosti mezi preferencemi na trzich zboZi a sluzeb,
preferovanymi spoleenskymi tématy a druhy hudby. Cast zaverd, ktera se tykala
preferenci na trzich zbozi a sluzeb a spolecenskych témat, byla prezentovana
v monografii Spotrebitelské chovani (Bacuvcik, 2016). Zde je prezentovana ¢ast
tykajici se postoju k hudbé, samoziejmé téZz ve vztahu k ostatnim zkoumanym
entitdim. Metodologie tohoto vyzkumu je popsana v kapitole 6. Vyzkumna data
byla v jednotlivych Kkapitolach konfrontovana s vysledky dalSich vyzkuma
autora, zejména vyzkumu nékupniho chovani na trzich kulturnich produkta
(Bacuvéik, 2009), vyzkumu vztahu obyvatel Ceské republiky k hudbé (Bacuvéik,
2010), vyzkumu zpusobu traveni volného casu (Bacuvcik, 2011), vyzkumu
vztahu obyvatel Ceské republiky k divadlu a filmu (Bacuvéik, 2012a), vyzkumu
vztahu obyvatel Ceské republiky k muzeim a galeriim (Bacuvéik, 2013),
vyzkumu nakupniho chovani na trzich volno¢asovych aktivit kulturni povahy
(Baguveik, 2014), vyzkumu postoje obyvatel Ceské republiky ke kniham a ¢teni
(Bacuvcik, 2015), pripadné s dalSimi udaji prezentovanymi v odborné literatuie
uvedené v soupisu zdroji na konci této monografie.



1 VZTAH LIDi K HUDBE

Hudba je prvek svéta umeni, tedy néco, co souvisi s uméleckym nadanim c¢i
inspiraci tvarce a co tedy muZe nést urcita ,,vySsi* poselstvi souvisejici s tvarcim
duchem umélce a transcendentnem, které jej obklopuje a inspiruje. Hudba ale
také souvisi s béZznym, kazdodennim Zivotem ¢loveka, je soucasti jeho dennich
rituala (napt. zpivani si po probuzeni), prostiedi, v némz se pohybuje (,,kulisovy*
poslech hudby v zaméstnani) i traveni jeho volného casu c¢i zébavy (domaéci
poslech nahravek nebo navstéva koncerti). V souvislosti s tim se hudba stava
také obchodnim artiklem, ktery v nékterych ptipadech miZe byt pro své tvarce

zdrojem nemalého financniho profitu.

1.1 DEFINICE HUDBY

Rozmanitost jejich podob vedla k mnoha pokusam vymezit ¢i definovat, co je a
co pripadné neni hudba. VétSina ztéchto definic hleda univerzalni
charakteristiky, které ma kazdy jev, ktery Ize za hudbu povaZzovat. Tim maji byt
také dany hranice toho, co jiz za hudbu povazovat nelze. Tyto definice si v§imaji
bud’ hudebniho materialu (typicky ténovost a metrorytmicka organizovanost),
nebo ,lidského* ¢i spolecenského rozmeéru fungovani hudby, véetné toho, Ze
hudba je ekonomickym fenoménem.

V ¢eském muzikologickém prostredi si velky ohlas ziskala definice Jaroslava
Volka, kterd predpoklada dve konotace, které by jev, ktery chceme povazovat za
hudbu, mél nést. Jde o tonovost a melodickou a rytmickou strukturovanost (Volek
in Polednak, Fukaé¢, 1995). Tyto konotace mohou byt pritomny i latentng,
respektive mohou byt uvédomovany pouze subjektivné. Za tdénovost a
strukturovanost lze povazovat také absenci tonovosti a strukturovanosti, pokud
jsou takto vnimany. Takovou Uvahou se ovSem jiZz dostdvame na hranice
ponékud postmoderniho nazoru, Ze hudbou muze byt vse, co je byt jeden ¢lovek
ochoten za hudbu povazovat, tedy i zvuky, které nebyly pavodné zamysleny jako
hudba (ostatné mnohé nehudebni zvuky jsou jako hudba také pouzivany, a to jak
Vv pretvorené, tak i v puvodni podobg).

Zajimavym prispévkem k diskuzi o tom, kde leZi hranice hudby, je problematika
sound artu, jehoz autofi ¢asto tvrdi, Ze vlastné netvoii hudbu, ale pouze zvukoveé
struktury, které sice mohou znit jako hudba, ale jejich strukturovanost neni
hudebni (Hnikov4, 2007). Trhy se sound artem oviem mohou fungovat velmi
podobné jako trhy s hudbou, respektive se mohou zcela prolinat. V tomto smyslu
tedy ,,marketingovd“ definice hudby muaze byt dokonce Sirsi, nez definice
»muzikologicka".
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1.2 TYPOLOGIE HUDBY

MnozZstvi existujicich hudebnich styli, Zanri, typuz a druhiz by mohlo byt
prakticky neomezené. Terminologie pouZivana v soucasne populédrni hudb¢ je
velmi obsahla a zaroven neustéalena, protoZe fada hudebniku se pokousi pro svij
styl vymyslet novy nézev, ktery by je dostatecné odlisil od konkurence a zapsal
jejich jména do hudebnich dgjin, aniz by bylo mozné v rovin¢ teoretické vymezit
jakékoliv obecngjsi znaky, jimiz se jejich hudba lisi od okolni produkce.

Univerzum hudby je mozné segmentovat mnoha sméry: muaZzeme rozliSovat
hudbu prirozenou (lidovou, etnickou) a umélou (majici konkrétniho autora),
kterou bychom mohli dale ¢lenit na hudbu umeéleckou a zabavnou (funkcionalni),
coz zhruba odpovida tradicnimu muzikologickému ¢lenéni na hudbu artificialni
(vaznou)! a nonartificialni (popularni a lidovou). V souvislosti s artificialni
hudbou by bylo jisté dale mozné uvazovat o podrobnégjsi typologii na zéklade
slohz (staroveka, stiedoveka, renesancéni, barokni, klasicistni, romantickd, hudba
20. stoleti a jeji jednotlivé sméry a Skoly), druhz (vokalni, instrumentalni,
vokalné-instrumentélni, soélisticka, ansdmblova), forem (sonata, symfonie,
koncert, fuga, madrigal, symfonicka basen ad.), Zanrui (opera, tanec¢ni hudba) a
nastrojoveho obsazeni (klavirni hudba, smy¢cova hudba atd.).

V souvislosti s typologii nonartificialni hudby by snad kromé klasického ¢lenéni
Poledndkova (2000) na hudebni folklor, tradi¢ni popularni hudbu (napft.
romantické ,,salonni* kusy), moderni popularni hudbu (hudbu jazzového okruhu
véetné blues ¢i rocku) a jeho Zanrového ¢lenéni na poslechovou hudbu (koncertni
a nahravkova produkce), tanecni hudbu, hudebni divadlo, doprovodnou hudbu
(napt. k filmu, divadlu), hudbu podrizenou jinému ucelu (napi. reklamni hudba),
spolecenskou hudbu analogickou hudebnimu folkléru (napi. folk) a hudbu tvorici
obecny doprovod c¢i zvukovou kulisu spolecenskému déni (background music
apod.) bylo zajimavé uveést vycet zékladnich ,typa* hudby, které uvadi Bek
(2003, s. 129 ad.) jako soubor zobecnénych a snad i mezigeneracné
srozumitelnych oblasti hudby, sice dechovku, folklér, jazz, country music, folk,
soucasnou tanecni hudbu (zde muZe jit také o pop a snhad i rock) a etnickou
hudbu (z oblasti vazné hudby ptridava jesté¢ vaznou symfonickou hudbu, operu a
operetu), coz je vlastn¢ klasifikace, ktera pii svém zjednoduseni zhruba zahrnuje
vSechny dnes obvyklé oblasti populéarni hudby (tato klasifikace byla vyuZzita jako
vychodisko pro vlastni prazkum, o némz referuji dalsi kapitoly této studie).

1 Casto se predevsim mezi laickou veiejnosti pouziva termin klasicka hudba, ptipadné ,klasika“. Pojmy
»vazna hudba“ a ,klasicka hudba*“ ovsem zdaleka nejsou synonymni. Klasickou hudbou rozumime tu
hudbu, které predstavuje vzhledem k danému ¢asovému kontextu jakysi ,,zlaty fond* — jde o hudbu ¢asem
provéienou, ke které je mozné stale se vracet a ¢erpat z ni, pripadné se t&Si stale popularité. Z tohoto
pohledu je mozné hovotit napiiklad o ,,rockové klasice®, kterd nema s vaznou hudbou pochopitelné nic
spole¢ného, naopak jako o ,klasice* zpravidla neni mozné hovorit o soudobé vazné hudbg, kterd vznikla
napiiklad v poslednim pulstoleti (byt’ lze jisté hovotit naptiklad o klasicich hudebniho minimalismu,
jejichz tvorba je stara 30 — 40 let).
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Pokusem o kritiku tradi¢niho ¢lenéni na vdznou a populérni hudbu v souvislosti
sobchodem shudbou (¢i spiSe obecnéji sSitenim hudby) je koncepce
transkulturni hudby a hudby siti Kristera Malma (viz téZ Polednak, 1996,
Chaloupkova, 2005, Veres, 2009). Transkulturni hudbou rozumime takovou
hudbu, kterd se diky vlivu médii dokazala rozsitit a uplatnit prakticky kdekoliv
na svété bez ohledu nato, kde vznikla (tradi¢né jde o euroamerickou produkci,
avsak i o world music) a miazeme sem zaradit jak jevy z oblasti vazné hudby (viz
piiklad ,, Tti tenoru“), tak a piedevsim z oblasti hudby populéarni (Beatles,
Madonna, Michael Jackson, Queen, Robbie Williams ad.). Transkulturni hudba
je prakticky vzdy néjakym zpusobem spojena s fenoménem umeéleckych celebrit.
Hudba siti (network music) je naopak zajimava pro obrovské mnozstvi spise
menSich zdjmovych skupin, které se orientuji na urcity konkrétni typ hudby
netéSici se masové popularité. Dnedni doba, kterou mnozi lidé Ziji predevsim na
internetovych socialnich sitich (véetn¢ tireba YouTube), ovsem vytvorila tomuto
¢lenéni jisty problém. Sit¢ zajemca po celém svété mohou byt tak rozsahlé a
husté, Ze vlastné konkuruji tomu, co by se dalo povaZzovat za transkulturni hudbu
(respektive, urcita hudba se stane transkulturni tim, Ze uspéje v sitich). Mozna
jediny rozdil by tak dnes byl v tom, Ze zatimco tradi¢ni média (rozhlas, televize),
se zaryté drZi transkulturni hudby, vétSina (zejména mladsich) lidi muZe dat zcela
volny prachod svému hudebnimu vkusu a naladam v prostiedi siti (samoziejmé
nemusi platit vzdy a zcela).

Tim jsme jiz naznacili, Ze Malmova typologie do jisté miry odpovidd u nés
zazitému clenéni, které se pouziva naptiklad v praxi hudebniho rozhlasu nebo
hudebnich vydavatelstvi, na tzv. hlavni proud (stredni proud, mainstream,
vétSinova produkce), ktery je zpravidla vytvoien tak, aby vyhovoval co nejvétsi
cilové skupiné konzumentu a tudiz je jeho poslech velmi nenaro¢ny, a menSinové
Zanry, které se naopak vzhledem k velikosti cilového segmentu jen téZko
dostavaji do ohniska zajmu ,velkych“ vydavatelskych, vysilacich (rozhlas a
televize) a koncertnich hudebnich instituci (coZz ovSem zcela nahrazuji mensi,
»,nezavislé* instituce tohoto typu a prave socialni site).

1.3 SPOLECENSKE FUNKCE HUDBY

Hudba je tedy spolec¢ensko-ekonomickym fenoménem, ktery muze byt pouzivan
a vyuzivan riznym zpusobem v souvislosti stim, jakou spolecenskou funkci
v daném pripadé a kontextu plni (Polednak, 1984, Schnierer, 1995). Pokud se na
tyto spolecenské funkce podivdme z historického hlediska, je pravdépodobne, Ze
nejstarsi z nich je funkce komunikachi, ktera miZe nabyvat dimenze magicke ci
obtadni, ptipadné mobilizacni, sjednocovaci ¢i vychovné a ktera je v hudbé
piitomna az do dneSni doby, tiebaZze jeji vyznam byl v prabéhu ¢asu ponékud
oslaben ¢i zastren funkcemi jinymi. S komunikaéni funkci souvisi take funkce
psychologicka, jako napriklad funkce psychicky stimulacni, pohybové
stimula¢ni, harmonizacni nebo terapeuticka.
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Vyvojové druhou nejstarsi funkci v tomto smyslu je funkce zabavni. Tato funkce
se V historii pravdépodobné nejdiive projevila uhudby tane¢ni, kde mohla
doplnit funkci ritualni. Zabavni funkci (kromé jinych) bychom snad mobhli
piedpokladat jiZz u zpivané poezie fecké basniiky Sapfo a mozna také u antického
dramatu ¢i komedie, v kazdéem piipadé je ziejma u stredoveke dvorské lyriky a
pisni potulnych pévci, ktere v sobé sméSovaly funkce dnesSni medialni zabavy i
zpravodajstvi (Bek, 1993), dale naptiklad v oboru vazné hudby u ¢asti baroknich,
Klasicistnich a romantickych hudebné dramatickych dtvara (opery) a
pochopiteln¢ u podstatné ¢asti nonartificialni hudby 19., 20. a 21. stoleti.

Ekonomickou funkci mazeme v tomto stru¢ném piehledu zaradit jako vyvojoveé
tieti nejstarsi funkci hudby. Evoluce hudby do pozice ekonomického produktu
nasla jeden ze svych vrchola v souvislosti s genezi méStanské verejnosti a
fenoménem koncertu, ke které dochédzelo zejména v prabéhu 17. a 18. stoleti
(Bek, 1993, s. 57). Hudba se mohla stat produktem ve chvili, kdy se zieteln¢
oddelili ti, kteri dokazali hudbu provozovat, od téch, kteri hudbu pouze
konzumovali a byli ochotni za tuto konzumaci zaplatit; tento prvek bychom jisté
nasli naptiklad jiz ve stredoveké tvorbé potulnych muzikantt, avSak v souvislosti
se vznikem meStanského koncertu muzeme hovofit o jeho definitivnim
potvrzeni. DalSi rozSiteni vnimani hudby jako obchodovatelného produktu bylo
spojeno s profesionalizaci a obchodnim dspéchem hudebnich instituci (viz napt.
fenomén barokni opery), se vznikem prvnich technologii zaznamu zvuku na
konci 19. stoleti a s obrovskym rozvojem jejich digitalni varianty na konci stoleti
dvacétého.

Paradoxné za vyvojové nejmladSi funkci hudby muzZeme povazovat funkci
umeleckou, jejiz definitivni ustaveni v dneSnim slova smyslu je spojeno
s prichodem nové generace romantickych umélci na prelomu 18. a 19. stoleti.
Tim pochopitelné¢ nema byt feceno, Ze v souvislosti s hudbou starSich obdobi
neni mozné uvazovat o jejim uméleckém rozméru, avSak definitivni geneze
umélce jako c¢loveéka tvotriciho predevsSim na zdkladé niternych pohnutek a
snaziciho se svou umeéleckou tvorbou ,,zménit svét” je spojena pravé s generaci
tvirca obdobi romantismu. Vnimani hudby jako uméni jde jakoby proti jejimu
produktovému vnimani a navazuje zejmena na komunikaé¢ni funkce hudby s tim,
Ze se ur¢itym zpasobem vymezuje vaci hudbé, kterd ma spiSe ambice byt
zabavou, prestoze tyto dvé funkce v zadném ptipadé nelze striktn¢ oddélit.
Zaroven Vv souvislosti s funkci uméleckou nabyva na vyznamu funkce esteticka,
kterd ma vztah ke v8em ostatnim funkcim a je rozhodujici pii subjektivnim pfijeti
hudby recipientem.

1.4 SPOLECENSKE POSTAVENI HUDBY

Dvacaté stoleti bylo svédkem vyrazného oddeleni svéta artificialni a non-
artificialni hudby, jaké nikdy v minulosti neexistovalo. Takika zcela se oddélili
autori obou téchto oblasti hudby, jejich publikum a koneé¢n¢ sama hudba ve
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svych umeéleckych prostiedcich, které v oblasti artificialni hudby v nékterych
piipadech smérovaly aZz k extrémni sloZitosti, zatimco ve sféfe nonartificialni
hudby az na nékteré vyjimky (jazz) zastavaly zcela v roving jednoduchych klisé.
Druhou strankou tohoto jevu (nadprodukce hudby a jeji pristupnost bez
jakychkoliv néroku na hudebni vzdélani) je snizujici se zajem o cisté hudebni
kvality hudby a s tim souvisejici mensi zajem o sféru artificialni hudby vibec,
jehoz projevem je mimo jiné posluchacska marginalizace soudobé vazné hudby
(ponechme bez komentéie spory o to, nakolik si za tuto skute¢nost maze sama
hudba — respektive jeji autofi — svou piiliSnou sloZitosti).

Experti, kteti se zabyvaji vaznou hudbou, se nicméné neshodnou, jestli svet
vazné hudby v soucasné dobé zaziva krizi, ¢i nikoliv. Scheff Bernstein ve své
knize Arts Marketing Insights (2007) shrnuje nazory nékolika osobnosti ¢innych
v oboru. Podle ni se napiiklad Samuel Lipman, hudebni kritik ¢asopisu New
Criterion, Norman LeBrecht, kritik London Daily Telegraph a autor knihy Who
Killed Classical Music, skladatel William Bolcom nebo Robert Schwarz, ktery
piSe pro New York Times, shoduji, Ze vazna hudba stoji na okraji zajmu
konzumenta kultury, publikum starne, nebot’ je zanedbavano kulturni vzdélavani
na Skolach, repertoar orchestrz stagnuje, nebot’ neni obohacovan o nova dila a je
tudiz velmi ptedvidatelny, coz ¢ini vaznou hudbu nekonkurenceschopnou ve
srovnani s jinymi druhy kulturnich produkci. Pokud se tato krize dnes jesté
vyraznéji neprojevuje, muze byt problemem za nékolik (desitek) let, kdyz jiz
ovsem bude nemozné ziskat nové publikum. Proti ttmto nazoram stavi Scheff
Bernstein pohled Douglase Dempstera z College of Fine Arts, University of
Texas at Austin, podle ngjz zaziva vazna hudba zlaté obdobi, nebot” je dostupna
jako nikdy predtim, jeji nahravky se kupuji a dokonce i stahuji z internetu; ani
ukazatele navstévnosti nenaznacuji Zadny dramaticky propad, byt je pravda, Ze
mnohé koncertni instituce (ve Spojenych statech) v uplynulych desetiletich
zbankrotovaly a dalSi celi problémam s prodejem abonma (Scheff Bernstein,
2007, s. 6).

Naopak svét popularni hudby nabizi prostor k dvaham, nakolik jej zméni (nebo
jiz zménila) masovéa produkce. Pred vice nez péti desitkami let vyjadril Adorno
nazor, ze ,masova produkce hudby a dalSich kulturnich produkta vydsti
v homogenizaci uméni. To povede k pasivni konzumaci umeéni, které jiZz nebude
mit Zadny hlubsi vyznam. Uméni by mélo komunikovat nové myslenky, ale timto
zpusobem dojde spiSe k neustalemu opakovani myslenek, které vibec Ize
komunikovat.“ (Adorno, 1998, in Kolb, 2005, s. 32) Vyvoj hudebniho pramyslu
v poslednich desetiletich vSak mozna spiSe naznacuje, Ze i v prostiedi
nonartificialni hudby vZdy vznikne nové avantgardni hnuti, které se stavi
do opozice vaci prevladajici masove produkci a které se pokousi o komunikaci
novych myslenek, nebo alespon novych pohledi na svét. Je nicmené pravda, Ze
z kazdeé takové avantgardy se po urcité dobé stane masova zalezitost (jak se to
stalo rock’n’rollu, metalu, punku, hip-hopu nebo technu) a jeji prost/edky se
rozpusti v prostiedi stiedniho proudu, ktery na druhou stranu ur¢itym zpusobem
obohati. Z hlediska komunikacnich funkci hudby je mozné fici, Ze ,,nové
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myslenky“ jsou v z&rodec¢ne fazi avantgardniho hnuti vyhrazeny jen Uzké skupine
lidi a ve chvili, kdy se rozmélni hudba, rozmélni se iony, coZz konvenuje
s obecnym vyvojem uméni (v Uzkém slova smyslu), které také v minulosti ¢asto
komunikovalo své myslenky spiSe jen Uzké skupiné o0sob s urcitym
spolecenskym statutem.

1.5 HUDBA JAKO EKONOMICKY PRODUKT A ZBOZi

Pti Uvahach o produktové a zboZni dimenzi hudby je vZdy potieba rozliSovat
hudbu o sobé a vysledek jejiho uchopeni urcitou institucionalizovanou hudebné
produkéni jednotkou. Hudebni mySlenka ani znéjici hudba sama o sobé neni
ekonomickym produktem do té doby, dokud neni uchopena institucemi hudebniho
prumyslu (ve velmi Sirokém smyslu tohoto slovniho spojeni) a do podoby
ekonomického produktu pretvorena (pripravena k Zivému provedeni, nahrana a
upravena k vysilani, vydani na nosi¢i nebo tiskem). Na zakladé zadani téchto
instituci ovsem hudba maze byt ekonomickym produktem jeSté pied tim, nez
vabec zac¢ne jako umeélecké dilo vznikat.

Podstatnym rysem ekonomického produktu? je zamér producenta &i tvirce
na tom, aby se jeho dilo mohlo — byt hypoteticky — stat predmétem smeny, tedy
zboZim. Je ziejme, Ze se zde rysuje rozpor mezi ,,uméleckym® a ,,produktovym®
pojetim hudby. Je moZné uvaZovat o dvou protipolech motivace tvirce hudby —
0 motivaci cisté umelecke, ktera v podstaté nepiipousti jakykoliv ekonomicky
zamér, a motivaci cisté ekonomické, kterd naopak na umélecky zajem rezignuje.

Jisté existuje fada tvarcut, kterym je trzni uplatneni jejich hudby zcela Ihostejne
(byt by bylo mozné dale polemizovat otom, jestli i pouhé ekonomicky
nemotivované uznani hodnoty néc¢iho dila neni svym zpuasobem ,.trzni uplatnéni®,
ponévadz maze mit své ekonomicke dasledky v budoucnu), mozna bychom nasli
také piiklad hudby, ktera je ciste ekonomickym produktem a beze zbytku
rezignuje na umelecké ambice. Pravdépodobné kazdy tvirce méa alesponn malou
ambici vytvorit v néjakém smyslu originalni dilo, do néhoz vloZzi vlastni pocity ¢i
myslenky, coZ samo o sob¢ Ize povaZzovat minimalné za zarodek uméleckého
rozméru hudby.

Naproti tomu je ziejmé, Ze drtivd vétSina hudebni produkce lezi kdesi mezi
témito extrémy a ekonomicka a umelecka podstata se Vv nich snoubi.

2 Termin ,ekonomicky produkt“ nemtZe byt zaménovan za termin ,ekonomicky statek®. Termin
»ekonomicky statek“ znamena v3e, co bylo vytvoieno ¢lovékem a neni tedy volné k dispozici pro veiejné
uZiti; pouziva se v zakladni dichotomii ,,ekonomicky statek” — ,,volny statek* (jesté jiné dé&leni uvaZzuje
o volnych zdrojich, volnych statcich a vetejnych statcich), kterym rozumime volné dostupné piirodni
statky (voda, vzduch). Hovoiime-li o hudbé jako o,.ekonomickém produktu“, chceme tim odkézat
na okamzik a proces (ekonomicky motivované) ,produkce“ hudby a zéroveiri zdiraznit ,,produktovy*
charakter hudby. Zaroveri nehovoiime pouze o ,,produktu”, ale o ,ekonomickém produktu“, ponévadz
o0 hudbé by bylo mozné hovofit jako o produktu i v jinych souvislostech, napiiklad jako o ,,mySlenkovém
produktu®, ,spolecenském produktu®, ,,duchovnim produktu®“ apod., coZ jsou kategorie, které se
s kategorii ,,ekonomického produktu* mohou prolinat jenom ¢aste¢né, nebo i vibec.
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Pravdépodobné i umélecky velmi intenzivné citici tviarce touzi minimalné po
tom, aby si jeho tvorbu lidé poslechli a aby je oslovila. Vzhledem k tomu, Ze toto
pouhé piedani hudby neni zpravidla mozné zrealizovat zcela bez financhich ¢i
jinych ekvivalentnich investic, alespon potencidlné zde muazeme tusit také
ekonomicky rozmér takové tvorby. Na druhé strané této pomysiné Skaly zase
stoji tvarci a interpreti, jejichz produkci je mozné povazovat za brakovou ¢i
kycovitou, avSak oni sami o sob¢ radi hovoii jako o umelcich (respektive jsou
takto prezentovani v médiich), coz spole¢nost zpravidla ochotné akceptuje. Zde
sice muze dochazet k rozporu mezi akademickym a obecnym chapanim pojmu
umeni, avSak nadruhou stranu by ziejmé nebylo mozné ani témto tvircim
umélecky rozmér zcela odeptit.

Se zna¢nou mirou generalizace se da rici, Ze v oblasti nonartificialni hudby je
prvek ekonomické funkce mnohem ¢astéji pritomny v myslich autora jiZz v dobé
vzniku jejich dél. Dila v této oblasti vznikaji zpravidla k urcitému ucelu, jimz je
obecn¢ moznost uplatnéni na trhu, a trebaze také zde jde bezpochyby autoram
0 to vyjadrit pomoci hudby své vlastni pocity ¢i mySlenky, typicky se tak déje na
pozadi ekonomicky motivovanych Gvah o moznostech posluchacského ohlasu.
Mnohem ¢astéji je mozné se zde setkat také s fenoménem tvorby na zakazku, kdy
je jiz dopredu externé zadano, jaké vlastnosti ma hudba mit, aby vyhovovala
danému ucelu (napf. background music nebo tane¢ni hudba), coz ovsem
na druhou stranu nevylucuje jeji umélecky rozmér (ostatn¢ tvorba na zakazku
neni ni¢im neobvyklym ani ve svété vazné hudby).

Rozhodovaci proces, ve kterém se clovék rozhoduje o ndkupu a konzumaci
urcitého hudebniho produktu, souvisi s psychickymi stavy, které v ném hudba
vyvolava nebo s nimiz si hudbu spojuje. Hudba ma moc vyvolavat piijemné a
neprijemné psychické reakce pohybujici se v dimenzich aktivace (vzruseni) —
uklidnéni a nabyvajici raznych pocitovych poloh (radost, veseli, strach, uzkost a
dalsi; Bacuvcik, 2014). Tyto emoce souviseji jak s procesem tvorby, nebot’ velka
cast hudebni tvorby vznikd ve stavu urcitého emocionélniho pohnuti, tak
s procesem poslechu. Je nicméné otazkou, v jakem jsou emoce do hudby vlozZené
a zhudby ziskané (¢i hudbou zprostiedkované) vzajemném vtahu. Na
akademické urovni jde napiiklad o spor mezi hudebnimi emocionalisty a
kognitivisty, z nichZz ti prvni soudi, Ze ,,emoce obsazené v hudbé vyvolavaji
u posluchace zcela autenticky a plnohodnotny emocionalni prozitek,* zatimco
kognitivisté zastavaji nazor, Ze ,,spojeni hudebniho prozZitku a emoci je dano tim,
Ze mame zvyk popisovat hudbu pomoci emocionalnich kategorii. KdyZz v hudbé
identifikujeme smutek, neznamend to tedy, Ze zaroven tento smutek také
prozivame.” (Kivy in Fran¢k, 2004) Pokud poslucha¢ hovoii o emocich,
nepopisuje své prozitky, ale pouze emoce, o nichZz soudi, Ze je dana hudba
vyvolava. Tento spor zcela nevyieSily ani vyzkumy, které potvrdily existenci
fyziologickych reakci (kozni odpor, rychlost dechu, krevni tlak) na hudebni
podnety, které ovSem hudebni kognitivisté vykladaji tak, ze ,poslucha¢ ma
obecnou piedstavu o emocionalnim pusobeni hudby a ocekava, Ze sdm bude
timto zpusobem na hudbu reagovat. Proto jiz pii prvnich toénech hudby
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posluchacovo ocekadvani spousti ur¢itou emocionalni reakci doprovazenou
prislusnymi fyziologickymi zmeénami, které jsou pak zachyceny pfistroji.”
(Meyer in Frangk, 2004)

Vztah ¢lovéka a hudby v koneéném dusledku vzdy souvisi se vkusem jakoZzto
kategorii  sociologicko-psychologicko-estetickou. Vkus je urcity systém
preferenci uplatnovany v raznych oblastech lidského Zzivota vcetné hudby a
umeni (Polednak, 1984, s. 408), ktery je sice do znacné miry subjektivni, avSak
zaroven je determinovan kulturnim prost/edim a vlivem referencnich skupin.
Vliv referen¢nich skupin se muZe projevovat na Urovni autentické a aspiracni
(jedinec ma zajem stat se clenem skupiny), pficemZ v obou piipadech souvisi
s mirou identifikace jedince se vkusem socialni skupiny, coz muaze hrat pfi
Gvahach o hudbé jako zbozi a hudebnim pramyslu zna¢nou roli, aviak také
s hudebnim vzdelanim, kterého se mu dostalo (zde je jisté rozdil mezi tim, jestli
Slo pouze o hudebni vzd¢lani zéakladni, specializované na drovni zakladnich
uméleckych kol nebo profesni; na druhou stranu nemusi byt jednoznacné
prokazatelné, do jaké miry ma vzdélani opravdu vliv, ponévadz o toto vzdélani
jiz usiluji osoby, které jsou urcitym zptasobem disponovany).

Hudba jako interindividudlni systém znak:: ¢i dokonce interindividualni jazyk
(Knobloch, 1992), ptipadné¢ sama osob& jako znak, ma schopnost nést
nejraznéjSi vyznamy. Poslucha¢ muze byt ochoten nakupovat a konzumovat
hudbu pravé proto, Ze chce byt piijemcem sdéleni, které hudba nese, pripadné
protoZe véri, Ze bude-li o sobé referovat jako o posluchaci urcité hudby, ktera je
v daném socidlnim kontextu nositelem ur¢itych vyznamut, bude jej to
identifikovat jako piislusnika urcité socialni skupiny (subkultury). Sémantické
aspekty produktového charakteru hudby tak Uzce souviseji s aspekty socialnimi a

také psychologickymi.

Historicky hudba vystupovala takika vzdy jako soucast spolecenskych vztahi,
Vv jejichZ kontextu byly ziejmé jeji vyznamy. Takto vystupovala prakticky kazda
hudba aZ do obdobi renesance (Jiranek, 1996, s. 6), at’ jiZ nesla vyznamy
ceremonialni, ritudlni, valecnické, nebo spojené s dvorem ¢i cirkvi (viz funkce
hudby). Tato hudba byla pfirozenou soucasti Zivota a nebylo tudiz o jejich
vyznamech tieba uvaZovat, nebot’ byly ziejmé (Polednédk, 1984, s. 30); tyto
vyznamy je ovSem tieba chapat z ¢asového hlediska (napiiklad do dnesni doby)
jako velmi obtizné prenositelné, ne-li zcela neptenosné. Teprve hudba, kterd méa
projevené umelecké ambice, chce komunikovat piedevsim sama sebe, a protoze
je v ni posilen prvek autorstvi, ma smysl se ptat predevsim nato, zda a jaké
vyznamy se pokusil sdm autor do své hudby vloZit a zda je moZné je néjakym
zpusobem identifikovat (respektive nakolik se piijemci hudby témito vyznamy
vibec zabyvaiji).

Sfera hudby nonartificialni (respektive funkcionalni) je mnohem vice pevnou
soucasti bézného lidskeho byti, a také jeji vyznamy jsou v socidlnim kontextu,
v némz predevSim funguje, vétSinou zcela ziejmé. Tyto vyznamy je zpravidla
jednoduché dekodovat, na druhou stranu jsou ovSem c¢asoprostorové velmi
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podminéné, coz muze byt jednim z vykladu toho, pro¢ maji skladby ze sféry
nonartificialni hudby zpravidla mnohem mensi Zivotnost nez vazna hudba. Plati,
Ze semantické vyznamy, nesené urcitym typem hudby, mohou byt klicovym
prvkem, kvuli némuz se ptislusnici urcité subkultury s danou hudbou identifikuji.
To bylo charakteristické napiiklad pro punkové hnuti sedmdesatych let, jehoz
hudba typicky nesla protest proti stavu tehdejSi spole¢nosti, metalovou hudbu,
ktera zejména ve svych tvrdSich odnozich pracovala (a pracuje) stematikou
smrti, pfipadné raznymi okultnimi nebo historicko-mytickymi motivy, nebo pro
soucasné hip-hopové hnuti, které se pokousi o tematicky velmi Sirokou socialni
kritiku hudbou s typicky rapovanym vokalnim projevem. Ve vSech téchto
piipadech je s hudbou spojen také urcity styl oblekani a chovani.

Je ovdem pravda, Ze v hudb¢ jsou paralelné komunikovany vyznamy, které do ni
skladatel (interpret) zamerné vloZil (a pocital piipadné s jejich jednoznacnym
rozlusténim), spolu s vyznamy jinymi, které mohou byt konotovany napiiklad
urcitymi typickymi hudebnimi prostredky (o jejichz uzualnich vyznamech ovsem
autor nemél tudeni, napiiklad vzhledem Kk interkulturnim souvislostem) nebo
pusobenim v urcité socialni situaci (viz problematika provadéni Wagnerovy
hudby v lIzraeli, Chong, 2002, s. 7).

Vysledny efekt vnimani hudby je tedy u koneéného recipienta v zasadé dvoji
povahy: na jedné strané jde o impresi z hudby, respektive jeji estetické slozky,
souvisejici ponejvice s otazkami subjektivniho vkusu, zaroven vsSak takeé
o0 dekodovani ¢i cteni obsahu sdeleni, ktereé je v hudbé ptritomno a které muze
souviset zejména se spole¢enskymi funkcemi hudby. Tyto dva principy mohou
hrat svou roli pii segmentaci publika z hlediska spotiebitelského chovani. Cast
posluchact bezpochyby vyhleddvd hudbu pouze kvali estetickému pozitku,
dojmu ¢i pocitu a o0 mimohudebnich souvislostech neuvaZuje (coZ neznamena, Ze
by jim pfi poslechu hudby nebyla vystavena). Druha ¢ast poslucha¢a muze hledat
piedevsim spolecenské a sémantické souvislosti hudby a jeji konkrétni druh ¢i typ
ji muze byt spiSe Ihostejny, respektive si na n¢&j dlouhodobym poslechem
»ZVykne*.

1.6 SEGMENTACE VE VZTAHU K HUDBE

Vztah k hudbe se béhem Zivota proménuje, coz ma své dasledky v nakupnim
chovani na trzich hudebnich produkti. Tyto promény tedy souvisi predevsim
s vékem, ale také vzdélanim (téz umeleckym), s bydlistém (velikost obce, vliv
kulturniho ,,genia loci) a viibec se socidlnim prostiedim, v némz ¢lovek existuje
a kone¢n¢ s jeho socioekonomickym statutem a dalSimi preferencemi. Tyto
promény mohou mit vliv na preferenci reprodukovaneé ¢i ziveé provadéné hudby a
zejména na preferenci jednotlivych hudebnich styla ¢i typa hudby a vnimani
s nimi souvisejicich doprovodnych jeva.
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1.6.1 Segmentace podle demografickych kritérii

V marketingové literature byvaji obcas prezentovany profily typickych
navstévnika urcitych typa kulturnich akci nebo posluchaca hudby urcitého stylu.
Pravé segmentace podle pohlavi pritom patti k nejbéznéjSim metodam, které se
pouzivaji k deskripci trhu. Obvykle lze naptiklad pozorovat, Ze publikum
kulturnich akci tvori z vétSi casti zeny, zatimco motivace muzui je spise
doprovazet svou partnerku, ktera rozhodla o navstévé (Kotler, Scheff, 1997, s.
99). Takova situace oviem neni vysadou oblasti kultury: podle prazkuma v USA
Zeny ¢ini az 80 % vSech nakupnich rozhodnuti (Scheff Bernstein, 2007, s. 40).

V dnesni dobé¢ se pii marketingovych Gvahach spiSe nez o pohlavi (sex) hovori
0 genderu, cozZ je pojem, ktery spiSe nez biologickou danost ¢lovéka zduraznuje
jeho spolecenskou roli, kterd muze mit vice ¢i méné blizko k muzskému ¢i
zenskému principu. S timto konceptem souvisi napiiklad pojmy jako metrosexuél
nebo hipster, coz jsou v podstaté marketingové konstrukty charakterizujici
typicky Zivotni styl, hodnoty a ndkupni chovani. Jde vSak zaroven o styly modni,
jejichz Zivotnost nemusi byt dlouha. DalSi praktické uplatnéni genderove
orientovanych marketingovych Gvah nabizi fenomén aktivit zaméienych
na sexuélni mensiny — gaye, lesbicky, v SirS§im pojeti téz bisexualy a transsexualy
(pouziva se zkratka LGBT - lesbian, gay, bisexual and transgender). Tito lidé
bezesporu tvori velmi specificky trzni segment a mnohé podniky jiz vytvareji
produkty (tyka se to hlavné sluzeb, napiiklad finanénictvi) urcené specialné pro
né (pouziva se téZ pojem queer business). Duvod, pro¢ je tento segment tak
zajimavy, je prosty — zvysledka raznych prazkumu napiiklad vyplyva, Ze
pramérny piijem gaya v USA je 61300 USD, zatimco heterosexuala 56 900
USD, 19 % gayd v USA ma vysokoskolské vzdélani oproti 14 % heterosexualt
muzi a 12 % Zen, americti gayové a lesbicky ¢astéji cestuji do Evropy, kupuji si
knihy v tvrdych deskach, hudebni a filmové nosice, a podobn¢ (Kotler, Scheff,
1997, s. 113).

Segmentace podle veku je druhou z nejcastéjSich metod segmentace trhu.
V marketingové literatuie se nékdy hovoii otom, Ze vétSina marketingové
komunikace je obecné zamétrena piedevsim na mladé lidi (napi. do 30 let),
zatimco lidé stiedniho a vy3Siho véku jsou spiSe opomijeni. To jisté v dnesni
dobé neni az tak UpIn¢ pravda — je moZné zaznamenat fadu marketingovych
sdeleni zamétenych na seniory, coZ je trend, ktery je stéle jeSté vice rozvinuty
na zapad od naSich hranic, kde jsou seniofi vnimani jako velmi perspektivni
segment, ktery na rozdil od minulosti ma pomérné velky ekonomicky potencial,
diky zdravému Zivotnimu stylu a pokroku mediciny mén¢ trpi nemocemi, a tak
muze napiiklad cestovat nebo se ve zvySené mite zajimat o uméni.

Na druhou stranu je pravda, Ze se v evropskych zemich stale zvySuje vék pro
odchod do penze (u nas se perspektivné jedna o hranici 67 let), coZ velikost
tohoto segmentu zase sniZzuje. Tzv. ,,Sedivy trh* (grey market), coz je oznaceni
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pravé pro lidi v seniorském veéku (presné vymezeni se v raznych zdrojich lisi,
spodni hranice se chape od cca 50 aZz po vék odchodu do penze, tedy podle
okolnosti 60 — 70 let), na druhou stranu sdm o sob¢ poskytuje znacné moznosti
pro dali segmentaci, nebot’” do n&j spadaji lidé nejraznéjSino vzdélani, zajma,
zalib a Zivotniho stylu (Frazer in Kerrigan, Frazer, Ozbilgin, 2004, s. 74).

Vysledky raznych prazkumut naznacuji, Ze seniosi tvoii podstatnou ¢ast publika
raznych typa kulturnich akci, coz je jev velmi dobie empiricky pozorovatelny
napiiklad v ptipadé symfonickych koncertia. Naopak mladi lide (napi. do 30 let)
maji ktzv. ,vysoké kulture* spiSe vlazny vztah a naopak velmi intenzivné
prozivaji projevy tzv. ,popularni kultury*, které chapou mnohdy jako prvek své
spolecenske profilace. Pokud se jiz dostanou do blizkosti vysoké kultury, ¢asto se
tak déje diky rodiné ¢i Skole a jejich ocekavani v této souvislosti jsou ¢asto dosti
jind nez u starSich poslucha¢a — naptiklad podle prizkumu, ktery srovnaval
postoje vysokoSkolskych student:z k divadlu a koncertzm vazne hudby, je
nejcastéjSi asociaci na pojem ,divadelni predstaveni“ u vysokoSkoldki pojem
»,Zabava“, zatimco na ,koncert vazné hudby* pojem ,nuda“. Také frekvence
navstév divadla a symfonickych koncert univerzitnimi studenty je velmi odliSna
v neprospéch vazné hudby (Bacuvcik, 2008).

1.6.2 Segmentace podle zplisobu uzivani produktu

DalSi moznosti, jak ¢lenit poptavkou stranku trhi, je behavioralni segmentace.
Ta pouziva jako Kkritérium typicke zpasoby chovani zakaznika (zajemcut
o0 produkty, verejnosti), coz maze zahrnovat jak postoj k samotnému kulturnimu
produktu a typické zptsoby jeho konzumace (a vibec Zivotniho stylu), tak i
k médiim. Nevyhodou tohoto zpasobu segmentace je pomérné nesnadny zpsob
zjiSrovani mnohych parametrut, ktery zpravidla vyZaduje dukladny vyzkum trhu.
Vyhodou je to, Ze zhlediska vztahu k produktu nabizeji takto vytvorené
segmenty obvykle presn¢jsi deskripci.

V publiku kazdé kulturni akce i hudby jakéhokoliv stylu ¢i typu lze uvazovat
o0 dvou skupinach, jejichZ vztah k danému produktu se vyznamné lisi: o znalcich
daného oboru, kteti toho hodné vedi a zajimaji je spiSe dil¢i nuance pro bézného
posluchace casto nepostizitelné, a o beéznych posluchacich, kteti hledaji spise
zabavu ¢i spolec¢ensky rozmeér dané hudebni produkce, zatimco k hudbé o sobé
jsou casto spiSe indiferentni.

Tento dvojpdlovy model dale rozpracovava Kolb, kterd nazakladé modelu
uzivani médii navrzeného Abercrombiem a Longhurstem (1998 in Kolb, 2005, s.
53) definovala rozSirenou typologii vztahu lidi ke kulture, ktera prekonava
tradi¢ni pristup segmentace podle demografickych charakteristik (pohlavi, vék,
vzdélani) segmentaci behavioralni podle intenzity vztahu k umeni. Nejobecnéjsi
vztah ke kulture ma konzument kultury (culture consumer), ktery nema pouze
jeden oblibeny styl ¢i druh umeéni, o ktery by se intenzivné zajimal, ale rad

vvvvvv

navstévuje ruzné druhy akci; dulezitéjSi nez program je pro n¢j casto to, ze muze
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vhimat uméni se svou rodinou ¢i piateli. Priznivec kultury (culture fan) si vybira
konkrétni osobnosti nebo programy a celkové navstévuje kulturni akce c¢astéji,
nez konzument kultury; orientuje se na to, co jej v minulosti zaujalo a nevadi mu
dat relativné vyssi financni sumy za programy, které jej zajimaji, avsak neciti
potiebu se sdruZovat s ostatnimi lidmi s podobnymi zajmy. Vyznavac kultury
(culture cultist) se pomérné Uzce zajima o urcitou oblast uméni a dokaze
vynaloZzit zvySené usili nato, aby se ji priblizil; blize také studuje a zajima se
0 osobnost tvirce, interpreta nebo celou oblast uméni; rad se sdruzuje s lidmi
podobného smysleni. Kulturni nadSenec (culture enthusiast) ma bohaté znalosti
0 oblasti svého zajmu, vyhledava rizné interpretace dila a vSe, co s tim souvisi;
chce svuj zajem sdilet s ostatnimi, zapojuje se do siti lidi smyslejicich podobné
jako on. Na nejvyssi stupen Kolb radi amatérského znalce umeni (culture petty
producer), ktery sdm shira uméni, piipadné je dokonce na amatérské Grovni tvori
(Kolb, 2005, s. 52).

Z praktickeho hlediska se pro kulturni instituce mutze pii planovani
marketingovych aktivit stat rozhodujicim kritériem napiiklad segmentace podle
frekvence nakupu, ktera casto souvisi s vlastnictvim abonma (piedplatného),
nebot je ziejmé, Ze casty konzument ke svému nakupnimu rozhodovani
potiebuje jiny typ informaci, nez ¢lovek, ktery k danému produktu nema vyrazny
vztah (jde téZz o otazku loajality k urcité organizaci nebo produktu (typicky
hudebni styl nebo konkrétni autor/interpret); Kotler, Scheff, 1997, s. 107).

DalSimi kritérii, z nichz muze vychazet behavioralni segmentace, je pripravenost
ke koupi a existence prilezitosti ve vhodnou dobu. Rada nakupnich rozhodnuti je
spojena se spiSe mimoradnymi udalostmi, které se clovéka dotykaji — jde
napiiklad o navstévy kulturnich akci v rdmci dovolené nebo nakup hudebnich
nosic¢u jako daru k narozeninam ¢i k vanocam. Existuji marketingové strategie,
které jsou zaméiené na vyuzivani téchto prilezitosti — jednak jde o celou oblast
turistického ruchu a vytvareni komplexnich produktiz cestovniho ruchu (Kolb,
2005, s. 127), které mohou zahrnovat také kulturni produkce, jednak specialni
edice nahravek v darkovém baleni.

Nekteti autori se pokusili vymezit razné skupiny zakazniki podle divoda, kvuali
kterym navstévuji (nebo nenavstévuji) kulturni akce. M. Steinberg, G. Miaoulis a
D. Lloyd (1982, in Colbert, 2001, s. 113) definovali sedm segmentt, z nichz ¢tyfi
popisuji zakazniky, ktefi nechodi na predstaveni — opatrni zakaznici (consumers
concerned about safety), zakaznici zamestnani vlastnimi detmi (consumers more
involved with their children), pozitk&7i (hedonists), pragmatici (pragmatists) — a
tii segmenty popisuji, pro¢ na predstaveni chodi — kulturni nad3enci (culture
vultures), hledaci zabavy (those seeking entertainment) a hledaci estetického
zazitku (those looking for an aesthetic experience). Jina segmentace podle
benefitt vymezuje tii skupiny zakaznika - orientované na kvalitu (quality
buyers), kteti se zajimaji naptiklad o kritikou cenéna dila, piedstaveni znamych
hvézd, uznavané skladatele apod., orientované na sluzby (service buyers), pro
néZ jsou duleZité zejména navazné sluzby — piijemné misto, moznost parkovani,
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vzdélavaci nebo spolecensky rozmér apod., a orientované nacenu (economy
buyers), ktefi hledaji nejlevnéjsi nabidku — napf. odpoledni predstaveni,
vstupenky k stani, predstaveni na nameésti, levné edice nahravek, razné cenove
nabidky apod. (Colbert, 2001, s. 113).

1.7 TYPOLOGIE POSLUCHACU HUDBY

V pracich autort zabyvajicich se sociologii hudby je moZno najit nejraznéjsi
typologie posluchac¢u hudby. Mezi nejznaméjsi patii typologie T. W. Adorna
(Adorno, 1962, zde zpracovano dle Poledndk, 1984) vymezujici na zéklade
psychologickych, sociologickych a historickych kritérii osm zakladnich typa
posluchaci. Hierarchicky podle miry hudebniho vzdélani a fundovaného zajmu
0 hudbu je to expert schopny strukturalniho slySeni postihujiciho vSechny
aspekty hudby (da se najit pravdépodobné jen mezi profesionalnimi hudebniky),
dobry poslucha¢, muzikalni ¢lovék velmi dobte rozuméjici hudbé (ne nutné
teoreticky) a provozujici vlastni hudebni aktivity (dle Adorna je tento typ
socialné spjat predevsim s aristokracii a pomalu mizi), vzdéelanecky konzument,
ktery o hudb& hodné vi, hodn¢ ji poslouchd, aviak jeho zajem je atomisticky
(zajimaji ho jen urcité momenty v hudbé), je zaméien na vykon, utapi se
v hodnocenich a je konformisticky a konzervativni, nicméné proto, Ze jde
o0 prevladajici typ, je zaroven urcujicim ¢initelem ,,dramaturgie” hudebniho
zivota, emocionalni posluchac¢, kterému nejde o strukturalni slySeni, ale
o uvolnéni, jez mu hudba ptinasi (¢asto v kontrastu ke strastem bézného Zivota) a
emocionalni identifikaci s ni, je snadno manipulovatelny a upiné se ke kliSovite
hudbé, odporujici posluchac, ktery je protipdl predchoziho typu, v némeckém
kontextu je to obdivovatel Bacha a starSi hudby, zastance historické interpretace
a odpurce (vétSinového) klasicko-romantického hudebniho idedlu (Gdajné
rozSiren v hudebni pedagogice a hudebnim Zivoté vubec), jazzovy expert —
jazzovy fanousek, ktery téz odmita klasicky ideal, ovSem z druhé strany, je to
pievazné mlady ¢lovek, jeho vztah k hudbé je spiSe pasivni (hudbu netvoii a sam
neinterpretuje) a nese rysy sektaistvi, konzument zabavné hudby, pro néjz neni
hudba smysluplnym celkem, ale pouze zdrojem jednotlivych podnéta, jeho
recepce ma povahu zlozvyku nebo navyku, tedy konzumace ptinaSi nepatrny
pozitek, avSak abstinence budi silnou nevolnost, obecné jde spiSe o slabou,
konformni osobnost, ktera pravdépodobné nejen v oblasti hudby nemé zadny
nazor, a konec¢né posledni typ lidi hudebn¢ lhostejnych, nemuzikalnich a
antimuzikalnich, ktefi bud’ poslech hudby nevyhledavaji, nebo jej ptimo odmitaji.

Adornovu Kklasifikaci mazeme dale interpretovat — jevi se napiiklad, Ze mezi
posluchac¢i vazné hudby by bylo lze najit vSechny typy posluchac¢t (kromé
posledniho), mezi poslucha¢i nonartificialni hudby vSak ziejmé neméa prilis
smysl uvazovat o typech expert nebo dobry posluchac, typ vzdélanecky
konzument je nanejvy$ sporny, zatimco emociondlni posluchac je velmi bézny.
Odporujici poslucha¢ by mohl mit zajem vyhradné¢ o hudbu 60. let, jazzovy
fanousSek by se v dneSni dobé mohl zabyvat také jinymi druhy populérni hudby,
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zatimco konzument zabavné hudby je typicky poslucha¢ stredniho proudu, ktery
je asi hlavni cilovou skupinou velkych hudebnich vydavatelstvi. Je otazka, zda
by jeden ¢lovék mohl pattit ve svych preferencich v oblasti artificialni a
nonartificialni hudby k rozdilnym poslucha¢skym typam, nebo zda je tato
typologie natolik podminéna osobnostnimi charakteristikami, Ze to neni mozné.

Jinou typologii hudebniho publika vytvoienou na zaklad¢ klastrové analyzy dat
z vlastniho prazkumu ceské hudebnosti uvadi Bek (2003, s. 206). Svym
posluchacskym klastram davd anglicke nazvy na zéklad¢ preferovanych
hudebnich druht a Zanri. Jde otyp Brass&Country (posluchaci preferujici
dechovku, ptripadné jesté lidovou hudbu a country, tolerujici folk, operetu a
muzikal a odmitajici klasickou a soudobou vaznou hudbu, jazz a moderni
popularni hudbu vibec; pomér muza a Zen vyrovnany, vékovy pramér 51,5 let,
nejvyznamnéjsi vékova skupina nad 60 let), Love All (posluchaci Sirokeho
spektra hudby, kteti krom¢ dechovky poslouchaji prakticky cokoliv, piedevsim
moderni popularni hudbu a klasickou vaZznou hudbu; zastoupeni obou pohlavi
vyrovnané, vékovy pramér 34,6 let, nejvyznamnéjsi vékova kategorie do 29 let),
Sweet Melodies (obliba jakeékoliv melodické hudby, piedevSim country a soft
rocku, vysoka tolerance ke klasické i soudobé vazné hudbé, naopak odpor
k soucasné tane¢ni hudbé a k metalu; pomér muzt a Zen 34:66, vékovy prameér
48 let, nejvyznamnéjSi vékova kategorie 50 — 59 let), Pop Only (preference popu,
diska 80. let a pripadné jesté soucasne tanecni hudby, naopak naprosté odmitnuti
vazne hudby, tradi¢ni popularni hudby, metalu a ¢astecné téZ rockove hudby
vibec; zastoupeni obou pohlavi vyvazené, veékovy pramér 34,7 e,
nejvyznamngéjsi vékové kategorie do 24 let a 30 — 39 let), Classical Tradition
(kromé¢ klasickeé i soudobe vazné hudby je oblibena téz lidova hudba a dechovka,
naopak postoj k rockové a vibec moderni popularni hudbé je spiSe vlazny a
k metalu vylozené¢ odmitavy; zastoupeni obou pohlavi vyrovnané, vékovy
pramér 54,8 let, nejvyznamnéjSi vékova kategorie nad 60 let), Soft Rock
(podobny postoj jako Sweet Melodies, ale pii soucasném odmitani vazné hudby;
zastoupeni obou pohlavi vyrovnané, vékovy pramér 41,4 let, nejvyznamnéjsi
vékova kategorie 40 — 49 let) a Hard Core (ptiznivci agresivni rockové hudby,
piedevSim metalu, odmitana je tradi¢ni popularni hudba, folk, country i vazna
hudba, zejména opera; pomér muza a Zen 77:23, vékovy pramér 27,1 let,
nejvyznamnéjsi vékova skupina do 29 let).

Tato klasifikace maze byt z marketingového hlediska velmi zajimava napiiklad
pro vyuziti hudebnimi vydavatelstvimi a portaly pti sestavovani katalogi
nahravek, nebo pfi vnitinim uspofadani obchoda s hudebninami (nahrévky
z tohoto hlediska ptibuznych druht a zanra hudby mohou byt blizko sebe tak,
aby si jich vsiml ¢lovek hledajici naptiklad netradi¢ni hudebni darek), pfipadné
pii zasilani obchodnich nabidek formou direct mailu.
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1.8 VLIVY NA NAKUPNi CHOVANI NA TRZICH S HUDBOU

S moZnostmi segmentace publika jednotlivych hudebnich druha ¢i styla a
umélecké produkce vibec Uzce souvisi faktory, které mohou ovliviiovat nakupni
chovani spotiebitelt v této oblasti. Patti mezi né zejména makroenvironmenalni
trendy (sociélni, politické, ekonomické a technologické sily), kulturni faktory
(narod, subkultury, spolecenska ttida), socialni faktory (referen¢ni skupiny,
ndzorovi vudci, inovativnost), psychologické faktory (osobnost, presvédceni a
postoje, motivace) a osobni faktory (povolani, ekonomicka situace, rodina,
Zivotni faze; Kotler, Scheff, 1997, s. 69).

Vyznamny vliv na zptsoby konzumace umeéni maji piedevsim kulturni a socialni
faktory. Podle Kotlera a Scheff (1997, s. 73) je naptiklad ve Spojenych statech
(na rozdil od Evropy) v dasledku chybgjici kulturni tradice umeni vnimano jako
néco exkluzivniho, ¢emu bez patficného vzdélani neni mozné rozumét, coz
na druhou stranu znamena vyssi status téch, kteti se o uméni zajimaji. Specifické
postaveni maji v procesu ovliviiovani nakupniho chovani subkultury (souvisejici
zpravidla s rasou, virou nebo i regionem), ptipadné néazorovi vidci, ktefi mohou
byt bud’ ptimo prislusniky subkultury, nebo ji mohou byt Siroce uznavani. Na
nékupni chovani maji vliv i referencni skupiny (rodina, Skola, zaméstnani, kluby
a spolky atd.), a to nejen ty, do jejichZz okruhu jedinec patii, ale také ty, v nichz
na ¢lenstvi aspiruje.

V nekterych ptipadech muaze mit klicovy vliv nazpasoby rozhodovéani
0 konzumaci umeéni podoba rodiny — jeji velikost (specifické nakupni chovani
maji napi. tzv. singles), vcetné povahy vazeb na prarodice a stim souvisejici
zajisténi  hlidani d¢ti, pracovni aktivity (pevnd ¢i volna pracovni doba,
zaméstnanost Zen a jedno ¢i dvoukariérové partnerstvi apod.; Kolb, 2005, s. 91),
nebo velikost domu ¢i bytu (zdd ma kazdy c¢len své soukromi, v némZz muze
naptiklad nerusené poslouchat hudbu).

Jak napovidaji vysledky riznych zahrani¢nich priazkumu, ndkupni chovani rodin
se v prabéhu let miaze zna¢né promernovat. Colbert uvadi, Ze mezi lety 1964 a
1984 se procento rodin, které v prizkumech udaly, Ze navstivily sportovni akci,
snizilo z355% na 28,4%, naopak navstéevnost kulturnich akci (stage
productions) se zvysila z 26,0 % na 43,1 % (Colbert, 2001, s. 63). Na druhou
stranu prokazatelné existuji spolecenské zmeny ¢i trendy, které navsteve
kulturnich akci a volnocasovym aktivitam rodin nepieji — oproti minulym
desetiletim lidé jsou vice stresovani, pracuji déle a dlouho dojizdgji, proto maji
méng casu a energie na volnocasove aktivity, jejichz konzumace je po vSech

strankach naro¢néjsi, nez napt. sledovéani televize nebo doméci poslech hudby
(Kolb, 2005, s. 1, 91).



24 |

2 SOUVISLOST HUDBY S NALADOU : KVALITATIVNI
VYZKUM

2.1 CiL VYZKUMU

Kvalitativni vyzkum mél za cil zjistit postoje obyvatel Ceské republiky k hudbé a
zmapovat, jak si lidé predstavuji souvislost vybéru a poslechu hudby s viastni
naladou, a jaké maji s hudbou spojené piijemné a neptijemné zazitky. Dotaznik,
ktery byl v tomto vyzkumu vyuZit, obsahoval ¢tyfi oteviené obsahove otazky a
uzaviené otazky na demografické Udaje. Prvni dvé otazky se tykaly toho, jakou
hudbu by respondent vybral v piipad¢, Zze by mél dobrou néladu, a jakou
v pripad¢é, Ze by mél néladu Spatnou. Cilem nebylo ziskat seznam stylu,
interpreta a konkrétnich skladeb, ale zjistit, jak& kritéria respondenti zvazuiji,
kdyZz maji predstavenu tuto rozhodovaci situaci, a jakymi slovy svuj vybér
popisuji. Vyhodnoceni odpovédi na tyto dvé otazky (vybér hudby pii dobré a
Spatné nalad¢) je obsahem této a nasledujici kapitoly. Dalsi dvé otazky se tykaly
toho, zda maji respondenti s hudbou spojeny né¢jake piijemné ¢i nepiijemné
zazitky (odvozené piimo od hudby, nebo takové, pii nichZ vystupovala hudba
v roli kulisy). Otazky vybizely respondenty, aby situace popsali a iekli, jakou roli
v nich hrala hudba. Vyhodnoceni téchto otazek neni souc¢asti této monografie.

2.2 METODA REALIZACE VYZKUMU

Vyzkum byl realizovan formou on-line dotazniku umisténého na portéalu
www.vyplnto.cz (dotaznik viz na konci této monografie). Dotazovani probéhlo
od dubna do listopadu 2014. Dotazniky byly Sifeny prostiednictvim studentd
Fakulty multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢ (FMK
UTB ve Zling), oboru Marketingova komunikace v prezen¢ni i kombinované
formé. Dotazniky byly cilené distribuovany zastupcam raznych vékovych
skupin, nebyla nicmén¢ sledovana reprezentativnost vybérového souboru viagci
populaci Ceské republiky. Dotaznik byl cilené distribuovan respondentam,
u nichz byl predpoklad jistého vztahu hudbé (v roviné posluchacské) a také
schopnosti a ochoty odpovidat na oteviené otazky. Kvalitativni vyzkum tedy
popisuje postoje a chovani osob, které maji k hudbé pozitivni vztah.

Zvolend vyzkumna metoda méa nékolik vyhod a nevyhod. Forma on-line
dotazovani umoznuje relativné jednoduchy sbér dat. Jeji vyhodou je to, Ze
odpovédi jsou anonymni a respondent neprichazi do ptimého kontaktu
s tazatelem; vzhledem k tomu, Ze se nékdy ptame na intimni informace ze Zivota
respondentt, je tak eliminovan moZny ostych nebo neochota sdélovat urcité
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informace. Nevyhodou tohoto postupu pak je, Ze se tazatel nemtze doptat na
dalSi podrobnosti, a pozadi popisovanych situaci nemusi byt odhaleno do velkych
podrobnosti. To je ovSsem vzhledem Kk cili analyzy, jimzZ je vytvoreni piehledu
moznych situaci, pohleda ¢i postojia, nevyhoda spiSe relativni, ktera moznost
dosaZeni cile nijak podstatné neomezuje; nemoznost hloubkového dotazovani je
zde de facto nahrazena vétsi Siti (poctem) responzi, které spolecné davaji Sirsi
mozaiku pohledu na studovany problém. Jistou nevyhodou je to, Ze od
respondentt  vétSinou neziskavame vysledek hlubokého zamysleni nad
problémem, ale spiSe prvni dojem z néj. Tuto vlastnost na druhou stranu neni
tireba vnimat jako nevyhodu, je to spiSe charakteristika vypovedi, kterou je nutno
zvazit pii jejich vyhodnoceni. DalSi nevyhodou je mald kontrola nad
demografickymi charakteristikami respondentt, nebot’ on-line dotazovani obecné
neumoZznuje jednoduchym zptisobem ovéfit, zda respondenti o sob¢é uvedli
pravdivé udaje. To je ovSem vzhledem k cilam analyzy nevyhoda také spiSe
relativni, nebot’” zminovany piehled je vytvaien bez ohledu na demografické
charakteristiky vybérového souboru, jeho pripadny popis z demografického
hlediska je az sekundarni a spiSe orientac¢ni.

2.3 CHARAKTERISTIKA VYBEROVEHO SOUBORU

Do kvalitativniho vyzkumu bylo zapojeno celkem 508 respondentd (jsou zde
oznacovani jako respondenti, nikoliv jako participanti, jak tomu byva standardem
u kvalitativnich vyzkumd, nebot” zptsob jejich zapojeni do vyzkumu tomuto
oznaceni odpovida lépe). Z toho bylo 170 muza a 338 Zen. Vékové rozlozZeni
respondentt bylo nasledujici: 8 ve véku 12 — 14 let, 47 ve véku 15 — 19 let, 120
ve véku 20 — 24 let, 49 ve véku 25 — 29 let, 70 ve véku 30 — 39 let, 116 ve veéku
40 — 49 let, 64 ve véku 50 — 59 let, 31 ve veéku 60 — 69 let a 3 ve véku 70 — 80 let.
Déle bylo sledovano vzdélani respondenti. 44 mélo zékladni vzdélani (Slo oviem
vesmeés 0 mladé respondenty, ktefi jeSté studovali), 43 bylo vyucenych (stredni
vzdélani bez maturity), 206 mélo stredoSkolské vzdélani (véetné aktuélnich
studentt vysokych 8kol), 22 vy38i odborné vzdélani a 193 vysokoskolské
vzdélani. Kone¢né bylo sledovano bydlisté respondenta podle kraju. 66 Zilo
v Praze, 20 ve Stiredoceském kraji, 12 v Jihoceském kraji, 27 v Plzenském Kraji,
12 v Karlovarském kraji, 15 v Usteckém kraji, 11 v Libereckém kraji, 19
v Kralovéhradeckém kraji, 12 v Pardubickém kraji, 27 v kraji Vysocina, 52
v Jihomoravském kraji, 30 v Olomouckém kraji, 60 v Moravskoslezském Kraji,
115 ve Zlinském kraji a 30 respondentd mélo bydlisté v zahrani¢i. Byt tedy
demograficka a geografickd reprezentativnost vybérového souboru nebyla
sledovéana, byli vném ve vyznamném poc¢tu zastoupeni respondenti vSech
sledovanych charakteristik.
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2.4 ZPUSOB VYHODNOCENI VYZKUMU

Pro vyhodnoceni odpovédi respondenti byla pouZita tematicka analyza. Jedna se
o kvalitativni deskriptivni metodu, kter4 nepracuje s Zzadnou dopredu existujici
teoretickou typologii ¢i kategorizaci. Jejim cilem je odhalit ur¢ity pocet témat,
Kterd popisuji obsah dat textové povahy (Braun, Clarke, 2006; Hendl, 2005). To
vyZzaduje opakované postupné ¢teni vSech vypovedi a jejich kodovani. Cilem
bylo najit typickeé, ale také vyjimec¢né postoje k vybéru a poslechu hudby, a ty
ilustrovat konkrétnimi vyroky respondenti.
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3 VYBER HUDBY PRI DOBRE A SPATNE NALADE

3.1 HUDBA PRI DOBRE NALADE

Otazka v dotazniku znéla nasledovné: ,,Pokuste se vZit do nasledujici situace:
Meél/a jste vyborny den, viechno se Vam darilo, nekdo Vam navic jeste udélal
radost, bylo krasné, svitilo slunicko, zkratka ve bylo, jak ma byt. Nyni je vecer,
jste doma, nikdo po Vas nic nechce a Vy mate vybornou naladu. Pustil/a byste si
nejakou hudbu? Jaka hudba by to byla? MuzZete napsat jméno autora, interpreta,
nazev skladby, alba, nebo jenom styl, hlavne se ale pokuste podrobne popsat, co
je zrovna na této hudbeé tak zajimave, ze byste si ji pustil/a prave ve chvili, kdy
mate vybornou naladu.*

Na prvni pohled se muZe zdat, Ze hudba patii k dobré nélad¢ piirozenég, tedy Ze
poslech hudby v takové situaci je spontanni, a jeji vybér probiha ,,standardné”,
tedy Ze ¢lovek voli prosté hudbu, na kterou ma chut. Dobrou naladu neni tieba
nijak kompenzovat, coz znamend, Ze vybér hudby se od ni vlastné neodviji. Proto
mohlo byt pro respondenty sloZitéjsi na tuto otazku odpovédét. V dotazniku byla
piedevsim proto, aby celé dotazovani uvedla, nebot’ se jevilo, Ze zagit ptimo
otazkou na negativni ndladu (o niz ve skute¢nosti predevsim ve vyzkumu Slo a jiz
se bude tykat dalSi kapitola) by mohlo byt pro respondenty odrazujici. Piesto

vypovedi nabizeji fadu zajimavych pohledt.

3.1.1 Bez hudby

Cést respondentd by popsanou situaci radgji travila bez hudby. K dobré naladé a
spokojenosti pro n¢ patii klid a ticho. Ticho, které se da také ,,poslouchat”.

(2027) ,,Kdyz mam vybornou naladu, tak posloucham ticho.* (Z; 30-39)
Jesté poetictéjSi a mifici proti soucasnému trendu, ktery umistuje hudbu

prakticky vSude, jsou vyroky, které zminuji pobyt v ptirodé — bez sluchatek
s hudbou.

(2191) ,,Zadnou hudbu, ticho a zpév prirody je nenahraditelny, a vecer jdu spat* (Z; 25-29)
Jiné vyroky nicméné zminuji dalsi, a pro mnohé generace asi obvyklejsi zptsob
traveni volného ¢asu, nez s hudbou, sice s televizi. | zde nicméné maze fungovat

jistda samodramaturgie, kdy neni nutné se spoléhat na nabidku televizi, ale lze si
pustit film. Nebo tieba ¢ist knihu.

(3125) ,,Hudbu bych si nepustila, spi3 bych si cetla nebo pustila néjaky film.** (Z; 50-59)
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Pro nekteré lidi je dokonce hudba nécim, ¢im je mozné pozitivni naladu a
atmosféru pokazit.

(3067) ,,Nepokazil by som si ten krasny desi hudbou.* (M; 40-49)

Koneéng, kromé piirody, televize, filmu ¢i ¢teni je moZzno dobrou naladu
podpofit nécim, co jisté pro mnohé dokonale funguje — alkoholem.

(2085) ,,Asi bych slavil spise alkoholem.** (M; 25-29)

Obsirngjsi  vysvétleni k odmitnuti hudby nabizi nasledujici vyrok. Jeho
prostiednictvim se dostdvame ke skupiné vypovedi, jejichz autofi sice uvedli, Ze
by si hudbu nepustili, nicmén¢ piesto nasledné specifikovali, jak by takova hudba
piipadné méla vypadat.

(3128) ,,Jsem generace, ktera neni zvykla poustet si neustale hudbu. Navic mé povolani
(ucitelka) me pudi k tomu, abych alespor ve chvilich pohody eliminovala hluk, takze neni bezné

poustet si hudbu ani cokoli jiného. Navic nasi generaci minula doba ,,hudby do usi*‘, tj.
vielijaké walkmany, prehravace, sluchatka k mobilu apod. KdyZ uz bych si hudbu pustila, pak

vvvvvv

t/eba skladbu White bird. Na skladbé je zajimavy ,,zpév housli*, je slyset bravura ovladani
tohoto nastroje. Pohoda, radost ze hry, ktera je p/enaSena i na posluchace, tedy mne.* (Z; 60-
69)

»Nepustit si hudbu“ sjistou licenci maZe znamenat také ,pustit si hudebni
video“, nebo dokonce film svyraznou hudbou — a to dokonce tak, Ze staci
poslouchat jeho zvukovou stopu.

(3129) ,,Pustila by som si DVD s koncertom Robbieho Williamsa — Live at Knebworth (casto si
ho puszam... viem ho uz aj naspamar). Ako druha alternativa je film Popoluska a tri oriesky
(vBbec to nemusim pozerar, staci mi poclvar, aj tak mi to stale dvihne naladu).* (Z; 50-59)

Konec¢ng, nekteti respondenti zminili prekédzky, které jim bréni v tom, aby si
hudbu pustili. Je to rodina, v tomto ptipadé déti, které respondentku vycerpavaji
tak, Ze by si hudbu spiSe nepustila, a¢ ji jinak ma réda; presto by mozna dala
prednost tichu.

(1078) ,,Popravdé je pro mne tezké si predstavit situaci, kdy po mne nikdo nic nechce. To se mi
nestalo uz néekolik let od té doby, co mam déti. Nicméné i déti chodi nekdy spét a to je ¢as pro
mne, kdyZ mam préci hotovou, nebo miiZe byt odloZena. V situaci, kdy byl vyborny den, vie se
darsilo, bych asi vahala s pousténim jakékoliv hudby. Pravdépodobné bych dala p/ednost knize.
Na hudbu totiZ potrebuji byt naladéna. Nejde mi jen tak si 7ict, Ze dnes budu poslouchat
Mozarta ¢i Vivaldiho, a druhy den tieba Queen, Beatles, Imagine Dragon nebo Tarju Turunen.
Mam rada pomeérne Siroké rozpeti styli a interpretu, které bych poslouchala v situaci, kdy jsem
méela skveély den. Piesto bych rada zminila kapelu, kterou mazZu poslouchat kdykoli. Je to kapela
Queen. Jejich hudba mne provazi uz od néjakych trinacti let. Napriklad jejich | Want To Break
Free (a mnoho dal$ich) mé dokaze zvednout ze Zidle a roztancovat.* (Z; 30-39)

Vyroky, jejichz autofi tvrdi, Ze by si hudbu nepustili, mozna ilustruji skute¢nost
vice, nez by se mohlo zdat. Lze si piedstavit, Ze rada lidi sice v reakci na
poloZenou otazku popiSe hudbu a davody jejiho poslechu (coz byl samoziejmé
hlavni cil dotazovani), pokud by ovSem popsané situaci skute¢n¢ ¢elili, hudbu by
si ve skute¢nosti nepustili.
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3.1.2 Nezalezi na nalade

Cést responzi naznacila, ze poslech hudby a jeji vybér na naladé az tak nemusi
zaviset. Lide zkratka poslouchaji ,,néjakou hudbu* a pousti si ji bez ohledu na to,
jak se zrovna citi. Mozna takeé fict, Ze reakci na néladu je uz to, Ze hudbu
poslouchaji, nikoliv jeji konkrétni vybér.

(2012) ,,Pustila bych si stejnou hudbu, jako kdykoliv jindy** (Z; 25-29)

Na véc se Ize divat také tak, Ze v urcité hudb¢ je moZzné najit néco pro dobrou i
Spatnou naladu. S vyroky potvrzujicimi tuto skutecnost se jesté setkame.
(3088) ,,Nemam to v Zivote tak, Ze bych si vybirala hudbu podle nalady — spiSe mam svou

oblibenou hudbu, ktera ve mné vzbuzuje radost z jejiho poslechu — a# uz jsem Srastna ¢i
neSrastna, vesela ¢i smutnd, nabité energii nebo unavend.* (Z; 40-49)

Nekteri respondenti to dokonce vidi tak, Ze vnitini ndlada a hudebni néalada jsou
dveé véci, které spolu nemusi souviset.

(1040) ,,Moje nalady jsou nevyzpytatelné. Hudba, kterou bych si pustil, by zaleZela na moji
hudebni nalade. Ale moje hudebni ndlada nesouvisi s normalni naladou, pocasim atd. Chci tim
rict, Ze nedokazu specifikovat sviij hudebni vybeér v této situaci.* (M; 20-24)

Rada vyroku ilustrovala sou¢asnou fazi vyvoje hudebni dramaturgie (kdy nékdo,
napi. hudebni redaktor rozhlasové stanice, urcuje, co budeme poslouchat) a
samodramaturgie (kdy to urcujeme my sami). Zejména mladSi lidé dnes
vyuzivaji rizna hardwarova a softwarova zatrizeni, ktera umoznuji vytvareni
playlisti, tedy soupist skladeb, mezi nimiz ovSem samy voli, bud’ zcela nahodng,
nebo na zakladé n¢jakého algoritmu. Bylo by snad mozné hovoiit o jakési
»aleatorické samodramaturgii*.

(2182) ,,Popovou pisnicku, kterou mam zrovna v piehravaci. (Z; 20-24)

To jisté souvisi stim, Ze fada lidi pouZivd hudbu jako kulisu pfti jinych
¢innostech. To muaze mit dokonce podobu fady playlistd, které maji ve svych
piehravacich (vypovedi tohoto typu jesté uvidime), mezi nimiz piipadné voli —
podle své nélady.

(1091) ,,Obvykle si hudbu poustim jen jako kulisu k jiné aktivite. KdyZz mam dobrou naladu,
casto varim a poustim si energickou hudbu, nap7. Guano Apes nebo mix oblibenych skladeb
pres Youtube (nap7. Adele). Nejcasteji ale posloucham radio, konkrétné Frekvenci 1, kde hraji
hity 80. let, které mam nejradéji.* (Z; 25-29)

Takovy zptisob poslechu miZe vést k nizsi preferenci poslechu kompletnich alb
(ktera predstavuji ,,umélecké dilo* vyssSi Urovn¢), a vysSi preferenci ndhodnych
mixa (coZz odpovidd rozhlasovému zpusobu prezentace hudby, ktery tak

soucasnd, technologicky podpotena samodramaturgie, napodobuje).

(3143) ,,KdyZz mam dobrou naladu a chuz pustit si nejakou hudbu, pustim si radio, nebo
televizni hudebni stanici, nemam rada totiZ poslouchat jen jednoho autora cely vecer a takhle je
pro me kazda pisen piekvapeni. Nejvice se mi libi pisnicky, kde maji zpévaci a zpévacky velky
rozsah a krasny sametovy hlas, jako t/eba Adele, Whitney Houston, nebo tieba Lucka Bila. Jsou
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to takove pisnicky, do kterych zpévacky davaji vse, aby je zazpivaly, takze s tim i vSechen cit,
viechny myslenky a ty se pak skrz tu pisnicku dostavaji k posluchacum.* (Z; 40-49)

Hudba tedy muze byt univerzalii, ktera dokaze fungovat i nezavisle na nalad¢
¢lovéka. To mize znamenat dvé razné véci — je to pouze kulisa, kterou je mozne
doplnit cokoliv, nebo je to néco jako ,univerzalni temperator nalady”, ktery
pusobi riznym zpisobem na rtzné stavy lidské mysli (rdzné nélady jednoho
¢loveka).

3.1.3 Dobra nalada

Nekolik respondenti se take vyjadiilo k samotnému pojmu ,,dobré nalady“.
Nekteti tak, Ze je to véc, kterou prakticky neznaji.

(2002) ,,Nemuizu prilis relevantné odpovedet, protoZe za A se takovato situace nestala uz hodné
let a neumim si ji moc predstavit a za B jsem sama hudebnik a jsem troSku profesionalné
deformovana. NejspiS bych si pustila L. Armstronga nebo néco podobného. Mam rada Zivou
hudbu, ne p#ili$ stylizovanou. Lehla bych si a vychutnavala bych hudebni mistrovstvi
jednotlivych muzikanti, jejich napady, vzajemné reakce a emoce, které z Armstrongovy hudby
vzdycky prysti.« (Z; 30-39)

Jini naopak maji dobrou naladu neustale, tieba proto, Ze ji aktivné buduji. Hudba
v tom muze hrat klicovou roli.

(3094) ,,No ja se pokousim mit krasny a pohodovy den 365 dni v roce, a jelikoz jsem byl od
malicka veden tradi¢nim zpiisobem — nejen vypracovanim domécich dkoli, ale hudebni vychova
(klavir, klarinet), tanec, ¢tenim klasikii a hlavne sporty byla vypliz mého volného casu. A jelikoz
za casu totalitnich byla kromé hudby klasické povolena jen hudba naSich ¢erno$skych soudruhaz,
Inul jsem tudizZ k jazzu a jeho odnoZe dixielandu. Posloucham hlavné klasiky jako Duke
Ellingtona, Count Basie, Charlie ,,Bird* Parker, Cannonbal Adderly a 7adu dalSich. Misto
abych stale skakal ke gramofonu nebo CD prehravaci, pustim si pres internet radiovou jazzovou
stanici z Francie Swing FM de Limoges a pohoda s rizznymi interprety je zajistena.” (M; 40-49)

3.1.4 Oblibena hudba

JiZz jsme konstatovali, Ze fada lidi by si pustila prosté svou oblibenou hudbu. Ve
vyrocich respondentd lze najit raznd vyjadieni ohledné toho, co a pro¢ je
oblibend hudba. Casto Ize najit odkaz na mladi ¢i détstvi.

(2091) ,,B.Y.O.B. Systém Of A Down, tuto kapelu miluji uz od détstvi a kdyz mam vyborny den,
rada se necham obklopit vybornymi vecmi.* (Z; 20-24)

Nekdy Ize vystopovat i souvislost s dlouhodobym koni¢kem, v tomto pripadée
vlastnimi aktivitami v oblasti folkové a folklorni hudby.

(1043) ,,Pustila bych si t/eba Cechomor, Hradiran, Vlastu Redla, Lenku Filipovou apod.,
protoze hraju na kytaru a mam rada folkové pisnicky. Mimo jiné jsem ale i folklorista a tito
interpreti spojuji oboji. Pokud mam vybornou naladu, pustila bych si nejspiSe neco

temperamentnéjsiho, u ceho bych si mohla i zazpivat, zatancovat... z/ejmé proto, abych tu
radost ventilovala ven. (Z; 40-49)



