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Uvod

SV socidlnich a kulturnich déjindch médii od Gutenbergovy éry,
Jjako ostatné v socidlnich a kulturnich déjindch vsech odvétvi,
must byt kazdd posledni kapitola povaZovdna za nedokoncenou®
(Briggs a Burke 2009, s. 275).

Aktualni vyvojové trendy médii a Zurnalistiky se vyznacuji neustalenosti,
¢asovou neohranicenosti a limitovanou definovatelnosti. Pro jejich sou-
¢asnou vyvojovou fazi se vziva oznaceni stav toku (Kolodzy 2009, s. 32;
O’Sullivan a Heinonen 2008, s. 357; Pavlik 2008, s. 131; Spyridou et al.
2013, s. 77), avsak objevuji se dokonce tvrzeni, Ze nejde jen o stav toku,
nybrz i zmatku (Deuze 2007, s. 42; Kolodzy 2009, s. 32). Pocatek pro-
zatim posledni epochy medidlniho vyvoje, jinymi slovy éry takzvanych
novych médii ¢i éry medialni konvergence, sice lze datovat — povazuje
se za néj doba, kdy systémy slouzici k dorucovani obsahu pfijemctm,
které se radikalné odlisuji od takzvanych tradi¢nich médii, zejména od
tisténych médif, rozhlasu a televize, zacaly v poloviné 90. let 20. stoleti
piebirat jejich funkci a nabyvat masového rozsifeni (Breen 2007, s. 55
a 57) -, nicméné datum jejiho konce i jeji budouci evoluci lze jen neptes-
né odhadovat a odvozovat z vyvoje predchoziho, jelikoz nékteré ze stale
probihajicich trendti se mohou zrychlovat a jiné zpomalovat nebo zcela
zastavit (Grant 2009, s. 15).

Trebaze éra takzvanych novych médii trva jiz pfinejmensim dvacet
let, tedy od chvile, kdy tato média zacala byt masové dostupna (Breen
2007, s. 55 a 57), dosud se ve védeckém diskurzu nepodafilo sjednotit
vyklad vztahujici se k aktualnim vyvojovym trendiim. Vyznamnou cast



monografie proto tvofi pojedndni o koexistujicich procesech medializace
internetu a internetizace masovych médii, a to v kontextu procestt media-
ce, medializace i remediace. Pozornost je vénovana také jejich porovnani
s procesy medidlni konvergence a medialni hybridizace. Lze totiz vysle-
dovat pfinejmensim propojenost medializace internetu a medidlni kon-
vergence, ale také internetizace masovych médii a medialni hybridizace,
dokonce by bylo mozné tvrdit, Ze jde v obou piipadech jen o dvé rtizna
oznadeni téhoz procesu. Zminény jsou rovnéz dusledky téchto procest.
Dopady medializace internetu a internetizace masovych médii, popfi-
padé medidlni konvergence a medidlni hybridizace, které se projevuji
v oblasti médii a zurnalistiky, je mozné analyzovat v souladu s tradici ¢tyf
pilift vyzkumu médii zaprvé v roviné organizaci vénujicich se produkci
informaci vCetné personalnich aspektt, zadruhé publika a zatfeti obsa-
hu produkovanych sdéleni, pripadné zactvrté jeho dopadu ¢ili tc¢inkd
(Deuze 2004, s. 144-148; Jensen 2012a, s. 67-68; Jirak a Képplova 2007,
s. 11-13; Siapera 2012, s. 132). Zkoumani c¢inkii v§ak neni nutné vycle-
novat jako samostatny pilif, lze je pfifadit k vyzkumtm pfijemct, jak
navrhuje Eugenia Siaperova (2012) nebo Klaus Bruhn Jensen (2012a).
Ten ovsem k piliiim organizace, publika a obsahu pfidava jesté pilii kon-
textu komunika¢ntho procesu, k némuz radi kontext spolecensky, kul-
turni a historicky (Jensen 2012a, s. 67-69). Vyzkumy zabyvajici se pouze
timto pilifem by nicméné snadno opoustély oblast médii a zurnalistiky.
Pti badani vychazejicim z nékterych vyse zminénych pilitd je nezbyt-
né pocitat jak s dynamikou promén, jimiz medialni sféra prochézi, tak
s ¢asovou neohranicenosti sledovaného tseku a vyvarovat se prehnané
ambiciéznich tendenci popisovat a klasifikovat sledované znaky, jevy ¢i
procesy v celé jejich 8ifi s cilem pfiznavat pfedkladanym tvrzenim obec-
nou platnost. Vyzkum, jenz byl realizovan za tcelem pfispét k poznat-
kiim o tom, jak se procesy medializace internetu a internetizace maso-
vych médii projevuji v ceské medialni krajiné, a jehoz blizsi predstaveni
i vysledky jsou soucasti této knihy, se proto soustiedoval vyhradné na
rovinu organizacni, konkrétné na dopady procesti medializace internetu
a internetizace masovych médii na praci novinarek a novinar.
Interpretace vysledkt badani jsou s ohledem na stanovenou metodiku
nutné spjaty s osobou vyzkumnika a s jeho osobnostnimi rysy (Berger
2014, s. 26-27; Hendl 2016, s. 48; Jensen 2012b, s. 266). Zalezi proto
rovnéz na tom, z jakého paradigmatu vyzkumnik vychazi. V piipadé pro-
blematiky aktualnich vyvojovych trendt v oblasti médii a Zurnalistiky se
jako mozné vychodisko pro jejich védecké nahlizeni nabizi dle Petera
Dahlgrena (1996, s. 60) bud kybereuforické paradigma, které je vyrazné
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